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Ditt Val Spelar Roll
Gévleborgs konsumenters attityder till lokalproducerade livsmedel

Institutionen for Ekonomi vid HOgskolan i Gavle och Lansstyrelsen i Gévleborgs lan genomfor
en attitydstudie inom omradet: Konsumentens val — om, nar, hur och varfor képs lokalt

och/eller regionalt producerade livsmedel?
Malet &r att analysera konsumenternas attityder och darigenom forsta vad som styr deras val av:

% Lokalproducerade livsmedel
% Ekologiskt lokalproducerade livsmedel

% Ekologiska livsmedel

Studien utgdr en kunskapsgrund till ett évergripande projekt: Ditt val spelar roll —

konsumentens roll i den moderna livsmedelsproduktionen

Malen med det dvergripande projektet ar att:
v' Skapa aktérssamverkan mellan konsumenter, producenter, handel och myndigheter med

kvalitetssakring som ledstjarna i arbetet for sékrare miljévanliga lokalproducerade livsmedel.

v" Oka kunskapen hos konsumenter, producenter, handel och myndigheter i lanet om vilka

konsekvenser val av livsmedelsalternativ till vara maltider har for miljo och samhalle.

Metod

I undersokningen har vi varit ute med en enkaét i tolv affarer i Gavleborgs lan; vilka har valts ut

av de i centralorten Géavle, bruksorten Hofors och kulturorten Jarvso:

6 butiker i Gavle: 3 butiker i Jarvso:

= |CA Plus Bjorsjon i Bomhus =  Konsum Gavleborg
= |CA KVANTUM i Sétra = |CA Supermarket

*  PRIX Seglet pa Brynas = Tempo Nybo

* Hemkop pa Soder 3 butiker i Hofors:

= Konsum Triangeln i Stigslund = Sparkép

= Willys = Prix

= |CA Supermarket



Vi har fragat konsumenter i butikerna, efter de handlat mat, om deras attityder till de tre
livsmedelstyperna vi var intresserade av. Enkaten har fyllts i av konsumenterna pa plats, dar
enkatarbetare funnits tillgangliga for att besvara eventuella fragor for att undvika missforstand.
Enkaétstudien utfordes i april 2004, och 617 enkater har blivit ifyllda och registrerade. Av dessa
blev 323 ifyllda i Gavle, 157 i Hofors, och 137 i Jarvso

| var undersokningsmodell utgar vi fran hur handlingsmonster paverkas bade genom attityders,
normers och mojligheters inverkan pa planerade val; savél som pa reaktioner pa nya situationer

och foreteelser. | enkatundersékningen har vi fragat efter:

= Hur viktigt val av livsmedelsalternativ &r, generellt saval som relaterat till miljo, halsa

respektive stod till lokalt naringsliv.
= Upplevda egenskaper hos livsmedelsalternativen

= Hur mycket folk ar beredda att betala for livsmedelsalternativen, och for ett antal andra

egenskaper livsmedel kan ha.

= Vilka mojligheter konsumenterna anser sig ha att fa tag pa dessa livsmedel.

Projektet ar just nu i sin slutfas men nagra preliminara resultat som kan namnas ér:

>  Det finns en efterfragan efter lokalproducerade livsmedel, och konsumenterna anser att mat
producerad i naromradet har en konkurrensfordel

»  Kop av lokalproducerade livsmedel anses stodja lokal livsmedelsproduktion, de &r miljovanliga,

och har relativt hog kvalitet.

»  Konsumenterna tycker generellt att lokalproducerade livsmedel inte ar lika dyra som ekologiska,

och konsumenterna ar beredda att betala extra for dem

»  Det finns skillnader i attityder mellan Lokalproducerade och Ekologiska livsmedel, de anses inte

vara samma sak aven om de ar narbeslaktade och bada tillhér miljévanliga livsmedelstyper

»  Attityderna for Lokalproducerade livsmedel verkar vara svagare an for Ekologiska, vilket
indikerar pa att en informationskampanj vore behovlig

A\

Att Kvinnor verkar bry sig mer &n man om miljévanliga livsmedel

A\

Att Aldre personer generellt kianner starkare for miljovanliga livsmedel &n yngre

»  Detfinns en dnskan om att lokalproducerade livsmedel borde synliggdras och méarkas battre,

med ett stort sortiment tillgangligt i vanliga dagligvarubutiker
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