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Abstrakt

Detta arbete handlar om digital aktivism och uppfattningen om detta ur unga anvéndares
perspektiv. Studien diskuterar utvecklingen av aktivism i en digitaliserad vérld och hur
ungdomar, som anses var en stor grupp inom digitala medier, reagerar pa detta fenomen.
Syftet med denna undersokning &r att skapa forstaelse kring begreppet samt vad som péverkar
ungas deltagande. Politisk kommunikation, sociala medier och digital teknologi dr nigra
nyckelbegrepp som har en viktig roll for syftet med denna studie. For att fa béttre forstaelse

for &mnet och dess bakgrund har jag utgétt fran relevanta tidigare studier och teorier.

I denna undersokning har jag anvint mig av en kvalitativ forskningsmetod dér jag har
genomfort fyra olika kvalitativa intervjuer med fyra ungdomar i dldern 17-20 é&r, vilka
representerar studiens malgrupp. I analysen har jag utgétt frdn insamlad data och mina
teoretiska ramverk for att tolka materialet. Sammanfattningsvis konstateras att digital
aktivism dr ett verktyg som anvénds for att sprida kunskap och n4 ut till en storre publik.
Samtidigt har undersdkningen sammanstéllt tre olika faktorer som péverkar deltagandet.
Resultaten av de genomfora intervjuar visar att sociala medier som politisk arena, den digitala
gemenskapen och kommunikation anses vara orsaker som kan paverkar deltagandet 1

aktivistiska rorelser.



Abstract

This study aims to construct and gain a better understanding of digital activism and

how young social media users react to this phenomenon. The purpose of this study is to create
a realization of what influences young people's participation indigital movements. Political
communication, social media and digital technology are some keywords

that have an essential role in the purpose of this study.
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1.Inledning

1.1 Bakgrund

Framvéxten av internet och teknikutvecklingen har moéjliggjort for digitaliseringen att bli en
del av ménniskors vardagsliv. Denna tillvixt har forandrat samhaéllet i sin helhet och har
forenklat en del saker for ménniskor. Med denna teknik och internetutveckling kan méinniskor
idag handla och dven arbeta hemifrén. Allt detta sker virtuellt med tillgangen till internet. En
rapport, Svenskarna och Internet 2020, visar att tillgdngen till internet och dess verktyg har
paverkat oss ménniskor, savil som samhillets olika omraden och aktorer (Svenskarna och
Internet 2020). Internet har dessutom péverkat vért beteende och utvecklat vart sétt att
kommunicera. Med detta menas att genom digitaliserade medier har det skapats nya
plattformar dér internetanvindare kan kommunicera pa ett nytt sétt. Till skillnad fran
massmedier som var enkelriktade och passiva mot publiken, har digitala kanaler paverkat
samt fordandrat medier, deras funktion och innehall.

Dessa sociala nétverk kallas for sociala medier och bestar av manga olika digitala plattformar
som anvands frimst for kommunikation, ndtverkande samt interaktion med andra ménniskor.
Sociala medier anvédnds idag av manga. For vissa, om inte alla, dr de en viktig och stor del av
det vardagliga livet. Instagram, Facebook och Twitter dr ndgra exempel péd populéra digitala

sociala natverk (ibid).

Som tidigare ndmnts har digitaliseringen samt den enorma teknikutvecklingen lett till stora
fordndringar som har paverkat ménniskor och samhallets olika aktdrer. Kommunikationen
och interaktionen pa digitala nétverk har utvecklats pd ett intressant sétt. Detta har dessutom
bidragit till att sociala medier har blivit kanaler for att lyfta fram viktiga frdgor som berér en
eller flera grupper i samhallet. I en tidigare studie skriver forfattarna till Svenskarna och
Internet 2018 att sociala medier har blivit ett forum for att belysa samhallsrelaterade fragor
(Svenskarna och Internet 2018). Dessa sociala nitverk har skapat en plats for ménniskor att
uttrycka sig och ddrmed vara innehdllskapare och inte bara mottagare. I syfte att gora skillnad
och skapa fordndring anvéinder manga internetanvéndare sociala medier for att prata om olika
sociala samt politiska &mnen. Tillvdxten av internet och sociala medier har dven lockat olika

aktorer att borja anvidnda dessa ndtverk och bli aktiva dér (ibid). Det kan bero pa olika



faktorer, exempelvis att locka mdjligheten att sprida information, né storre publik och utéva
paverkan. Politiker och aktivister dr exempel pa aktorer som borjade anvénda sociala medier i
syfte att gora sin rost hord, men dven for att sprida sina rorelser och na en storre publik. Detta
har 1 sin tur paverkat medieinnehallet i digitala natverk, men dven de &mnen som diskuteras
pa dessa plattformar. Ett exempel déir detta har skett dr inom aktivism. Den traditionella
aktivism som handlar om viljan om att skapa en béttre virld, har idag tagit en annan form som
ar mer modern. I sjdlva verket definierar detta begrepp de praktiska handlingar och aktiviteter
som syftar pa att paverka och gora skillnad i samhallet. Aktivism kan utforas pa olika sitt,
exempelvis genom protester och demonstrationer som oftast genomfors i fysisk form. I takt
med digitaliseringen och uppkomsten av sociala medier har aktivism dock utvecklats och tagit
virtuella former. I form av digitala kampanjer syftar aktivistiska handlingar pd sociala medier
att gora social eller politisk skillnad. Det dr ett fenomen som bygger pa att anvinda digitala
nétverk sdsom Twitter, Instagram och Facebook i syfte att bedriva aktivistiska rorelser. Med
andra ord anvinds sociala medier som ett verktyg for att kommunicera om samt samordna

olika rorelser.

1.2 Problemformulering

Digitaliseringen har mojliggjort for aktivister att utfora sina handlingar pa internet och sociala
medier istéllet for genom fysiska protester. Enligt en studie som utférdes av Lorena Person i
Link&pings universitet (2018) har metoo-kampanjen pa sociala medier lyckats né ut till och fa
fler minniskor att interagera och dela med sig av sina upplevelser pa internet. I studien
belyser forfattaren att internet och sociala medier har skapat en obegrénsad och kraftfull arena
som kan ha en effektiv inverkan pad ménniskor och samhallet (Person 2018). Viktigt att
podngtera dr att frigan som metoo-kampanjen uppmérksammar dr inget nytt &mne, men
sociala medier och dess verktyg har fatt ménniskor, sérskilt kvinnor som ar berdrda, att ta
plats och gora sin rost hord (ibid).

Black lives matter (BLM) ér ett annat amne som diskuteras pa sociala medier, och dir minga
internetanvindare har visat sitt stod och varit delaktiga. I en studie skriver Niklas Bystrom
och Alexander Knutsson (2020) om BLM och hur digitala plattformar har paverkat fragan.
Forfattarna anser att genom att lyfta fram sadana viktiga frigor pa sociala medier skapas
storre uppmaérksamhet kring &mnet. Sociala medier hjdlper till att sprida vetenskap om olika
fragor och vikten dem bér (Bystrom & Knutsson 2020). P4 samma sitt som Person hdvdar

Bystrom och Knutsson att fragan i sig har funnits sedan ldnge, men att sociala medier och



dess verktyg har hjélpt méanniskor att fa béttre inblick i den. Via bilder och videoklipp som
delas pd sociala medier kan internetanvéndare idag bevittna olika hindelser (ibid).

Metoo och BLM éar exempel pé aktivistiska rorelser som bedrevs pé sociala medier och
lyckades né en stor publik. Dessa populdra rorelser, men dven flera andra, har visat att sociala
medier har blivit ett anviandbart verktyg for aktivister. Genom sociala medier kan aktivister

sprida sina rorelser och fa ménniskor att delta samt engagera sig i olika viktiga fragor.

Dessa digitala rorelser har drivit effektiva kampanjer som lyckats sprida kunskap om
rorelsernas syfte, men dven fatt manniskor att engagera sig. Mot denna bakgrund kan det
pastas att digital aktivism pd sociala medier har bidragit till en gemenskap mellan
internetanvindare, dir ménniskors gemensamma uppfattning i en viss friga bedoms som ett
underlag for att paverka och bilda stark opinion. Digital aktivism anses dven vara en enkel
form av aktivism, dér internetanvéndare kan delta i olika digitala rorelser pa sociala medier
utan ndgot sarskilt engagemang eller tidigare kunskaper om @&mnet. Genom att bara dela en
bild med en hashtag om en rorelse kan man nu visa sitt intresse och stod till rorelsen. Det
tyder pd att sociala medier kan paverka deltagandet i aktivistiska rorelser pé ett omedelbart
satt. De tidigare ndmnda rorelserna, BLM och metoo, kan vara bra exempel pd deltagandet 1
aktivistiska rorelser i forhéllande till internet och sociala medier. Att delta virtuellt och ge
stod till digitala rorelser bevisar inget sérskilt engagemang for huvudfragorna. En anvindare
kan dela ett inligg om en viss rorelse for att sedan tappa intresset for bade amnet och rorelsen,
medan en annan anvéndare kan publicera information eller bilder om en rorelse for att sedan
fortsétta engagera sig i den pa olika sitt och i olika form. Detta forklarar hur alla anvindare pa
internet och sociala medier enkelt kan engagera sig i olika rorelser utan nagot specifikt krav.
Didremot dr det viktigt att pdpeka att deltagandets underliggande orsak dr otydlig och kan
variera frén en anvéndare till en annan. En spekulation kan vara att sociala medier paverkar
deltagandet i sociala rorelser, vilket i sin tur inverkar pa rorelserna och hur de uppfattas av
publiken.

Eftersom majoriteten av sociala medieanvidndare dr ungdomar, anses de vara en viktig grupp
som kan péaverka flodet i sociala medier (Svenskarna och Internet 2020). En del forskning
samt studier har utrett anvindning av sociala medier och dess roll i olika sammanhang.

Dessa studier har dven undersokt politisk kommunikation och aktivism i samband med
digitaliseringen och sociala medier. Det finns dock en brist pa befintliga studier om hur digital
aktivism uppfattas av olika grupper, sdrskilt unga anvindare som anses vara en stor samt

dominerande grupp pa sociala medier. Med anledning av detta avser denna studie undersoka



deltagandet i sociala rorelser pa sociala medier ur unga anvéndares perspektiv. Bristen pa
denna typ av undersdkningar kan vara en lamplig samt en rimlig anledning till att studera
detta mne ur detta perspektiv. Studien syftar till att skapa en forstdelse for digital aktivism
och dess roll ur unga anvédndarens synvinkel. Som tidigare nimnts har sociala medier
mdjliggjort for sina anvéndare att delta i olika virtuella aktiviteter och rorelser, men
bakomliggande orsaker till deltagandet kan variera fran en anvéndare till en annan. Dérfor
kommer denna undersékning att bidra till en béttre forstielse kring detta &mne. Vikten av
denna studie utgér fran att existerande studier om digital aktivism pé sociala medier inte har
fokus pé deltagarnas alder. Ungdomar ir en stor del av internetanvéndare som paverkar och
paverkas av olika medieinnehéll som ldggs ut 1 sociala medier. Att undersdka detta &mne for
att skapa forstaelse kring deras uppfattning om digital aktivism kan vara en vettig

utgéngspunkt for vidare forskning.

1.3 Syfte och fragestéllning.

Som tidigare ndmnts saknas studier kring digital aktivism pa sociala medier ur unga
anvéindares synvinkel. Sociala medier har blivit en plattform for aktivister for att sprida sina
rorelser och med tanke pa att ungdomar &r en av de storsta grupperna i digitala kanaler &r
detta viktigt att belysa. Syftet med denna studie dr att undersoka anvindning av sociala
medier i forhallande till digital aktivism ur unga anvéndares perspektiv. Studien avser dven att
skapa forstéelse kring ungas insikter om orsaker bakom deltagandet i aktivistiska rorelser pa
sociala medier. For att kunna nd malet med denna undersokning ska studien rikta sig till
ungdomar i aldern 17-20 ar. Vid utférandet av denna studie har forfattaren utgétt frén tva

grundldggande fragor:

e Hur uppfattar unga anvindare digital aktivism pa sociala medier?

e Vad anser unga anvindare om anledningarna till att delta i digital aktivism?



2. Tidigare forskning

Under denna rubrik kommer kapitlet sammanfora information om tidigare forskning. Studier
som presenteras under rubriken dr véldigt relevanta for det utvalda dmnet. Digital aktivism i
samband med sociala medier verkar vara relativt nytt i vérlden av vetenskaplig forskning.
Kapitlet kommer berora olika @mnen som &r relevanta for digital aktivism och dess uppkomst.

De utvalda studierna kommer dédrmed bidra till att skapa béttre forstaelse kring fenomenet.

2.1 Anvindning av sociala medier

Det finns en del studier som visar att anvindningen av sociala medier 6kar markant. En
rapport, Svenskarna och internet 2019, visar att 83 procent av alla internetanviandare besoker
sociala medier ganska ofta. Rapporten tyder dessutom pa att sociala medier vixer vildigt
snabbt, dédr Facebook &r populérast, ddrefter kommer Instagram som nést populdrast och
Snapchat pa tredje plats (Svenskarna och internet 2019). Studien pekar dven pa att sociala
nétverk sdsom Instagram och Snapchat dr mer populéra bland studerande ungdomar. 98

procent av de som studerar anvinder sociala medier ganska mycket (ibid).

Enligt en annan undersokning i Svenskarna och Internet ar alla studerande ungdomar
internetanvindare (2020). Studien tyder pé att 98 procent av dessa studenter &r aktiva
anvéndare pa sociala medier. Undersokningen pépekar dven att unga studerande 1 aldern 12—
25 ar foredrar Instagram som digital kanal. I denna studie betonas att anvdndningen av
Instagram 0kar markant jamfort med andra plattformar, som stegvis har borjat férsvinna. Den

storsta mélgruppen pé Instagram dr ungdomar i aldern mellan 16-25 &r (ibid).

I sin rapport Social online 2019 skriver Statens medierad att sociala medier anvinds pa olika
sdtt och for olika syften. Dessa sociala nétverk skapar forum for manniskor att skapa nya
kontakter, men dven for att forstirka tidigare existerande relationer. Ddrmed forklarar
rapporten att sociala medier har mdjliggjort for sina anvéndare att vara delaktiga och paverka
medieinnehall. Nu kan i princip alla internetanvindare skapa eget innehéll pd sociala medier,
som eventuellt kan pdverka medier i sin helhet. Detta forstarks och stimmer vl 6verens med
Jesper Strombécks syn pa mottagarens roll i sociala medier. Som tidigare nimnts, anser
Strombick att sociala medier har gett storre makt till mottagaren att paverka medier och dess

innehall (Strombick 2014:146). Vidare skriver Statens medierad att sociala medier bestar av
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olika digitala kanaler som syftar pa att f ménniskor att interagera med varandra. Dér anses
ungdomar vara den stdrsta malgruppen pa sociala medier. Rapporten papekar dessutom att
anvindningen av sociala medier har borjat utvecklas, da dessa kanaler idag betraktas som en
arena for att skapa diskussioner och dialog med andra. Sociala medier anvédnds ocksa for att
paverka och gora skillnad. Lika viktigt att podngtera &r att sociala medier har borjat sudda ut
de geografiska grénserna, vilket innebdr att gemenskap och samhorighet kan skapas pa ett

enklare och smidigare sitt.

Enligt Statens medierad dr en annan anvindningsmdjlighet for sociala medier att skapa
diskussioner och debatt om viktiga fragor som mdjligen berdr den kontext man befinner sig i.
Med detta menar Statens medierad att sociala medier dr ett verktyg som kan paverka och
bidra till 6kat politiskt deltagande och engagemang i olika fragor. Mobiler, datorer och
surfplattor forenklar denna process genom att dessa tekniska verktyg underléattar tillgangen till

sociala medier, vilket i detta fall pdverkar deltagandet och engagemanget.

2.2 Digital aktivism

Internet och dess verktyg har utvecklat och utformat nya former av aktivism som avviker fran
traditionell aktivism. Enligt en studie som utférdes av Bruce Mutsvairo (2016) har digital
teknik en stor roll i utvecklingen av aktivism. Studien betonar dven att den digitala revolution
som vérlden bevittnar suddar ut alla geografiska och politiska grianser. Den pdpekar dessutom
att teknikutveckling och sociala medier har mojliggjort for aktivister att sprida kunskap om
sina rorelser. Dessa sociala ndtverk har dessutom underléttat for aktivister att skapa opinion

samt nd sin malgrupp pa ett smidigare sitt (Mutsvairo:2016).

I en annan studie skriver Marcus Sivitaides och Vivek Shah (2011) om den digitala
revolutionen och dess inverkan pé aktivistiska rorelser. Aktivism &r en praktisk handling som
utfors 1 syfte att paverka opinionsbildning i olika fragor. Daremot skriver forfattarna att
definitionen kan variera beroende pa digital teknologi och dess utveckling. Forfattarna
forklarar att internet och sociala medier anses vara verktyg som underléttar for aktivister att
driva sina rorelser. Dock &r det viktigt att papeka att denna digitala utveckling kan skapa nya
verktyg som mojligtvis kan fordndra och omforma digital aktivism. Detta innebér att digital
teknik har en avgdrande roll for hur aktivism utfors pd internet, vilket i sin tur kan paverka

hur dessa rorelser uppfattas (Sivitaides &Shah:2011).
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I rapporten Digital Activism Decoded betonar Mary Joyce (2010) att internet och digitala
medier har utvecklat olika former av aktivism, sdsom cyberaktivism, online aktivism m.m.
Digital aktivism dr darmed ett 1ampligt uttryck for alla sociala rorelser som sker via internet.
Dirtill forklarar Joyce att virdet av digital aktivism och dess effekt inte &r uppenbart. Detta
beror bland annat pa att sociala medier, internetbaserade applikationer och digital teknologi
utvecklas konstant, dar nya plattformar och forum skapas. Vidare klargor Joyce att detta kan
ha effekt pa digital aktivism och dess roll. Studien belyser dessutom att det finns andra viktiga
delar som kan inverka pa deltagandet i digital aktivism. Enligt Joyce kan ekonomiska,
politiska och kulturella faktorer ha inflytande dver aktivistiska rorelsers funktion i ett stort
system. Den ekonomiska aspekten har bland annat en viktig roll i tillgdngen till internet och
sociala medier. Den kan antingen forenkla eller obstruera anvéndningen av internet. |
rapporten papekas vikten av att tdnka pa en deltagare som en individ i ett stort samhélle och
system, dar manniskors livsstil, vanor och behov paverkas av en del faktorer som kan vara
ekonomiska, politiska och kulturella. I rika lander ar det till exempel enklare att kopa och
betala for att fa tillgang till internet. Detta leder mdjligtvis till 6kad anvéndning av internet
och didrmed okat deltagande i aktivistiska rorelser pa sociala medier. Motsatsen till detta &r att
man i fattiga lander inte har samma ekonomiska forutsattningar nér ldnderna inte kan erbjuda
sadana tjénster till sin befolkning.

Politik och demokrati dr ocksé viktiga element som spelar stor roll for deltagande i aktivism
pa digitala medier. Joyce klargdr att dagordningen for politiska fragor i ett land kan dominera
den typ av dmnen som lyfts fram av aktivistiska rorelser. Exempelvis anses rasism och
ojamlikhet vara de hogsta prioriterade fragorna och tas upp av aktivister i vissa omraden,
medan migration och integrationsfrdgor kan vara de centrala &mnena i andra lander. Utdver
detta paverkar politik och demokrati effekten av digital aktivism. Med detta menar Joyce att 1
ett demokratiskt land ddr medborgare kan paverka politiken och opinionsbildning, kan
aktivism vara ett effektivt sdtt att gora sin rost hord och gora skillnad.

Sociala och kulturella faktorer spelar ocksé roll for vilka fragor som lyfts fram av aktivister
inom rorelser. De oskrivna reglerna och manniskors kulturella referenser varierar frn en
kontext till en annan, vilket kan paverka deltagandet i aktivistiska rorelser pa sociala medier.
Med andra ord betyder detta att sociala normer och demografiska faktorer paverkar innehallet

1 aktivistiska rorelser (Joyce: 2010).
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2.2.1 Slacktivism

I sin studie Activism or Slacktivism skriver Cerise L. Glenn (2015) om aktivism i digitala
medier. Slacktivism dr en sammansittning av orden “slacker” och “activist”. Enligt
forfattaren anvénds begreppet for att méta medvetenheten kring aktivistiska rorelser pa
sociala medier. I studien betonas att slacktivism &r ett bekvamt sitt att delta i olika rorelser.
Utan ndgra krav eller anstrdngningar kan internetanvéndare bli del av en rorelse. Glenn anser
att dessa deltagare visar stod utan ndgon direkt handling eller aktion for att paverka och gora
skillnad. Med detta menar Glenn att slacktivism snarare kan ses som ett sétt att belysa samt
informera ménniskor om olika samhéllsproblem och fragor. Till skillnad frén traditionell
aktivism har slacktivism en kraftig roll for att nd ut till fler ménniskor oberoende av
geografiska grénser. Via bilder, text, videoklipp och andra verktyg pé sociala medier kan

aktivister uppmarksamma olika fragor pa ett verkligt och dvertygande sitt (Glenn 2015)

Denna typ av aktivism har mdjliggjort for ménniskor att visa stod for olika politiska frdgor
och samhéllsproblem. Glenn forklarar dirmed att slacktivism beskriver deltagandet i
aktivistiska rorelser pa sociala medier. Genom en gilla-knapp eller en delning av olika inldgg
kan man uppmuntra och synliggora en viss rorelse. Fran sin soffa i Sverige kan en

internetanvindare delta i olika politiska frigor i Afrika eller USA.

Begreppet berdr aktivistiska rorelser pd sociala medier och deras forméga att paverka olika
fragor. Detta kan bidra till att skapa en djupare forstéelse kring hur unga uppfattar aktivism pa
digitala medier i och med att det forklarar hur digital aktivism och dess effekt kan paverka

anvindares tankesétt om vikten av digital aktivism i dagens samhille.
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3. Teorier

Foljande kapitel sammanfor en del teorier som é&r relevanta till det utvalda amnet. De teorier
som presenteras under denna rubrik kommer att ge en vetenskaplig grund infor analysen.

Teorierna kommer stddja varandra gemensamt till att skapa storre forstdelse kring dmnet.

3.1 Internet och medieutveckling

I sin bok Pa vig mot medievirlden 2030 skriver Gunnar Nygren och Ingela Wadbring (2019)
om internet och teknikutvecklingen. I boken definierar Nygren och Wadbring
medieutveckling som en process som péaverkar samhéllet i sin helhet (Nygren & Wadbring
2019). Forfattarna anser att tillvdxten av internet har forandrat samhéllet och ménniskor pé
olika sétt, d& den har blivit en viktig del av ménniskors vardagsliv (ibid:22). Enligt forfattarna
ar det flera faktorer som har en roll i medieutvecklingen. En av dessa faktorer dr teknik som
har paverkat internetutvecklingen och bidragit till utformningen av nya medier. Moderna
datorer, mobiler och surfplattor &r tekniska verktyg som spelar roll fér anvéindandet av
internet och digitala medier (ibid:23). I detta sammanhang hévdar Nygren och Wadbring att
nya medier idag betraktas som sjélvklara verktyg och att samspelet mellan digitala medier och
massmedier dr intresseviackande. Nygren och Wadbring anser att internetutveckling och nya
medier stegvis har borjat forandra maktforhallanden (ibid:55). Ett exempel pa detta dr hur nya
medier har paverkat journalistik och forsvagat journalisters makt. I massmedier hade
journalister sista ordet i diskussioner och debatter, men uppkomsten av nya medier har skapat

mdjligheter for andra att gora sin rost hord och ge sin sida av saken.

Internetutveckling, nya medier och dess effekt ar ett viktigt &mne att diskutera. I boken Makt,
medier och samhdille skriver Jesper Strombick (2014) om nya mediers utveckling och deras
paverkan. Enligt Strombéck spelar framvixten av internet och digital teknik en stor roll i hur
medier fordndrades. Strombdck menar att nya medier, d.v.s. digitala medier, har paverkat
massmedier, medielogik och medieinnehall (Strombéck 2014:126). Ett exempel pé detta &r
informationsspridning, dir inlégg idag med ndgra knapptryck sprider information om olika
héndelser inom négra sekunder. Det fascinerande dr hur informationen sprids och nés av en
storre publik pd en kort tid (ibid:127). Strombick belyser dven mottagarens eller publikens
roll i nya medier. Digitala kanaler har skapat forum for mottagaren eller publiken att skicka

och reagera pa olika medieinnehall (ibid:146). Det innebér att mottagaren eller publiken
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genom olika kanaler kan skapa, sprida eller soka information helt oberoende av olika
medieaktorer. Detta i sin tur belyser mottagarens eller publikens makt att pdverka. Nya

medier har utvecklat en ny form av tvdvigskommunikation.

3.2 Medialisering

Medialisering &r ett begrepp som handlar om hur medier forandrar samt paverkar samhallet.
Teorin sitter fokus pd framvaxten av medier och deras inverkan pa olika méktiga
institutioner, till exempel inom politik. Med andra ord kan man séga att begreppet anvinds for
att diskutera hur medier tar 6ver makten och tydliggor rollen de har idag. I sin rapport On the
Mediation of Everything: ICA Presidential skriver Sonia Livingstone (2009) att medialisering
beskriver hur medier inte bara &r kommunikationsverktyg, men att de 4ven har en storre samt
mer avgdrande roll i att paverka olika aktorer 1 samhéllet.

Utvecklingen inom samhillet och tekniken har mdjliggjort for medier att expandera, skapa
fler funktioner och ddrmed ha inverkan péd en makronivd. Exempelvis dr politiska institutioner
idag beroende av medier som dominerar hur politiken ska formuleras pa deras plattformar.
Medier har idag storre makt &n andra aktorer, vilket ansdtter dessa institutioner att anpassa sig
och folja medielogiken. Pa sa sétt stdr medier ut och utdver inflytande 6ver ménga olika

omraden i samhillet (Livingstone 2009).

Medialisering dr en relevant teori for denna studie, eftersom den beskriver hur medier har
borjat fa storre makt och en viktigare roll i samhéllet. Digital aktivism ér ett exempel som
forklarar mediers makt och hur olika aktorer har borjat anpassa sig efter medielogik och
medieinnehall. Det faktum att aktivister anvinder sociala medier for att paverka publiken och
gora skillnad visar mediernas makt samt platsen de har i samhéllet. For att kunna forstd hur
unga internetanvéandare uppfattar digital aktivism ar det visentligt att belysa bakgrunden till
fenomenet. Att forsta pa vilket sétt och hur medier padverkar manniskor och samhillet kommer

bidra till att skapa en bild om vad unga anser om olika digitala fenomen.

3.3 Sociala medier som politiskt verktyg

I boken Sociala medier och politiskt deltagande i Sverige skriver Jakob Svensson (2014) om
sociala medier som politiskt verktyg. Anvindningen av sociala medier har férédndrats och
utvecklats (Svensson 2014). Medieinnehall pa sociala medier &r inte ldngre endast for
underhdllning och interaktion. Dessa nitverk anvinds idag av politiska, ekonomiska och dven

sociala skél. Svensson diskuterar medieutvecklingen och dess roll i politiken och samhéllet,
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men dven bakomliggande orsaker till politisk deltagande pé sociala medier (ibid:8).
Forfattaren anser att sociala medier ger anvandare mojligheten till yttrandefrihet dér alla kan
framfora sin asikt om olika fragor. Detta i sin tur anses vara ett faktum som bidrar till 6kat
deltagande i politiska fragor. Svensson forklarar dock att bakomliggande faktorer inte ar
riktigt sjdlvklara. Med detta menar han att det finns olika anledningar och drivkrafter bakom
denna typ av deltagande, exempelvis aktivistiskt och populédrkulturellt deltagande (ibid:8).
Drivkrafterna bakom deltagandet varierar. Det kan vara viljan att paverka och gora skillnad
om en aktivistisk deltagare har intresse och engagemang for ett visst &mne (ibid:57). Daremot
handlar populérkulturellt deltagande om ménniskor som varken &r aktivister eller politiska
aktorer. Vidare betonar forfattaren att dessa typer av deltagande kan uppsta och paverkas av
sociala medier som ett forum for diskussioner. Med tanke pa att sociala medier idag anvédnds
av ménga, dr det en sjdlvklarhet att de paverkar deltagandet. Svensson menar att sociala
medier som en populdrkulturell arena kan vara en drivkraft for deltagandet i digital aktivism.

(ibid: 61).

3.4 Uses and gratifications

Medieforskning fokuserar pa vad medierna gér med publiken och hur stor makt de har {or att
paverka publiken. Medieforskningen studerar dven vad publiken gér med medier. For att
kunna forstd medieanvindning hos publiken borjade man inom medieforskning att studera
mediernas funktioner utifrdn manniskors vardagliga liv, det vill sdga anvéindning av medier
och dess péverkan pa mottagaren. I sin bok Media Theories& Approaches presenterar
Blanves (2004) begreppet uses and gratifications. I boken definieras det som en teori om att
publiken dr aktiv och medveten om massmedier och dess innehéll (Blanves 2004). Det dr en
teori som visar att det som paverkar hur publiken anvénder medier &r deras psykologiska och
sociala behov (ibid: 64). Medieanvandningsteori handlar om att studera medier i relation med
publiken.

Det édr behovet av information samt viljan att tillfredsstdlla nyfikenheten som driver
mottagaren att anvdnda massmedier. En annan del av publiken anvinder medier for att {4 sina
vérderingar, beteenden och attityder bekriftade. Man identifierar sig med andra for att {2

insikt om sig sjélv (ibid: 65).

Uses and gratifications dr en teori som fokuserar pa mediekonsumtion inom massmedier, men

den dr dven en relevant teori for sociala medier. I sin studie Uses and gratifications of posting
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selfies on social media skriver Amanda Kearney (2018) om uses and gratifications ur ett nytt
perspektiv. I studien anvénder Keaney uses and graitficationssteori for att granska samt forsta
anvindarnas behov och beteende pa sociala medier (2018). Denna medieanvindningsteori
handlar om att studera anvindarens beteende i digitala medier. Keaney anser att sociala
medier har en viktig roll i médnniskans liv och darfor ar det viktigt att anvinda en sddan teori
for att forstd konsumenternas beteende. Keaney forklarar att anvéndarna pé sociala medier
alltid ar uppkopplade, och man véljer de digitala plattformar och det medieinnehall som
tillfredsstiller ens egna behov. Vidare forklarar Kenaey att uses and gratfications dessutom
anvénds for att ta reda pa vad anvindarna stravar efter nér de till exempel ldgger ut eller delar

ett inldgg pa sociala medier.

Uses and gratifications dr en relevant teori for denna undersdkning for att den fokuserar pé att
studera vad publiken gor med medier. Teorin har &ven valts for att skapa forstaelse kring
anvindning av medier i relation till aktivistiska rorelser. Eftersom digital aktivism ir ett
fenomen som utdvas pé sociala medier anses teorin vara lamplig for denna undersokning.
Genom uses and gratifications kommer studien att bilda en uppfattning kring ungas beteende
pa sociala medier i forhéllande till digital aktivism, det vill sidga vilka typ av behov och
drivkrafter som ligger bakom interaktionen for aktivistiska rorelser. Teorin belyser att
mottagaren anvinder medier pa olika sétt och for olika mal. Dels anvénds sociala nitverk for
att fa information, dels for gemenskap eller for att paverka och gora skillnad. Hur
internetanvindare reagerar pa digital aktivism som innehéll pé sociala medier, dr en frdga som

uses and gratifications-teorin kommer bidra till att besvara.

3.5 Solidaritet i samband med digital aktivism

I sin bok Solidaritetens betydelse skriver Hakan Thorn (2010) om kollektiva upptrddanden
och deras roll inom aktivism. Thorn anser att en rorelse som uppméarksammar en viktig fraga
behover stod for att lyckas né sitt méal. Ju bredare och storre ér stodet, desto béttre for
spridningen av en rorelse. Vidare beskriver forfattaren att aktivistiska rorelser ér kollektiva
fenomen som bygger pa ett gemensamt deltagande i olika fragor. En ledare uppméarksammar
samt driver en rorelse, men det dr den kollektiva solidariteten som kan paverka och gora
skillnad. Det gemensamma intresset och engagemanget for ett visst &mne kan formodligen

skapa samhorighet mellan deltagarna (Thorn 2010:32).
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I studien The dark side of online activism skriver Mattias Ekman (2014) om onlinesolidaritet i
forhallande till digital aktivism. I artikeln utreder Ekman hur politiska rorelser anvinder
internet och nya medier fOr att sprida sin rdrelse och skapa opinion. Ekman menar att
gruppkénslan ér en viktig faktor i en rorelse. Att ha ett gemensamt mal och syfte i en rorelse
skapar nagot slags tillhorighet. Anvdndning av internet och sociala medier har underléttat
processen, da rorelsen genom olika typer av digitala material, sdsom bild och video, kan
spridas vidare. Med tanke pa att digitala medier suddar ut de geografiska granserna &r det

mdjligt att skapa ett kollektivt upptrddande inom en storre grupp helt oberoende av grinser.

3.5.1 Kollektiv identitet

Thorn forklarar att kollektiv identitet dr en term som anvénds inom aktivistiska rorelser.
begreppet handlar om att skapa en "vi-kédnsla” hos alla inblandade. Thorn anser att aktivister
satter fokus pd att etablera en kollektiv identitet i en rorelse. Fokus for detta ligger pd att
uppmaérksamma olika samhéllsproblem samt fragor som inte prioriteras pa dagordningen.

Med detta menas att kollektiv identitet 1 en viss rorelse dr en metod som anvinds for att skapa

en storre effekt (Thérn2010: 64)

Robert Acklan och Mathias O’Neil (2011) definierar kollektiv identitet som ett begrepp som
beskriver beteende, tankar och attityder hos en viss grupp i ett visst sammanhang. Teorin om
kollektiv identitet bidrar till att skapa en forstaelse for motivationen som driver deltagarna 1
icke-materialistiska handlingar. Forfattarna papekar dessutom att rorelser som lyckas med att
skapa kollektiv identitet kan paverka samhaéllets olika aktdrer och omraden. Det innebir att
kollektiv identitet kan paverka méktiga institutioner, sdsom politik, men &ven sociala och
kulturella normer. Vidare forklarar forfattarna att uppkomsten av internet och
medieutvecklingen har skapat en kollektiv identitet online, ddr mdnniskor visar stéd och
skapar en vi-kénsla” pa internet och sociala medier. Kollektiv identitet i aktivistiska rorelser

pa digitala medier kan vara enklare och snabbare att etablera (Acklan & O’Neil 2011).

“We define an online social movement as a grouping of websites of actors who are

participants in a social movement, in this context.”

Teorin om kollektiv identitet 4r ddrmed relevant for denna studie, da den forklarar en
drivkraft i deltagande i digital aktivism. Teorin anvénds for att undersdka om
internetanvindare deltar i aktivistiska rorelser for att vara del av en gemenskap snarare dn att

stddja en viss frdga. Med tanke pa att studien utreder digital aktivism ur perspektivet hos
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unga, som kan vara i behov av gemenskap och samhorighet, ar kollektiv identitet en viktig
punkt att framstélla. De ovan nimnda studierna tyder pa att begreppet ar en viktig term inom
aktivism. Det kan vara en bakomliggande faktor som far ménniskor att delta i digitala

rorelser, men dven en strategi som anvénds av aktivister for att skapa en storre effekt.

19



4. Metod och material

Detta kapitel handlar om valet av metod och hur datainsamlingen har genomforts.

4.1 Val av metod

For att kunna né syftet med denna uppsats och adstadkomma en forstaelse kring det utvalda
dmnet, anvinder studien en kvalitativ metod. Som tidigare nimnts avser denna undersékning
att ge en bild av unga anvindarens perspektiv pa digital aktivism. | Handboken i kvalitativ
analys skriver Andreas Fejes och Robert Thornberg (2019) om kvalitativ metod och dess
definition. Forfattarna forklarar att kvalitativ forskning &r en metod som ger en djup fOrstaelse
kring ett visst &mne. Denna metod anvénds for att undersdka ménskligt beteende och
upplevelser som inte kan maétas eller analyseras pa ett kvantitativt sétt (Fejes och Thornberg
2019:16). Det mojliggor for forskare att utfora grova utredningar om det utvalda &mnet. Pa sa
satt kan en forskare gora en noggrann analys, vilket kan skapa en béttre forstaelse for &mnet.
Anledningen till att undersokningen utfors ur ett kvalitativt perspektiv dr att studien fokuserar
pa att utreda ungas egna uppfattningar och upplevelser om digital aktivism, alltsa vad unga
internetanviandare anser om fenomenet och hur de tolkar deltagandet i sddana digitala rorelser.
Denna undersdkning borjar med att samla in data for att sedan gora en tolkning och analys
utifran dess kontext och sammanhang. All datainsamling sker i form av kvalitativa intervjuer,
dér studiens malgrupp sétts i fokus. Detta for att undersdka deras beteende, handlingar och

tankesdtt om aktivism pa sociala medier.

4.2 Kvalitativ intervju

I Vetenskapligt tinkande skriver Jan Hartman (2004) att det &r viktigt att uppmirksamma att
kvalitativa unders6kningar kan ske pa manga olika sitt. Man kan till exempel genomfora en
kvalitativ undersokning via intervjuer. Oavsett vilken undersdokningsmetod man viljer sé ska
man samla in information som beskriver ett &mne snarare dn méter det (Hartman 2004: 275).
Syftet med kvalitativa intervjuer dr att skapa en uppfattning om respondentens syn pé
verkligheten. Det handlar om att samla in olika upplevelser for att sedan tolka och analysera
likheter och olikheter mellan dem.

Denna studie anvinder sig av kvalitativa intervjuer, ddr malet &r att forstd ungas subjektiva
erfarenheter och upplevelser om digital aktivism. For att genomfora undersdkningen genom

intervjuer dr det viktigt att tdnka pa hur intervjuerna struktureras. Av detta skidl kommer
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undersdkningen att ha en semistrukturerad intervjuform. Semisstrukturerade intervjuer ar
vanligast och de &r ett anvdndbart verktyg for kvalitativa intervjuer. De byggs pé att man
forbereder en del fragestillningar om det utvalda d&mnet infor en intervju. I denna
undersdkning kommer intervjuaren att planera infor intervjun genom att forbereda en
intervjuguide med forutbestaimda fradgor. Formuleringen av intervjufrdgorna kommer vara
bred samt 6ppna for diskussion, for att underldtta for respondenterna att ge utforliga samt
detaljerade svar. Pa sa sitt kan intervjuaren samla alla svar och anvdnda samtligt material for
sin tolkning och analys (ibid: 276). Ju tydligare svar respondenterna ger, desto djupare
forstaelse kan skapas utifrdn materialet. Frdgorna i intervjuguiden kommer berdra olika
dmnen inom digital aktivism, dock har respondenten frihet att svara pa sitt eget sitt. Det dr
dven viktigt att belysa att ytterligare fragor som inte dr med 1 intervjuguiden kan uppkomma
baserat pd respondentens svar, och om intervjuaren vill férdjupa sig inom ett visst &mne

(Bryman 2011: 301).

4.3 Urval

For att genomfora denna undersdkning intervjuades unga internetanvéndare i aldern 17-20.
Med tanke att studien syftar till att utforska och studera ungas uppfattning om digital aktivism
ar valet av personer vildigt viktigt (Olsson 2008: 62). De utvalda personerna f6r denna
undersokning anses vara relevanta for denna studie. Potentiella intervjupersoner kontaktades
via telefon, dér intervjuaren berittade utforligt om studien, dess syfte och dven om intervjun.
Tyvérr hade tre av sju tillfrigade inte mojlighet att intervjuas pa grund av tidsproblem och
valde dirfor att inte delta i undersdkningen. Intervjuerna utfordes till slut med fyra personer,
dér respondenterna bestod av tva tjejer och tvé killar. Samtliga respondenter kommer frén
Stockholm och dr aktiva internetanvindare pa olika kanaler for sociala medier, sérskilt de
kanaler som anvinds av unga, sdsom Instagram, men dven andra digitala sociala natverk. Allt
material av samtliga respondenter anviands 1 uppsatsen som en vésentlig del av analysen.
Respondenterna hade konkreta samt utforliga svar och darfor ar det viktigt att papeka att det

inte inverkar pd unders6kningen pa ett daligt sitt att tre intervjupersoner inte kunde delta.

Namn Alder Oftast anviinda
kanal

Respondent 1 20 ar Instagram

Respondent 2 19 éar Snapchat
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Respondent 3 19 éar Instagram

Respondent 4 17ar Instagram

4.4 Genomforande

Alla respondenter kontaktades via telefon, ddr intervjuaren noggrant berdttade om uppsatsen
och dess syfte. Respondenterna fick all information som behdvdes for att delta i
undersdkningen. Informationen handlade bland annat om undersdkningen, fragformuleringen,
plats och tid. Samtliga intervjuer genomfordes individuellt, det vill sidga i from av enskilda
och separata intervjuer. Pa grund av den rddande situationen géllande den globala pandemin
var det svért att traffa alla fysiskt. Av detta skél utfordes tva av intervjuerna via det digitala
verktyget Google meet. Tillsammans med respondenterna stimde intervjuaren av tva olika
tider som passade alla aktorer. For béttre kontakt med respondenten fragade intervjuaren om
mdjligheten att aktivera videofunktionen under intervjun. Lyckligtvis sd kunde bada
respondenterna sétta pd kameran. Detta underléttade for intervjuaren att forsta respondenterna
pa ett béttre sétt. De andra tva intervjuerna dgde rum i Stockholm vid olika tidpunkter.
Intervjuaren var hemma hos bada respondenterna. Valet av plats var strategiskt bast ur badas
perspektiv da man kunde sitta ner lugnt och bekviamt for att sedan ga igenom fragorna.
Eftersom intervjuarna gjordes inomhus och inte pd en offentlig plats sa var det enklare for

respondenterna att Oppna sig och ge omfattande svar (Olsson 2008: 65).

For att utfora intervjuprocessen pé ett flexibelt, men dven semistrukturerat sétt (Bryman
2018:300) hade intervjuaren sammanstdllt en intervjuguide (bilaga 1) infor intervjun.
Fragorna var utformade for att underlétta samt klargdra for respondenterna vilka &mnen och
teman som skulle beréras under intervjun. Dock hade respondenterna friheten att formulera
svaren pd sitt eget sitt. Fragestrategierna bestod frimst av huvudfrégor till samtliga
respondenter. Uppfoljningsfragor stilldes baserat pd respondenternas svar. En

sonderingsfriga tillkom nir intervjuaren bad respondenterna att fortsitta utveckla sitt svar.

4.5 Transkribering

Efter att samtliga intervjuer utforts transkriberades de insamlade datan. Forskaren borjade

med att anteckna de mest centrala delar under intervjuar for att sedan transkribera all material
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1 samtliga intervjuar. Nista steg i processen bearbetades all transkriberade texter genom att
jdmfora alla svar med varandra. Detta for att hitta likheter och olikheter mellan olika svar och
dérmed finna sannolika monster samt uppfattningar. Dessa transkriberade intervjuar anvandes
i analysdelen for att resonera samt diskutera den gemensamma ndamnare bland olika svar.
Viktigt att poéngtera att samtliga transkriberade data som tagits i analysen &r respondenternas
precisa svar. Samtliga citat i analysdelen representerar intervjupersonernas exakta meningar,

det vill sdga precisa ord och sprék.

4.6 Reliabilitet och validitet

Alvehus diskuterar att kvalitet i en studie &r en viktig del i ett vetenskapligt arbete, da den har
en central roll som pdverkar studiens trovardighet (2013:121). Reliabilitet dr dér ett sétt att
miéta kvaliteten hos en undersokning. Termen bestér av tvé olika inriktningar, dir den ena
handlar om huruvida en forskare ska kunna utféra samma undersdkning och komma fram till
samma resultat. Denna del av reliabilitet anses inte vara lamplig for kvalitativa studier,
eftersom kvalitativ metod baseras pa subjektiva upplevelser och tolkningar som péverkar
resultatet pa ett eller annat sétt (ibid:122). Detta innebdr att resultatet inte kan generaliseras. |
denna studie anses den formen av reliabilitet dérfor inte vara passande, d& undersékningen

syftar pa att ge en bild av digital aktivism ur subjektiva upplevelser.

Den andra inriktningen inom reliabilitet &r transparens. Denna version kan tillimpas 1
kvalitativa studier och handlar om att framstélla konkreta resonemang pa genomforda
undersokningar. Den ska kunna ge tydlig information om urvalet och hur genomf6randet har
gétt till (ibid:123). Det innebar att forskare ska kunna presentera arbetet och processen bakom
det med klarhet, vilket stimmer vl med denna studie. Reliabilitet i denna undersdkning
betonas genom att respondenternas intervjuer presenternas tydligt. Med det menas att de
genomforda intervjuerna har transkriberats samt granskats med noggrannhet. Utover detta
presenterar studien hela arbetet genom att utforligt beskriva urvalet och genomférandet av

undersdkningen. Detta anses vara en annan styrka som hojer studiens trovardighet.

Ett annat sdtt for att méta kvalitet i vetenskapliga studier dr validitet. Denna term beskriver
hur vil en studie har svarat pa fragestéllningarna och natt syftet med undersdkningen.
Begreppet dr dven kopplat till teorier och tidigare forskning i diskussionen (ibid:122).
Giltigheten av denna studie mits genom intervjuguiden. Undersdkningen utgick fran en tydlig

samt konkret, semistrukturerad intervjumall som anvindes for alla respondenter. Fragorna
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som tog upp var relevanta for studiens fragestéllningar. Insamlingen av data utfordes pé ett

tydligt sétt, vilket ger stdd at studiens giltighet.

4.7 Etik

Forskningsetik innebdr hur man behandlar personerna som ingar eller medverkar i
forskningen och forskaretiken handlar om publiceringar. Nar man arbetar inom ett sérskilt
dmne finns det en kodex som ar en samling av viktiga aspekter att folja inom etiska regler
(Lindstedt 2017:50).

Infor intervjun informerades respondenterna om att denna undersdkning dr for en
arbetsuppgift i skolan och erbjods att fa materialet nér detta var sammanstéllt for att
kontrollera om intervjuaren hade tolkat ndgot annorlunda eller missuppfattat. Detta dr en
viktig del av de etiska principerna som ér en del av forskningsetik.

En annan etnisk princip som denna studie anvénde sig av var att behalla anonymitet pa
respondenterna. Inga namn eller personliga kontaktuppgifter nimndes i studien eller i
transkriberade texter. Att respektera respondenternas val att inte svara pa obehagliga frigor

var en viktig riktlinje i denna undersokning.

4.8 Kritik mot kvalitativ forskning

Kvalitativ metod préglas av en del svagheter som kan paverka en undersékning. En av dessa
utmaningar som forskare inom kvalitativ metod mdter dr inventering av material. Att
transkribera flera intervjuer, sdtta strukturer och hitta likheter och olikheter mellan olika svar
var tidskrdvande. Det var en langvarig granskningsprocess som utférdes med noggrannhet.
Tolkningen och analysprocessen i en kvalitativ undersékning av det hir slaget krdvde en djup
utredning. Det uppstod en del svarigheter kring att kunna skilja ut betydelsefullt material
bland en mingd data. Eftersom forskare vill ha omfattande meningar och data, for att kunna

na syftet med studien (Fejes och Thornberg 2019:35).

En annan nackdel med denna metod &r subjektivitets- och objektivitetsperspektivet. Kvalitativ
metod utgar fran ett subjektivt tankesitt, dir insamlade data bygger pa subjektiva upplevelser
och erfarenheter. Detta betyder med andra ord att en analys av en studie dr beroende av olika
faktorer som kan spela roll i riktningen av en unders6kning. Néir material som intervjuer
analyseras och tolkas av forskare kan forskarens &sikt paverka resultatet. Detta innebér i sin

tur att forskaren i denna studie kan ha inverkan pa datainsamling, tolkning och analys av den
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utvalda datan. Det beror pa att ménniskor tolkar saker och ting pé olika sétt. Av detta skél kan

kvalitativa unders6kningsresultat inte generaliseras till en storre publik.

5. Resultat och analys

Detta kapitel kommer att presentera tolkningar av den insamlade datan. Analysen kommer

genomforas med hjdlp av studiens teoretiska bakgrund.

5.1 Aktivism pi sociala medier

Unga internetanvindares asikter om aktivism pa sociala medier &r ett centralt &mne i denna
studie. Som tidigare ndmnts anses internet och digitala medier vara kraftfulla verktyg i
utvecklingen av digital aktivism. Samtliga intervjuer med respondenterna visar olika aspekter
av termen och dess funktion. Denna del av analysen kommer dérfor belysa det centrala
resultatet av ungas uppfattning om digital aktivism som mojliggdr for anvéndaren att uttrycka
sig och skapa eget innehdll pa sociala medier. | intervjuerna berittade respondenterna om sina

asikter om fenomenet.

5.1.1 Att gora en forindring.

Digital aktivism handlar om att lyfta fram olika samhéllsproblem som berdr antigen en eller
flera folkgrupper. Det syftar till att géra en skillnad och skapa en battre vérld. Respondenterna
ansdg att sociala medier och internet dr anvéndbara plattformar for digital aktivism, d& man
genom dessa digitala kanaler kan uppmérksamma olika frdgor samt dmnen som vanligtvis inte
prioriteras pa dagordningen. Till f6ljd dérav tydde respondenternas svar pa att digital aktivism
bir samma viarderingar och principer som traditionell aktivism. Internet och sociala medier ar

ddrmed resurser som anvénds for att nd ett syfte genom en viss handling. En av
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respondenterna beskrev modern aktivism som ett lampligt uttryck for att forklara aktivism pa
sociala medier. Med det papekade hen att digital aktivism endast r en av dessa mojligheter

som det moderna samhéllet medger.

“Mdnga har fortfarande den gamla bilden om aktivism, och aktivist som nagon som springer
runt pd gatorna. Jag tycker att aktivism handlar om viljan om att gora fordndring och det kan
man gora pa olika sdtt. I och med internet och sociala medier sd dr det enklare att driva
sanna frdagor digitalt.”

- Respondent 1

Utifrén respondenternas svar handlar digital aktivism om att ta eget ansvar for att gora det
man kan ndr man har identifierat ett problem. Aktivistiska rorelser pa sociala medier &r ett
enklare sitt att kommunicera om problemet med den ratta malgruppen. Att starta en rorelse
och fa manniskor att delta verkar vara littare idag &n forr. En respondent resonerade kring att
internet och dess verktyg har en viktig roll i detta. Respondenten forklarade att ménniskor
idag alltid &r uppkopplade och tillgingliga pa nétet, vilket gor det enklare att kopplas ihop

med ménniskor som har samma engagemang och vilja att gora en forbattring i samhallet.

“Alla mdnniskor dr inte oppna for att dela med sig av sina dsikter, men sociala medier gjorde
det enkelt att hitta mdnniskor som har samma dsikter. Man kan gora en Facebookgrupp eller
ldgga ut inldgg pa Instagram for att starta en rorelse. Manga tinker alldeles for mycket och

stort ndr de ska std upp for en viss fraga.’

- Respondent 4

En respondent forde ett annat resonemang och pastod att aktivism pa sociala medier inte
medfor en konkret forandring i samhillet. Hen hévde att digitala rorelser inte lagger ndgot
vérde till grundfragan och darfor dr de inte lika effektiva som traditionell aktivism. Att gilla
inldgg eller skapa en grupp i digitala kanaler och bara dela dsikter har ingen nytta och skapar
inget sérskilt engagemang. Vidare diskuterade respondenten kring att den typen av aktivism
paverkar den traditionella formen pa ett negativt sitt.

En foljdfraga stdlldes om hur digital aktivism har negativ inverkan pa traditionell aktivism.
Intervjupersonen forklarade att aktivism pd sociala medier har fitt ménniskor att foredra
digitala namninsamlingar och liknande digitala handlingar framfor den fysiska formen av

aktivism, som i manga fall kan leda till en riktig forandring och storre effekt. Respondenten
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ansdg att aktivistiska rorelser pa sociala medier utfors utan krav eller hart arbete. Det dr enligt
hen inga riktiga risker bakom digitala rorelser jimfort med fysisk aktivism. Pa sociala medier
ar det lattare for politiker och méaktiga aktorer att ignorera hashtaggar och digitala kampanjer.
Respondenten menade att aktivistiska rorelser pa sociala medier inte kréver anstillning eller
hért arbete pd samma sitt som traditionell aktivism. Det dr inga riktiga risker bakom digitala

rorelser jamfort med den fysiska aktivismen, som i sin grovsta form kan leda till dod.

“Rérelser pd sociala medier kan inte gora en stor fordndring. Att géra skillnad behover tid
och riktigt hart arbete. Vi kan inte bara skriva under en insamling och férvdnta oss en grov
skillnad. Det spelar ingen roll hur mdnga namninsamlingar vi gor, de loser ingenting.”

- Respondent 3

Ett liknande svar kom fran en annan respondent som ansag att sociala medier har fordndrat
aktivism och hur den uppfattas hos sin publik. Intervjupersonen klargjorde att digitala rorelser
inte sdtter nagra villkor pd deltagandet i dessa rorelser, vilket paverkar termens betydelse och
funktion i samhéllet. Ju enklare deltagandet blir, desto mindre effekt och skillnad kan

fenomenet skapa.

“Jag kan tinka mig att aktivism forr var mer helhjdrtat och endast involverade mdnniskor
som faktiskt brann for dmnet och ville géra skillnad, annars hade de inte gatt ut pd gatorna
och riskerat skada sig, till skillnad frdn idag sd krdvs det ju inte sa mycket for att klassa sig
som en aktivist.”

- Respondent 2

5.1.2 Aktivism som ett digitalt stod

Att anvinda internet och sociala medier for olika syften verkar vara en sjélvklarhet. Detta kan
bero pé att internet idag dr en visentlig del i manniskors liv. Det &r ett faktum att
teknikutveckling i relation till medialisering har paverkat samhillet och dess individer pa
olika sétt (Sonia Livingstone:2009). Digital aktivism byggs i grund och botten pa mediers
makt som har utvecklat fler funktioner samt verktyg for att paverka manniskor. Dessa
plattformar kan vara kraftfulla i sin formaga att na ut till en storre publik inom kort tid helt
oberoende av geografiska eller demografiska faktorer.

Enligt respondenterna dr detta en fordel och en anledning till att driva aktivistiska rorelser pa
sociala medier. En av intervjupersonerna ansdg att syftet med aktivism pé sociala medier ar

att fa fler manniskor att delta i rorelsen och dédrmed paverka opinionsbildning. En aktivist som
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vill starta en rorelse eller prata om ett visst problem véljer sociala medier som en effektiv

kanal for att {3 fler deltagare.

“Man vill ju fd fler mdnniskor att vilja gora det som man sjdlv gor. Att sprida en hashtag éver
hela vdrlden pa bara ndgra dagar kan skapa en stor rérelse”.

- Respondent 2

Aktivism pa sociala medier &r inte en erséttning for traditionell aktivism. En av
intervjupersonerna forklarade att fenomenet avser att skapa medvetenhet, engagemang och en
grund for en framtida aktion. Det handlar med andra ord om att sprida kunskap om en viss
fraga, vilket kan leda till en handling. Intervjuerna med respondenterna visade en gemensam
uppfattning om aktivismens roll i sociala medier. Svaren visade att aktivism pé sociala medier
tar rollen att uppméarksamma samt sprida information om vad som hénder i vérlden. Ur
intervjupersonernas perspektiv dr digital aktivism ett digitalt stdd for informationsspridning —

man skapar hashtaggar och olika typer av inlédgg for att synliggéra olika problem.

“Jag tycker det bara dr bra for det ger ju extra uppmdrksamhet mot problemet som man inte

hade haft nagon aning om, om inte de hade belyst och upprepat och forsékt stoppa.’
- Respondent 1

En del av svaren tydde @ven pa att den typ av informationsspridning som sker pé sociala
medier Oppnar upp for mojligheter till kunskap- och erfarenhetsutbyte. Intervjupersonerna
menade att digitala rorelser bjuder in fler ménniskor att dela med sig av sina upplevelser och
asikter kring ett visst problem eller en viss fraga. Detta bidrar till att skapa en béttre forstielse
for problemet och dess konsekvenser for drabbade manniskor. Att bada dela med sig och ta
del av andras berittelser kan fa fler att expandera sitt perspektiv samt tankesétt kring en viss
fraga. Mot den bakgrunden kan informationsspridning inom digital aktivism paverka den

allménna opinionsbildningen.
”Sdnna rorelser pa sociala medier far folk att vaga prata mer 6ppet om problem och

verkligen belysa vad som dr fel med denna virld.”

- Respondent 4
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“Det finns inget som heter en perfekt virld med noll kvinnofértryck och sd vidare. Men dock
att det nas ut till mdanniskor och dndd till viss del 6ppnar upp deras 6gon och tankesdtt.”

- Respondent 1

5.2. Bakomliggande orsaker till deltagandet

Deltagandet i aktivistiska rorelser pa sociala medier kan ha olika anledningar. Enligt uses and
gratifications-teorin anses de behov som medier tillfredsstiller hos internetanvéndare vara en
faktor som paverkar deras interaktion pa sociala medier (Blanves:2004). I detta sammanhang
kan det péstés att deltagandet i digital aktivism baseras forst och frimst pa de behov som
anvéndaren vill tillgodose. Detta kan i sin tur ha en avgdrande roll for hur de reagerar pa
digitala rorelser. Samtliga intervjuer med respondenterna visar ett tydligt monster pa
varierande orsaker bakom deltagandet i digital aktivism. En av intervjupersonerna forstarkte
denna tolkning genom sitt resonemang att skilet bakom en viss reaktion pé aktivistiska
rorelser varierar fran en internetanvindare till en annan. Det kopplas ihop med de kénslor,
behov eller den uppfattning om relevans som dessa rorelser skapar hos anvédndaren.
Respondenten ansag att relevans har en viktig roll i deltagandet i digitala rorelser. I ménga fall
blir ménniskor mer berdrda av saker som de upplever och kan relatera till. Att kunna relatera
till ett visst problem eller en viss frdga kan skapa en drivkraft for att paverka verkligheten. I
detta sammanhang anses deltagandet som en bekriftelse pé rorelsen och dess syfte att lyfta

fram oréttvisor.

“Det beror lite pd personen t.ex. jag har valt att stodja BLM for det handlar om mig och jag
kan relatera till, men en annan person kan tycka annorlunda och vdlja att inte delta
dven om man hdller med.”

- Respondent 2
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5.2.1 Trendigt flode

En faktor for att i en aktivistisk rorelse att lyckas dr att skapa en vi-kénsla i kampanjen. Den
kénslan av en kollektiv rorelse har en vésentlig roll for att grundfradgan ska uppméarksammas
samt for att deltagandet ska 0ka i rorelsen. Det dr enklare att skapa en kollektiv identitet
online i aktivistiska rorelser pd digitala medier (Acklan och O’Neil:2011). Férenande
hashtaggar och kampanjer for en viss rorelse pé sociala medier kan i ménga fall bli en trend
dir minga anvédndare véljer att delta for att vara en del av den digitala gemenskapen.

En av respondenterna forklarade att anledningen till deltagandet i aktivistiska rorelser kan
vara en vilja att kiinna sig inkluderad. Att delta i trendiga aktivistiska rorelser etablerar en

samhorighetskénsla som manga internetanvéndare stravar efter.

“Mdnniskor nufortiden gillar att hdlla sig trendiga, fa mdanga foljare och visa upp sig som
perfekt. Detta kan leda till positivt och negativt, det kan bidra till att folk p.g.a. att det dr
trendigt sd kan de fa upp ogonen for problemet och faktiskt vilja géra skillnad. Sen finns det
folk med sa kallade “clout chasers” som bara interagerar med en rorelse for att se bra ut och
vara en del av gruppen.”

- Respondent 3

Medieflodet av hashtaggar, bilder och asikter om en viss rorelse kan driva anvidndaren att vilja
reagera pa liknande inldgg. En intervjuperson beréttade att flodet pd sociala medier oftast
styrs av trender som i sin tur paverkar interaktionen. Hen beskrev att trendiga inldgg och
innehall pa digitala medier har en stor roll for hur anvdndaren navigerar, och att fler reagerar
pa dessa inldgg for att vara en del av den stora gruppen. Intervjupersonen anség att denna typ
av deltagande kan besta av ett behov av gemenskap eller ett tryck och en rddsla av att

missuppfattas av andra.

“Man vill ju reagera pa det man berors av, men det dr jittesvart att inte paverkas av flodet
pd sociala medier ndr man ser att néstan alla delar inldgg om samma problem. Man blir
tveksam om man ska ocksd gora likadant eller ignorera det.”

- Respondent 4

Pa samma sétt berdttade en annan respondent att kollektiva trender kan vara en anledning till

att inte delta i rorelser pa sociala medier. Hen forklarade att populdra rorelser med en stark
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kollektiv identitet kan fa en del internetanvidndare att undvika sddant deltagande, dar
medverkandet &dr for att vara med i trenden snarare @n ett engagemang for grundfragan. Vidare
resonerade respondenten att rorelser som préglas av en stark kollektiv identitet dr sa kraftiga
att det dr svért att inte vilja engagera sig och siga emot. Det innebér att dessa typer av rorelser
kan skapa fortryck av anvidndare som véljer att inte delta. Att exempelvis inte vilja engagera

sig 1 metoo-rdrelsen kan anses och uppfattas som att man inte héller med i grundfrigan.

“Jag faktiskt en liten del av mig blir rddd for att bli domd och att folk ska tro att jag bara
postar for att folja strommen. Ddrfor ndr jag involverar mig sd sker det inte i rampljuset
op.”

- Respondent 1

5.2.2 Sociala medier som politisk arena

Mot bakgrund av tidigare forskning pastas att sociala medier idag anvinds i olika syften och
inte bara for interaktion. Dessa digitala kanaler anses vara en drivkraft som paverkar digital
aktivism i sin helhet. Samtliga respondenter instimde i att dessa plattformar ses som en arena,
dér politiska samt socialt relaterade fragor tar stor plats. En respondent belyste att viljan att
bidra till att skapa en battre vérld kan driva ménniskor att delta i aktivistiska rorelser. Hen
hévde att mojligheterna som sociala medier ger sina anvéndare kan f2 fler att reagera pa
rorelser. Det verkar som om digitala medier idag synliggdr alla typer av ordttvisor som sker i
samhillet och i vdrlden, vilket gor dem till rétt plats for aktivism. Enligt medialiseringsteori
har medier utvecklat nya funktioner och fatt en storre roll bland méktiga institutioner. Vidare
resonerade respondenten att internetanvindarna idag har egna plattformar for att uttrycka sig
och dela med sig av sina dsikter om olika problem. Att delta i aktivistiska rorelser blir dé ett
satt att paverka och gora en fordndring. Det faktum att sociala medier har blivit forum for
diskussioner kring olika samhéllsrelaterade frigor kan fa manga anvindare att engagera sig.
Miktiga institutioner och beslutfattare dr numera aktiva anvéndare pa sociala medier, vilket
forstiarker digitala mediers politiska roll. En annan respondent forklarade att insikten om att
man kan bidra till en fordndring genom ndgra digitala knappar utan att riskera att utsétta sig
for fara kan vara en drivkraft for att delta. Ur slacktivismperspektiv ses detta som en effekt

som kan paverka deltagande och i manga fall leda till 6kat engagemang.

“Fortryck av olika slag far mdnniskor att reagera. Folk har tréttnat pa att bli behandlade pa

daligt sdtt bara for en faktor de inte kan ra for. De dr rddda, kan jag sdga. Da bland annat
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jag sjdlv dr kvinna och vet varfor man vill att en dndring ska ske i det hér samhdllet om vi ska
ta Me too som ett exempel.”

- Respondent 4

“Det dndd dr en san enkel sak att géra, att trycka pd share sd dr man helt plotsligt en i
mdngden som stottar och inte dr en del av problemet. Jag personligen tror inte det dr sda
enkelt, men om man tdnker pa forr sd var det ju alltid stora papper man viftade runt och gick
ut i allmdnheten i klumpmassor av mdnniskor dd internet inte var en grej.”

- Respondent 3

5.2.3 Kommunikation

I intervjuerna belyste respondenterna att deltagandet i digital aktivism pdverkas av aktivister
och uppbyggandet av en rorelse. Samtliga intervjupersoner visade en gemensam uppfattning
om vikten av kommunikation i digitala rorelser. Respondenterna forklarade att valet av att
reagera pa en viss rorelse delvis handlar om hur aktivister kommunicerar om sin rorelse och
sattet de talar med ménniskor.

En av intervjupersonerna beréttade attfa ménniskor att ta del av aktivisternas beréttelser och
varfor de forsvarar en viss friga kan vara ett bra sitt for att uppmana ménniskor att ansluta sig
till rérelsen. Svaren tydde pa att aktivister spelar en viktig roll i hur rorelsen uppfattas och hur

anvéindarna viéljer att reagera pé det.

“For att fa fler mdnniskor med i rérelse dr det viktigt att tinka pa hur man pratar med
mdnniskor. Jag blir mer intresserad av en aktivist som berdttar om sin upplevelse dn nagon
som skriver ldnga texter eller gor langa videos om varfor vi bor dela hens inldgg.”

- Respondent 4

En annan respondent berdttade att deltagande i rorelser dessutom &r kopplat till aktivisternas
formaga att paverka andra. I sitt resonemang upplyste hen om vikten av kunskap och
palitlighet i aktivistiska rorelser pa sociala medier. Aktivister ska vara kunniga och trovérdiga
1 sin kommunikation med mottagaren. Vidare forklarade respondenten att till exempel
kéndisar pé sociala medier har storre makt att paverka deltagandet. Det ér fler anvéindare som

paverkas av dessa kéndisar och dirfor véljer att visa stdd for en viss rorelse.
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“Det dr mdanga som deltar ndr influencers delar ett inldgg om en rorelse. De med manga
foljare kan fa fler att engagera sig.”
- Respondent 3

Ur slacktivismperspektiv kan alla internetanvéndare vara aktivister och starta sin egen rorelse.
Enligt respondenterna verkar detta i minga fall vara negativt laddat. I linje med tidigare
forskning kring mottagarens makt att paverka flodet pa sociala medier klargjorde
respondenterna vikten av att vara kallkritisk. Deltagandet i vissa rorelser kan ta allménhetens

uppmaérksamhet fran andra rorelser som kanske ér i storre behov av publikens stod.

“Man borde kontrollera rorelsernas budskap och vad det star for, eftersom det finns manga
som faktiskt dr meningslosa, men foljs av tusentals mdnniskor.”

- Respondent 1
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6. Sammanfattade slutsats

Avslutningsvis har denna uppsats utfort en studie kring fenomenet aktivism pé sociala medier
ur unga internetanviandares perspektiv. Genom analysen av insamlade data, tidigare forskning
och de utvalda teoretiska ramverken kommer detta kapital att besvara studiens grundldggande

fragestéllningar.

6.1 Digital aktivism ur ungas perspektiv

I frdgan om ungas uppfattning om digital aktivism har intervjupersonerna gett tydliga samt
utforliga svar kring fenomenet. Samtliga intervjupersoner uppfattar digital aktivism som ett
verktyg for att uppméarksamma bortglomda och icke-prioriterade fragor. Enligt
respondenterna &r digital aktivism ett sétt att skapa medvetenhet och sprida kunskap om olika
fragor. Den hastiga spridningen av en rdrelse och dess budskap anses vara en viktig faktor i
digital aktivism. Den enorma mdjligheten att sprida en rorelse genom sociala medier helt
oberoende av plats och tid ar en stor fordel med digital aktivism. Strombeck ger
informationsspridning som ett exempel pd hur medier fordndrats. Forfattaren tar upp att
internet och digital teknik har fordndrat medier i sin helhet, men dven dess anviandning
(Strombeck 2014:126). Pa liknande sitt diskuterar Mutsvairo (2016) digitaliserings roll i att
sudda ut gréanser, vilket ger enklare samt obegransad kommunikation. I samband med tidigare
forskning och de utvalda teorierna forstirker denna tolkning mediers stora roll i digital
aktivism. Det betonar medialiseringens roll i att paverka ménniskors tankesitt kring digital

aktivism (Livingstone 2009).

Diremot dr det en del respondenter som anser att digitala rorelser har en begrdnsad roll som
inte kan medfora stora forandringar. Detta kan bero pa att digitala rorelser inte stiller ndgra
krav pa anstrdngningar for deltagandet. Enligt intervjuerna dr digital aktivism ett enkelt samt
ett bekvamt sitt att engagera sig, vilket ifrdgasétter hur stort antalet onlinedeltagare som kan
tanka sig att visa stdd genom andra handlingar med hogre krav. Faktumet att det inte kan

mitas eller virderas kan skapa tveksamhet kring termen (Glenn:2015).

Slacktivismperspektivet, dir slacktivism enligt Glenn (2015) 4r en kombination av aktivism
och underhdllning, bekriftar tolkningarna av intervjuerna i denna studie att digital aktivism i
sin helhet kan pdverka den allménna opinionsbildningen pa ett litet och personligt sitt, men

inte nog for att gora en stor skillnad. En del intervjupersoner uppfattar digital aktivism som ett
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verktyg for att skapa en fordndringsvilja hos anvindaren. Andra respondenter hdvdar ddremot
att digitala aktiviteter saisom namninsamlingar inte kan péverka verkligheten eller 16sa

problemen.

6.2 Anledningar till deltagandet i digital aktivism

Ett annat centralt omrade i denna studie dr bakomliggande orsaker till deltagandet i digital
aktivism. Respondenternas svar har bidragit till en bittre forstaelse for deras uppfattning om
digital aktivism och dess funktion. Samtliga intervjupersoner har sammanstéllt tre olika
faktorer som péverkar deltagandet i aktivistiska rorelser pd sociala medier. Behovet av att
vara en del av den digitala gemenskapen kan driva en del anvédndare att reagera pa och
engagera sig i rorelser. Blanves forklarar detta genom sin teori om medieanvéndning.
Forfattaren klargor att anvindarens psykologiska samt sociala behov i méinga fall kan paverka
hur denne konsumerar internet och sociala medier (Blanves 2004:64). Enligt respondenterna
paverkas deltagandet i rorelser av digitala trender som oftast préglas av en kollektiv kénsla.
Pa liknande sétt menar Thorn att kollektiv solidaritet kan ha inverkan pé aktivistiska rorelser
och deltagande. Denna typ av drivkraft kan medf6ra negativa samt positiva effekter for den
digitala aktivismen. Den kan till exempel bidra till snabbare spridning av information samt
okat deltagande i rorelser. Ett sddant deltagande kan dock motivera médnniskor att ifrdgasétta

lojaliteten for rorelsen, eftersom det intresset for grundfrdgan kan vara passivt.

En annan forklaring till deltagandet i rorelser &r att sociala medier fungerar som en arena for
yttrandefrihet och politiska diskussioner. Viljan att kimpa mot ordttvisor med hjélp av sociala
medier som ett demokratiskt forum kan vara en drivkraft. I sin rapport forklarar Statens
medierad (2019) att anvéndningen av medier har utvecklats, dir sociala medier har blivit ett
politiskt forum. Pa samma sétt beskriver Svensson att sociala medier har skapat ett storre
utrymme for yttrandefrihet, vilket i sin tur har fordndrat plattformen till en politisk arena
(Svensson 2014:8). Ur medialiseringsperspektiv har digitala medier en viktig roll i
paverkansarbete och politiska diskussioner (Livingstone 2009). Samtliga svar frén
respondenterna lyfter att sociala medier tar en politisk riktning som kan péverka allménhetens
opinionsbildning. I linje med teoretiska ramverk kring teknik och medieutveckling pekar
intervjuerna pa att sociala medier som ett tekniskt verktyg leder till 6kat deltagande i rorelser.

Med andra ord dr slacktivism svaret pa hur medialisering och nya medier har skapat denna
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mojlighet (Joyce 2010). Funktionerna och kanalerna i dessa sociala nédtverk har underlattat for
ménniskor att driva kollektiva rorelser, eftersom anvéndaren genom dessa digitala medier kan
delta i olika rorelser utan nagra krav. Enligt respondenterna ar det tanken att kunna bidra till

skillnad utan anstringning som far manniskor att delta och visa stod.

Vidare kan deltagandet dessutom péverkas av aktivister, som har en roll i hur digitala rorelser
uppfattas av andra internetanvdndare. Samtliga tolkningar av respondenternas svar antyder att
sattet aktivister kommunicerar med ménniskor ger avtryck pa anvéndarnas reaktion pa en
rorelse. En aktivist méste visa ett genuint intresse for rorelsen den driver, samtidigt som den
behover ha kunskap om dmnet. Intervjupersonerna anser att en del internetanvéindare paverkas
av exempelvis kindisar pd sociala medier och darfor véljer att gd med i en rorelse (Acklan &
O’Neil 2011). Med andra ord menar respondenterna att en trovérdig influencer kan fa
ménniskor att engagera sig. Detta beror pé influencers forméga att kommunicera och
formedla ett budskap. I intervjuarna belyser respondenterna att kommunikation dr en viktig

faktor som inverkar deltagandet i rorelser.

Sammanfattningsvis ér det viktigt att podngtera att samtliga drivkrafter och orsaker att delta i
digital aktivism kan paverka deltagandet bade pé ett positivt och negativt sétt. Det beror forst
och frimst pd hur anvidndarna tolkar fenomenet. Exempelvis dr sannolikheten att man deltar i
aktivistiska rorelser hogre om man uppfattar digital aktivism som ett effektivt verktyg for att

gora en fordndring

6.3 Vidare forskning

En intressant aspekt kan vara att studera aktivism pé sociala medier ur aktivisters perspektiv
och hur de uppfattar fenomenet. Med tanke pa att sociala medier mdjliggor for sina anvandare
att vara innehéllskapare ar det svart att identifiera grdnsen mellan att vara en aktivist eller
endast en deltagare. Studien kan undersoka denna fraga genom att utfora intervjuar med olika
aktivister pd sociala medier och ddrmed finna eventuella monster bland samtliga material. Att

studera digital aktivism ur aktivisternas synvinkel kan vara et tinkvért &mne att forska.
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8. Bilaga 1

Intervjuguide:

Vad heter du och hur gammal dr du?
- Beritta lite mer om dig sjélv, vad du sysslar med och vad du gor pé fritiden?
- Hur ofta dr du aktiv pd sociala medier?
- Vilka kanaler anvinder du mest?

- I vilket syfte anvinder du sociala medier?

Vad betyder aktivism for dig?
- Vad anser du om aktivistiska rorelser pa sociala medier?
- Vad tycker du att syftet med digital aktivism ar?

- Hur paverkar sociala medier aktivism?

Vad gor du nér du ser ett inldgg om en viss rorelse?
- Pé vilket sétt/ hur védljer du att reagera pa sddana typ av innehdll?

- Delar du vidare sadana inldgg? (varfor?)

Me too och BLM ir exempel pa rorelser som drevs pd sociala medier, vad tycker du kring
dess kampanjar?

- Vad édr drivkraften bakom sédana rorelser tror du?

- Hur kan man méta att en rorelse har lyckats?

- Vad behovs for att i en aktivistiskrorelse att lyckas pa sociala medier?

- Varfor véljer en internetanvindare att delta/ visa stod till aktivistiska rorelser?

- Tycker du att internet och sociala medier har forandrat aktivism? I sa fall hur?

Hur definierar du en aktivist?
- Ifrén vardagsrummet i soffan kan man med négra knappar att vissa stod till olika
rorelser, betyder det att vem som helst kan vara en aktivist idag?

- Finns det ndgra krav for att bli en aktivist pa sociala medier?
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