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Sammanfattning

Syftet med studien &r att undersdka hur coronapandemin gestaltas i svenska
dagstidningar. Analysenheterna ar hamtade fran Sveriges tva storsta dagstidningar
Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet. Det teoretiska ramverket utgors av
gestaltningsteorin och generella gestaltningar. Metoden som anvénts ar en kvantitativ
innehallsanalys av totalt 100 textenheter under tidsintervallet 2021-04-28 till 2021-05-
26. Studiens resultat visar pa att ansvarsgestaltning och konfliktgestaltning var de mest
frekvent anvanda. Resultatet pavisade ocksa att det dominerande amnesinnehallet oftast

var politik samt vaccin.

Abstract

The purpose of this study is to examine how the corona pandemic is framed in Swedish
daily newspaper. The content of analysis was retrieved from Sweden’s two biggest daily
newspapers Dagens Nyheter and Svenska Dagbladet. The theoretical framework of the
study is framing and the use of frames. The method used was a quantitative content
analysis. A total of 100 different articles in the time interval 2021-04-28 and 2021-05-
26 were randomly selected and analyzed. The study concludes that the most common
frames used was attribution of responsibility and conflict frame. The results also

showed that the most occurring theme of the articles were about politics and vaccine.

Nyckelord: Corona, Coronavirus, Covid-19, Pandemi, Gestaltningsteori.
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1. Inledning

Den bild av verklighet som medierna aterger &r for manga en kritisk informationskalla
for allt som ligger bortom den egna vardagen (Stromback, 2014, s. 131). Trots att det
finns en konsensus att det existerar en skillnad mellan den faktiska verkligheten och den
medierade sa ar distinktionen av mindre betydelse i praktiken (ibid.). Sallan &r det den
faktiska verkligheten som finns tillganglig for oss vilket leder till att den medierade

bilden av verkligheten uppfattas som verkligare &n verkligheten (ibid.).

Nér en halsokris av enorma proportioner som den av coronapandemin blir
informationsflodet fran media dvervaldigande. Mediernas inflytande fyller darfor en
central roll i allmén opinionsbildning och beslutsfattande (Ogbodo, Onwe, Chukwu,
Nwasum, Nwakpu, Nwankwo, Nwamini, Elem & Ogbaeja, 2020, s. 257). Det &r darfor
av intresse att undersoka hur de tva storsta svenska dagstidningarna véljer att gestalta
coronapandemin eftersom gestaltningar spelar en viktig roll for ménniskors uppfattning

och meningsskapande av en héndelse.

1.2 Bakgrund

| december 2019 pétraffades det forsta fallet av ett nytt coronavirus i staden Wuhan i
Kina (Folkhalsomyndigheten, 2020a). Sjukdomen som orsakas av coronaviruset har fatt
namnet covid-19, och viruset som orsakar sjukdomen fick namnet SARS-CoV-2
(Vardguiden 1177, 2021). Ursprunget till smittspridningen tros ha skett fran djur till
manniska, och det uppdagades snart att det var méjligt att 6verforas fran manniska till
manniska. Utbrottet av sjukdomen &r fortsatt pagaende och ar sedan den 11 mars 2021

kategoriserad som en pandemi av WHO (Folkh&lsomyndigheten, 2020a).

Smittspridningen sker forst och framst genom nérkontakt mellan personer. Nar en
infekterad person nyser, hostar eller andas ut sprids viruset genom sa kallad dropsmitta
(Folkhalsomyndigheten, 2020b) Viruset tar sig in i kroppen genom inandning eller att

orena hénder vidror dgon eller slemhinnorna i ndsa och mun.



Fram tills den 18 maj 2021 finns det 6ver 160 miljoner bekréftade fall och 6ver 3
miljoner bekréftade dodsfall som ett resultat av den pagaende coronapandemin (World
Health Organization, 2021).

1.3 Tidigare forskning

| det har kapitlet kommer vi redogdra for tidigare forskning som gjorts inom

amnesomradet som ar relevant for var undersokning.

Semetko och Valkenburg anvénde sig i artikeln Framing European Politics: A Content
Analysis of Press and Television News av fem olika typer av tidigare faststallda
gestaltningar géllande gestaltning och dess effekter. Ansvar, konflikt, human-interest,
ekonomisk-konsekvens och moralgeslatning. | undersokningen analyserades 2601
nyhetsartiklar i tidningar och 1522 nyhetsinslag i TV kopplade till ett méte i Amsterdam
mellan europeiska statschefer. | analysen av materialet framkom att den mest frekvent
anvanda gestaltningen var ansvarsgestaltning, foljt av konflikt, ekonomisk konsekvens,

human interest och moralgestaltning.

Vilken typ av gestaltning som journalisterna valde berodde bade pa vilken kanal och
vilka @mnen inslaget eller artikeln ber6rde. Man sag att den storsta skillnaden dock inte
var mellan TV och tidningar utan mellan vad de viljer att kalla “seriésa medier” och
mer effektsokande “sensationsmedier”, exempelvis skillnaden mellan dags och
kvéllstidningar. De seriosa medierna anvande sig oftare av ansvar- och
konfliktgestaltningar medan sensationsmedierna mest frekvent anvénde sig av human

interest-gestaltning for att formedla samma nyhet (Semetko & Valkenburg, 2000, s. 93).

Utifran dessa gestaltningsramar genomfarde Ogbodo et al. (2020, s. 260) en
undersokning pa hur COVID-19 gestaltats i flera globala medier. | undersokningen
samlades 6145 analysenheter in fran atta ledande globala nyhetsmedier fran tre olika
varldsdelar, fran USA valde man New York Times och CNN, fran Afrika valdes The
Punch, fran asien valdes People’s Daily och fran Europa valdes BBC, Daily Mail,
Vatican News och Le Monde. Tidsintervallet for de insamlade analysenheterna var 29
december 2019- 29 april 2020. Man anvénde sig i undersékningen av samma
gestaltningar som Semetko & Valkenburg; ansvar, konflikt, human-interest, ekonomisk-



konsekvens och moralgeslatning. Dessa kompletterades av fyra gestaltningar till:
politicisation, ethnicisation, fear/scaremongering och hope. Man anvénde sig av
positiva och negativa sub-grupper till alla gestaltningar utom konfliktgetsaltning och

ansvarsgestaltning.

Resultatet i undersdkningen visar att den vanligast forekommande gestaltningen som
anvands i den globala mediarapporteringen kring coronapandemin &r human interest-
gestaltning. 24,6 % av alla analyserade texter anvande sig av denna gestaltning.
Handelsen vinklas genom att ha manskliga éden i fokus och anspela pa manniskors
kanslor (Ogbodo et al. 2020, s. 260). Den nést mest anvanda gestaltningen var
fear/scaremongering. man beskriver gestaltningen som att journalisten anvéander sig av
en vinkel som bidrar till 6kad oro, panik och radsla hos mottagaren (Ogbodo et al. 2020,
s. 161).

| resultatet fann man ett nara pa identiska gestaltningsmanster genom alla analyserade
nyhetstidningar, oavsett harkomst. Alla tidningar anvande sig av ordval och sprakbruk
som betonade och framhévde radsla. Att human interest och fear/scaremongering
dominerande gestaltningen av coronapandemin kan leda till 6kad oh&lsa och s&émre
psykiskt maende (Ogbodo et al. 2020, s. 257:266). undersokningen visar pa att
relationen mellan mediernas gestaltning och ménniskors uppfattning om hélsokriser, i
detta fall coronapandemin starks (Ogbodo et al. 2020, s. 266).

Coronapandemin pagar fortfarande och undersékningar kommer I6pande.
Undersokningen som Ogbodo et al genomfort har bidragit till att forsta hur gestaltning i
media sker kring denna kris pa en global niva. Var undersékning ar stopt ur samma
form men forsoker bidra med forstaelse for hur pandemin portrétteras pa en nationell

niva.

1.4 Syfte & fragestallning

Studien syftar att genom en kvantitativ innehallsanalys undersoka hur Sveriges tva
storsta dagstidningar Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet gestaltar den pagaende
coronapandemin. Undersékningen amnar att analysera generella gestaltningsmonster

inom svenska dagstidningar. Studien har for avsikt att besvara féljande fragestallning:



e Hur gestaltas coronapandemin i de tva storsta svenska dagsmedierna Dagens

Nyheter och Svenska Dagbladet?

1.5 Disposition

| kapitel 2 kommer studiens teoretiska utgangspunkt redogoras. Den teoretiska
utgangspunkten anvands som en referensram for att forsta hur en nyhet gestaltas.
Kapitel 3 redogor for undersokningens metodval samt for- och nackdelar med metoden.
Kapitel 4 gar igenom undersokningens material och avgransningar. Kapitel 5 redovisar
undersokningens resultat. Kapitel 6 analyserar resultatet utifran teori och tidigare
forskning. Kapitel 7 redogor for undersokningen slutsatser utifran den utforda analysen.

Kapitel 8 ger forslag pa framtida forskning.



2. Gestaltningsteori

Framing kan med hjélp av det svenska spraket 6verséttas till gestaltning, utformning
eller upplagg. Enligt Strombéck (2014, s. 113) &r gestaltningsteorin tillsammans med
dagordningsteorin troligtvis den viktigaste teori nar det handlar om mediers effekter i
den politiska kommunikationen. Till skillnad fran dagordningsteorin &r
gestaltningsteorin mangfacetterad och handlar inte enbart om mediernas makt. Dar
dagordningsteorin behandlar vad som finns pa agenda behandlar gestaltningen hur det
som finns pa agendan framstalls eller uppfattas (Shehata, 2019, s. 342). Sett ur ett
sociologiskt perspektiv handlar gestaltning om hur man tolkar, begripliggér och skapar
mening av sina erfarenheter. Sagda erfarenheter behdver inte vara upplevda utan kan
ocksa vara medierade. D& méanniskan alltid stravar efter att skapa mening i sin vardag ar
gestaltningsprocesser ofrankomliga. Varje gang vi kommunicerar med varandra

kommer vi saledes gestalta var upplevda verklighet.

Stromback (2014, s. 113) menar att gestaltningsteorin handlar om tre olika perspektiv.
Nar medierna véljer att gestalta vissa delar av verkligheten pa ett specifikt satt kommer
manniskors syn pa och uppfattning av samma delar av verkligheten paverkas. En annan
del av gestaltningsteorin ar att nar medierna gestaltar verkligheten pa vissa satt men inte
andra bidrar de till att uppratthalla, sprida och reproducera olika ideologier och
institutioners satt att se pa verkligheten. Det sista perspektivet handlar om vilket

innehall medierna skapar och vad det innehallet representerar.

Vidare beskriver Strombéck (2014, s. 113) att en av de vanligaste metaforerna &r att
betrakta medierna som en spegelbild av verkligheten. Med den logiken kan vi
maéanniskor bilda oss en objektiv bild av verkligheten om nyhetsjournalistik konsumeras.
Detta finns det dock inget stod for och det faktum att media har en begrénsad spelyta
medan verkligheten ar obegransad leder till att all nyhetsférmedling genomsyras av de
val redaktioner och journalister gér nér de utformar och varderar vad som rdknas som en
nyhet, journalister véljer och véljer bort. Istéllet for spegelbilder kan man se nyheter
som rekonstruktioner, eller gestaltningar av verkligheten.

En av de mest citerade definitionerna av gestaltning &r Robert Entmans formulering i:



Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm (1993).

“Att gestalta &r att valja vissa aspekter av en upplevd verklighet och géra dem mer
framtradande i en kommunicerande text, pa ett sadant satt som foreslar vissa specifika
problembeskrivningar, orsaksforklaringar, moraliska varderingar och/eller sétt att I6sa
problem.” (Entman 1993, s. 52)

Entman (1993, ss. 52-53) menar att ramar (gestaltningar) definierar ett problem,
diagnostiserar orsaker, gor moraliska bedémningar och ger férslag pa losningar. Han
menar att dessa ramar gar genom minst fyra steg i kommunikationsprocessen.
Avsandaren, texten, mottagaren och kulturen. Avséndaren goér medvetna eller
omedvetna val nar innehallet gestaltas till en nyhet. Texten innehaller ramar som
manifesteras genom narvaron eller franvaron av vissa ord och formuleringar,
stereotyper och informationskéllor. Ramarna som véagleder mottagarens slutsatser och
tankebanor kan ibland, men behdver inte alltid, stimma dverens med ramarna och
intentionerna fran avsandaren. Kulturen ar den uppsattning ramar som foljer den
radande kulturella diskursen. Gestaltningen i dessa fyra steg inkluderar alla samma
funktion. Vad som valjs ut och blir belyst samt hur man anvander det belysta &mnet for
att skapa ett argument om problem och dess uppkomst, utvardering och eventuella

I6sningar.

Gestaltningar, eller ramar som Entman kallar dem, valjer ut vissa aspekter av en
handelse och belyser dessa. Han forklarar begreppet salience (hur man belyser nagot)
som att bryta ut en del av information och géra den noterbar, meningsfull eller
minnesvérd for mottagaren. Han menar &ven att det man valjer att inte belysa kan ha
lika stor effekt (Entman 1993, s. 53). Ett experiment han tar upp som Kahneman och
Tversky genomfort, visar pa att vad man sager och hur man sager det paverkar
mottagarens uppfattning. En fraga i undersokningen lyder: Forestall dig att USA
forbereder sig for ett utbrott av en ovanlig asiatisk sjukdom som férvantas doda 600
personer. Tva alternativ finns for att slass mot sjukdomen. Om det forsta alternativet,
alternativ A tillampas kommer 200 personer éverleva. Om det andra alternativet,
alternativ B tillampas ar det en tredjedels chans att 600 personer 6verlever men tva
tredjedels chans att ingen dverlever. Vilken av dessa valjer du?



| experimentet valde 72 % av de tillfragade alternativ A, dar 200 personer éverlever.
Nar sen fragan stalldes med en annan inramning som belyser sannolikheten fér déda
istallet for Gverlevande blev svaren annorlunda. Fragan 16d enligt foljande: om
alternativ C anvands kommer 400 personer d6. Om alternativ D anvands &r det en
tredjedels chans att ingen dér men tva tredjedels chans att 600 personer dor. Vilken
valjer du?

Hér svarade 78 % att de skulle valja alternativ D och 22 % att de skulle vélja alternativ
C. Entman (1993, s.54) menar att detta ar ett tydligt exempel pa att gestaltningen
fastslar hur de flesta uppmarksammar, forstar och kommer ihag ett problem och hur de

véljer att bemota det.

I grunden handlar gestaltningsteorin om den roll kommunikationen spelar nar det
kommer till hur manniskor forstar sin omvarld (Shehata, 2019, s. 342). Mycket har 6ver
tid hant med begreppet, bade empiriskt, begreppsligt och teoretiskt. Det finns olika
typer av gestaltningar som politiska gestaltningar, journalistiska gestaltningar och
medborgarnas gestaltningar. Den hér studien avser anvénda journalistiskgestaltning
(Shehata, 2019, s. 343) da analysen syftar att se vilka gestaltningar som férekommer

och hur journalistiken gestaltar coronapandemin.

2.1 Generella gestaltningar

| var undersokning kommer vi anvanda oss av de gestaltningsramar som Semetko och

Valkenburg redovisar i sin undersokning.

2.1.1 Konfliktgestaltning

En av de allra vanligaste gestaltningarna inom problemrapportering. Denna gestaltning
belyser en konflikt mellan individer, grupper eller institutioner for att fanga lasarens
intresse. Hindelsen siitts i ett slags “vi mot dem”-sammanhang dar fokuset ligger pa
motsattningar. Ofta forekommer denna gestaltning inom politisk rapportering, nagot
som media blivit kritiserade for da detta kan ses som cyniskt. Ofta forenklas svara,
problematiska fragor gallande politik till att istallet handla om konflikt (Semetko &
Valkenburg, 2000, ss. 96-97). | artiklar déar konfliktgestaltning anvands ar det ofta tva



eller fler aktOrer som stalls mot varandra dar dramaturgin byggs kring
meningsskiljaktigheter istallet for konsensus (Shehata, 2019, s. 343).

2.1.2 Human interest-gestaltning

Framstaller en handelse, fraga eller problem ur ett manskligt perspektiv. Journalister
personifierar en nyhet genom emotionella anspelningar for att fanga intresse hos
publiken. I ett galopperande nyhetssamhalle med allt mer innehall kampar journalister
med att producera innehall som fangar och behaller lasarens intresse. Human interest-
gestaltningen uppnar detta genom att spela pa manniskors kanslor samt personifiera och
dramatisera en handelse (Semetko & Valkenburg, 2000, s. 97).

2.1.3 Ekonomisk konsekvensgestaltning

Framstaller handelser, fragor eller problem ur ett perspektiv som berér ekonomiska
konsekvenser for individer, grupper, institutioner eller lander. De ekonomiska
konsekvenserna har ofta ett hogt nyhetsvarde oavsett om det paverkar den enskilde
individens ekonomi eller landets ekonomi och &r en av de vanligaste gestaltningarna nér

det kommer till journalistiska gestaltningar (Semetko & Valkenburg, 2000, s. 97).

2.1.4 Moralgestaltning

Satter handelser, fragor eller problem i en religis eller moralisk kontext. Pa grund av
professionella normer och journalistisk objektivitet sker ofta moralgestaltning i ett andra
led. Det ar vanligt forekommande att journalister later nagon annan lyfta frdgan genom
att citera individer eller grupper som har en asikt i specifika fragor. Dessa asikter kan
ofta innehalla moraliserande budskap om hur man borde bete sig, tycka eller tanka kring
en fraga, en handelse eller ett problem (Semetko & Valkenburg, 2000, s. 97).

2.1.5 Ansvarsgestaltning



Presenterar en handelse, fraga eller ett problem pa ett sadant satt att ansvar tillskrivs till
antingen individ, grupp, politiker eller institution. Gestaltningen pavisar vem som ar
ansvarig for problemet i sig och/eller hur detta ska I6sas. Ansvargestaltning paverkas av
om journalisten ifraga véljer att sdtta nyheten i en tematisk eller episodisk kontext. Om
problemet framstalls pa en individuell niva har allmanheten en stérre tendens att
tillskriva ansvaret och dess 16sning till den enskilda individen istéllet for exempelvis
politiken eller systemet i sig (Semetko & Valkenburg 2000, 5.97-98).

2.1.6 Episodisk gestaltning

Rapporteringen fokuserar pa enskilda individer eller enskilda handelser for att
portrattera generella problem. Exempelvis star en enskild individs dde i fokus
(Strombéck, 2014, s.118). Sett ur coronapandemin kan det exempelvis innefatta hur en

enskild individ paverkas av pandemin.

2.1.7 Tematisk gestaltning

Fokuserar till skillnad fran den episodiska gestaltningen pa generella storre
sammanhang. Enskilda handelser placeras i ett storre samhalleligt perspektiv
(Strombéck 2014, s. 118).



3. Metod

Inom ramen for det vetenskapliga arbetet &r det av central roll att genomforligt redovisa
for den forskningsprocess som genomsyrar studien for att undersékningen ska vara
replikerbar och saledes ocksa kan omprévas. | detta kapitel kommer forskningens

metodologiska del att beskrivas genom att redogtra och argumentera for metodvalet.

Undersokningen ar genomford med en kvantitativ innehallsanalys som forskningsmetod
for att mojliggora for en empirisk datainsamling. Den insamlade datan kommer sedan
att anvandas i analysen for att ge svar pa den givna fragestallningen. Valet av
forskningsmetod motiveras genom att vara forankrad i bade teori och fragestallning
samtidigt som den ur ett realistiskt perspektiv &r genomférbar. Den kvantitativa
innehallsanalysen ar sarskilt Iamplig eftersom studien har for avsikt att undersoka
gestaltningar i medieinnehall.

Traditionellt sett utgor sig den kvantitativa innehallsanalysen av fyra olika begrepp:
objektivitet, systematik, kvantitet och slutligen manifest innehall (Nilsson, 2010, ss.
121-122). Samtliga begrepp ar av central roll fér den kvantitativa innehallsanalysen och

forklaras kort nedan utifran Nilssons tolkning av dessa (ibid.).

1. FOr att objektivitet ska uppnas i studien sa kravs det att analysen av innehallet
ska vara oberoende av forskaren som utfor den. Denna forutsattning maste
uppratthallas i hogsta mojliga man. For att sékerstalla att studien ar replikerbar
sa finns det noggrant utarbetade kodinstruktioner som tillkommer det
kodschema som anvénts som analysinstrument.

2. Systematik innebar att att tillvagagangssattet for analysen redovisas pa ett tydligt
begripligt satt. Systematik ar ocksa en forutséttning for objektivitet. Det
empiriska materialet for analysen har samlats in genom statistikprogrammet
SPSS, dar har ocksa resultatet for det insamlade materialet faststéllts. Den
anvanda datamatrisen foljer studiens kodschema dar variabelvérdena ar
namngivna utifran vad de syftar till att mata (Nilsson, 2010, ss. 121-122)

3. Studiens kvantitet vilar pa att de variabler som ingar i kodschemat ska vara
kvantitativt framstallda och matbara for att moéjliggora att statistiska samband

kan faststallas. Kvantiteten gér det mojligt att ge det sprakliga innehallet ett
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numeriskt varde som ger upphov till att dra generella slutsatser utifran
analysmaterialet. Detta mojliggors i undersokningen genom att ge
variabelvardena olika siffror for att frekvenser, diagram och tabeller ska kunna
faststéllas under analysen (Nilsson 2010, ss. 121-122).

4. Manifest innehall innebar att analysen existerar inom den ram som ar lamplig
utifran vad som gar att utlasa fran texten (Nilsson 2010 ss. 121-122). For att
minimera risken for subjektiva tolkningar i analysen sa utformas variablerna i

kodschemat och tillférande kodinstruktioner pa ett entydigt satt (ibid.).

3.1 Metoddiskussion

Innehallsanalys &r inte exkluderat till vetenskapen utan forekommer vardagligt nér
manniskor agnar sig at att konsumera media (Nilsson, 2010, s. 119). Detta sker i olika
former och utstrackning och varierar sig fran att se pa TV, lasa en tidning eller lyssna pa
radion. Vare sig dessa aktioner & medvetna eller inte s hamnar tidigare erfarenheter
och tankestéllningar i konflikt med kodade budskap och subtila gestaltningar (ibid.).
Vad som sarskiljer den vetenskapliga innehdllsanalysen fran den vardagliga

innehallsanalysen ar att den &r forankrad i teori och ar systematisk (ibid.).

Den framsta skillnaden mellan den kvalitativa och kvantitativa forskningen &r att den
ena tenderar att fokusera pa analysen av ord, medan den senare star sig pa siffror och
frekvenser. Den kvalitativa forskningen utgdr fran ett induktivt forhallande mellan teori
och praktik, det vill siga att man utifran det empiriska materialet harleder en sannolik
slutsats (Bryman, 2008, s. 340). Den kvalitativa forskningen har ocksa en
kunskapsteoretisk standpunkt eftersom forstaelsen for verkligheten vilar pa hur
deltagarna inom ett visst omrade tolkar denna verklighet (Bryman, 2008, s. 341). Av
central roll for den kvalitativa forskningen ar ocksa dess ontologiska standpunkt; sociala
egenskaper ar inte slumpmaéssigt konstruerade utan &r ett resultat utav ett samspel
mellan individer (ibid.). Den kvalitativa metoden har inte appliceras i denna studie
eftersom ambitionen &r att framstélla generella monster och frekvenser i materialet for
analysen. Till skillnad fran den kvalitativa metoden syftar anvandandet av en kvantitativ
innehallsanalys att skapa en forskjutning fran det enskilda till nagot som kan betraktas
som generellt (Nilsson, 2010, s. 119).
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Studien kommer inte att belysa andra aspekter an de som rimligt kan fangas inom ramen
for en kvantitativ innehallsanalys. Den valda forskningsmetoden vilar framst i dess
formaga att vidare ge kunskap inom amnesomradet. | stravan att skapa kunskap genom
att se samband och dra generella slutsatser inom ramen av en stérre méngd material gor
den kvantitativa metoden mest l[amplig for att uppfylla syftet av studien (Nilsson, 2010,
s. 119). Den kvantitativa forskningen utgor sig av undersékningar som anvander

numerisk data for att kunna beskriva verkligheten.

Studiens teoretiska utgangspunkt kommer att utga fran Robert Entmans ramverk om
gestaltningsteorin. Han intygar att en innehallsanalys som innefattar en grundlaggande
forstaelse av gestaltningsteorin lagger grund for ett produktivt analysinstrument
(Entman, 1993, s. 57). Utmaningen for var undersokning blir att faststalla meningen i en
text samt att hitta och identifiera gestaltningar. Nyckelord och formuleringar i texten &r
darfor av intresse att studera utifran ett gestaltningsperspektiv. Textens dominerande
gestaltning ar ocksa av stor betydelse for hur publiken kommer att tolka innehallets
budskap (Entman, 1993, s. 57). En framtradande egenskap av en innehallsanalys med
gestaltningsteori som teoretiskt ramverk &r att den undviker att behandla alla ord
jamlikt. Det viktigaste ar inte nddvandigtvis vad som skrivs, utan snarare vad som
gestaltas. Dessa forutsattningar vidare motiverar innehallsanalysen som en lamplig

metod for att skildra gestaltningar i medieinnehall.

3.2 Metodkritik

En kritik mot den kvantitativa innehallsanalysen & metodens tendens att lata
helhetsperspektivet ga forlorat. Kritiken grundar sig i att metoden endast undersoker
och analyserar enskilda delar av ett material och darmed sa forsvinner ocksa en del
ingangsvinklar for tolkning av materialet (Nilsson, 2010, s. 125). Kritiker menar ocksa
att den kvantitativa metoden saknar forutsattningar for att na en djupare forstaelse av det
analyserade materialet (ibid.). Studien har dock inte for syfte att belysa nagot
helhetsperspektiv utan @mnar att kvantifiera gestaltningar inom medieinnehall for att
mojliggora att generella slutsatser kan dras om svenska dagstidningar. Dessa slutsatser
kommer inte att dverskrida ramen for vilken studien & genomférd i utan kommer att

anvandas som underlag for att besvara den givna fragestallningen.

3.3 Operationalisering
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En av de mest framtradande egenskaper med den kvantitativa innehallsanalysen ar dess
formaga att analysera ett storre material. Metodens potential for analys grundar sig i
dess systematiska och formaliserade struktur (Nilsson, 2010, s. 122). En premiss som
maste uppfyllas for att ett storre material ska kunna analyseras ar att forskningsfragorna
skrivs om till variabler med mojlighet att kvantifiera (mata) de relevanta egenskaperna i

innehallet (ibid.). Det &r denna process som kallas for operationalisering.

3.4 Kodschema

Unders6kningen har anvant sig av ett kodschema som instrument for analysen (se bilaga
1). For den kvantitativa innehallsanalysen &r det av stor betydelse att fragestallningarna
operationaliseras till matbara variabler (Nilsson, 2010, s. 135). Detta eftersom syftet
med kodschemats variabler ar att karaktarisera det analyserade innehallet (ibid.). Det
kodschema som kommer att anvandas i undersékningen innehaller 22 variabler.
Samtliga av kodschemats variabler har utformats i linje med undersokningens syfte och
fragestallning. Underskningens variabler och variabelvérden &r utformade ur Entmans
gestaltningsteoretiska ramverk och tidigare forskning. Kodschemat ar ocksa utformat
for att pa ett sa effektivt satt som mojligt besvara undersékningens givna fragestéllning.
(Nilsson, 2010, s. 124). De aspekter som analyserats ligger inom ramen for
undersdkningen medan intressanta aspekter bortom den ram for undersokningen har

valts bort eftersom det enbart leder till en mer komplex och tidskravande analys (ibid.).

13



4. Material

4.1 Urval & avgransningar

Undersokningen anvénder sig av ett sannolikhetsurval, ndrmare ett obundet
slumpmassigt urval. Denna typ av urval innebér att varje enhet i populationen har lika
stor chans att komma med i urvalet (Bryman, 2011, s. 183). For att uppna kriterierna for
detta urval s& definierades forst och framst populationen for undersékningen. Da vart
syfte ar att undersoka gestaltningar i bade Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet sa
kommer undersékningen att undersoka tva olika populationer, en for vardera
dagstidning. For att fa fram populationen for undersékningen tillampades forst de
avgransningar som &r gjord for medieinnehallet och sokorden. Detta resulterade i en
population pa 325 enheter for Dagens Nyheter och 340 enheter for Svenska Dagbladet.
Undersokningens urvalsram utgor sig av en lista pa alla textenheter som finns pa
mediearkivet retriever. Nar populationen och urvalsramen ar faststalld &r nésta steg att
bestamma urvalsstorleken. For var undersokning &r urvalsstorleken bestamd till 100
analysenheter, med 50 fran vardera dagstidning. Nér populationen, urvalsramen och
urvalsstorleken ar faststalld aterstar det att slumpmassigt vélja ut 50 analysenheter fran
vardera population. Under var materialinsamling anvandes ett datorprogram for att
generera slumpmassiga siffror. Analysenheterna valdes ut beroende pa den
slumpmassigt genererade siffran. Den slumpmaéssigt genererade siffran bestimmer
vilken analysenhet som valdes ut i nummerordning. Motiveringen till att anvanda sig av
att ett obundet slumpmaéssigt urval grundar sig i att det finns lite utrymme att
urvalsprocessen ar fargad av den forskare som utfor den. Att urvalet bidrar till att
uppfylla detta kriterium bidrar till en hogre objektivet for undersékningen. En till fordel
med att anvanda sig av ett sannolikhetsurval grundar sig i att urvalet bygger pa en
statistisk teori om normalférdelning av foreteelser, vilket ar av stor relevans for var
undersokning da var undersokning syftar till att undersoka och analysera gestaltningar
(Denscombe, 2018, s. 58). Samma teori om normalférdelning av foreteelser menar
samtidigt att den framsta premissen for att uppna ett representativt urval & om forskaren
inte har nagot inflytande alls pa vilka manniskor eller saker som ska inga i urvalet
(Denscombe, 2018, ss. 58-59). Slumpmassigt urval &r i de flesta fall den ideala
utgangspunkten for att uppna ett representativt urval eftersom urvalet av enheter baseras
pa ren tillfallighet (Denscombe, 2018, s. 59). Ett slumpmassigt urval sékerstaller att

undersokningens validitet inte riskerar att ga forlorat for att forskaren paverkar urvalet.
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En viktig distinktion &r att slumpmaéssigt i den har kontexten inte innebér att urvalet
baseras pa en planlds grund eller att “vad som helst duger for undersokningen”

(Denscombe, 2018, s. 61).

4.2 Medieurval

Undersokningen anvander sig av artiklar fran dagstidningarna Dagens Nyheter och
Svenska Dagbladet eftersom de &r stérst inom genren sett till antalet upplagor och
lasarantal. Det hade varit intressant att ocksa undersoka kvallstidningar for att kunna
pavisa skillnader mellan dags- och kvallstidningar. Det ar daremot ingenting som
kommer att genomforas i denna studie utan fokus ligger i att undersdka hur just

dagstidningar gestaltar.

4.3 Medieinnehallsurval

Det medieinnehall som kommer att anvandas i studien har avgransats till nyhetsartiklar,
notiser och reportage. De journalistiska genrer som inte identifieras som dessa kommer i
studien att rdknas som bortfall. Bortfall utgor sig exempelvis av kronikor, ledare och
insandare. For det medieinnehall som ingar i studien kommer all text att studeras och
analyseras, det vill sédga rubrik, ingress och brodtext. Materialet for undersékningen
kommer att samlas in genom mediearkivet retriever. Materialet avser enbart tryckt press
och s6kningen kommer darfor att anpassas utefter den avgrénsningen. Vid insamling av
materialet genomfors en kontroll sa att medieinnehallet innehaller orden
coronapandemin eller covid. Detta utfors for att sakerstalla att allt material faller inom
ramen for det studerade dmnet. Vid ett flertal tillfallen visade det sig att den artikel som
hade slumpats fram varken inkluderade coronapandemi eller covid i texten, utan att det
endast var ndrliggande notiser eller artiklar som innefattade dessa. Det som
mojliggjorde denna problematik var att undersékningen avser tryckt press, vilket
betyder att vid inhdmtning av materialet sa foljer hela artikelns sida med, och inte varje
artikel for sig. Vid de uppdagade av dessa fall sa inkluderades inte artikeln i

undersokningen.

4.4 Sokordsurval

For att fa ett relevant resultat valdes s6korden corona och covid. En asterisk lades till pa
bagge sokorden for att inkludera bojningar av orden sa att sokningen far en bredare
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rackvidd, for att sakerstélla ett material relevant for amnesomradet. Under insamlingen
av materialet sa avsag sokningen hela artiklar eftersom det ar vad undersokningen
amnar att studera. Om sdkorden férekommer i rubrik, ingress eller i brodtext &r inte av
relevans utan att artikeln handlar om just corona ar av storst betydelse. Det betyder inte
att sokorden inte &r viktiga, men den roll de fyller &r att avgransa sokningen till det

material som &r relevant att undersoka.

4.5 Tidsurval

Corona eller covid-19 har sedan den 11 mars 2020 kategoriserats som en pandemi
(Folkhéalsomyndigheten, 2020c). Undersokningens sokperiod begransades till en manad
bakat fran forsta dagen av materialinsamling. Detta resulterade i en sokperiod fran
2021-04-28 fram till 2021-05-26. Ur ett avseende att analysera coronapandemin sa ar
sokperioden aningen kort for att fa ett brett perspektiv pa rapporteringen.
Undersokningen har daremot inte som syfte att analyserna coronapandemin, utan &mnar
att undersoka och analysera gestaltningar. Av den anledningen anser vi anda att

tidsramen for vilken sokperioden &r begransad till & motiverad for studien syfte.

4.6 Omfang

Det empiriska materialet for undersékningen bestar av artiklar, notiser och reportage
fran Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet. Totalt studeras 100 texter med en jamn
fordelning av tidningarna, det vill sédga 50 texter fran vardera dagstidning. Under
insamlingen av det empiriska materialet sa patraffades totalt 28 bortfall. Dessa bortfall
inkluderade ledare, kronikor och insandare. Artiklar som gav traff pa vara sokord men
som inte inkluderade nagra bojningar av antingen corona* eller covid* i texten ar ocksa

inrdknade i dessa bortfall.
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5. Resultat

| detta kapitel kommer de empiriska resultat som genererats fran studien att

presenteras. For att pavisa resultatet kommer korstabeller att anvéandas och forklaras i

I6pande text.

Tabell 5.1: Journalistisk genre

Journalistisk genre

Cumulative

Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent

Dagens Nyheter Valid Nyhetsartikel 33 66,0 66,0 66,0
Notis 13 26,0 26,0 92,0
Reportage 4 8,0 8,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Svenska Dagbladet Valid Nyhetsartikel 35 70,0 70,0 70,0
Notis 12 24,0 24,0 94,0
Reportage 3 6,0 6,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Tabellen ovan visar fordelningen av journalistisk genre for respektive tidning. Sett till

antal ar det nyhetsartiklar som utgor den storsta delen av analysmaterialet.

Nyhetsartiklar utgor totalt 68 av 100 enheter for analysen. Av totalt 100 analyserade

enheter ar 25 av dem notiser och 7 reportage.

Tabell 5.2: Geografisk utgangspunkt

Tabell 5:2 Vilken geografisk utgangspunkt har artikeln?

Cumulative

Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent

Dagens Nyheter Valid Sverige 25 50,0 50,0 50,0
Europa 10 20,0 20,0 70,0
USA 1 2,0 2,0 72,0
Ovrigt 14 28,0 28,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Svenska Dagbladet Valid Sverige 21 42,0 42,0 42,0
Europa 20 40,0 40,0 82,0
USA 1 2,0 2,0 84,0
Kina 2 4,0 4,0 88,0
Ovrigt 6 12,0 12,0 100,0
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Total 50 100,0 100,0

Enligt resultat &r den mest vanliga geografiska utgangspunkten Sverige i artiklarna med
46 forekomster av 100. Artiklar med Europa som omradesbeskrivning pavisas 30
ganger. USA och Kina forekommer som omradesbeskrivning endast 2 ganger vardera.

En omradesbeskrivning av 6vrig karaktar patraffas 20 ganger.

Tabell 5.3: Dominerande @&mnesinnehall

Vad ar artikelns dominerande &mnesinnehall?

Cumulative

Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent

Dagens Nyheter Valid Ekonomi 4 8,0 8,0 8,0
Politik 10 20,0 20,0 28,0
Dodsfall 1 2,0 2,0 30,0
Vaccin 14 28,0 28,0 58,0
Sjukdom 10 20,0 20,0 78,0
Ovrigt 11 22,0 22,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Svenska Dagbladet Valid Ekonomi 3 6,0 6,0 6,0
Politik 9 18,0 18,0 24,0
Dodsfall 1 2,0 2,0 26,0
Vaccin 17 34,0 34,0 60,0
Sjukdom 10 20,0 20,0 80,0
Ovwrigt 10 20,0 20,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Vaccin forekommer som dominerande &mnesinnehall 31 ganger utav 100 och &r
darmed den kategori som férekommer mest frekvent i textenheterna. Tva andra
kategorier som far mycket utrymme ar sjukdom med en forekomst av 20 och politik
som férekommer 19 ganger. Ekonomi som dominerande @mnesinnehall forekommer 7
ganger och dodsfall endast 2 ganger. Kategorin 6vrigt utgor 21 av 100 analyserade
textenheter.
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Tabell 5.4: Episodisk gestaltning

Fokuserar artikeln pa den enskilda individen?

Cumulative
Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent
Dagens Nyheter Valid Ja 7 14,0 14,0 14,0
Nej 43 86,0 86,0 100,0
Total 50 100,0 100,0
Svenska Dagbladet Valid Ja 6 12,0 12,0 12,0
Nej 44 88,0 88,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

| resultatet framkommer det att den journalistiska berattelsen fokuserar pa den enskilda
individen i 13 av 100 fall. 87 ganger av 100 fokuserar berattelsen inte pa den enskilda
individen.

Tabell 5.5: Tematisk gestaltning

Placeras coronapandemin i ett stérre sammhalleligt sammanhang?

Cumulative
Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent
Dagens Nyheter Valid Ja 37 74,0 74,0 74,0
Nej 13 26,0 26,0 100,0
Total 50 100,0 100,0
Svenska Dagbladet Valid Ja 28 56,0 56,0 56,0
Nej 22 44,0 44,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Korstabellen ovan visar att den journalistiska beréttelsen placerar handelsen i ett storre
samhélleligt perspektiv i 65 av 100 analyserade textenheter. | resterande 35 textenheter

gors det inte det.
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Tabell 5.6: Konfliktgestaltning

Innehaller artikeln en konflikt mellan individer, grupper och/eller
institutioner?

Cumulative
Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent
Dagens Nyheter Valid Ja 12 24,0 24,0 24,0
Nej 38 76,0 76,0 100,0
Total 50 100,0 100,0
Svenska Dagbladet Valid Ja 10 20,0 20,0 20,0
Nej 40 80,0 80,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

| tabellen ovan presenterar hur manga av texterna som innehaller nagon form av
konfliktgestaltning. Av 100 textenheter sa finns konfliktgestaltning i 22 av texterna. |

78 av enheterna dr denna form av gestaltning franvarande.

Tabell 5.7: Ekonomisk konsekvensgestaltning

Beskriver artikeln nagra ekonomiska konsekvenser for individer, grupper
och/eller institutioner?

Cumulative
Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent
Dagens Nyheter Valid Ja 9 18,0 18,0 18,0
Nej 41 82,0 82,0 100,0
Total 50 100,0 100,0
Svenska Dagbladet Valid Ja 6 12,0 12,0 12,0
Nej 44 88,0 88,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Tabellen visar fordelningen av artiklar som innehaller ekonomisk
konsekvensgestaltning. | endast 15 fall av 100 forekommer ekonomiska konsekvenser
av en handelse i artikeln. 85 av 100 textenheter saknar nagon form av ekonomisk

konsekvens.
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Tabell 5.8: Ansvarsgestaltning

Tillskrivs en individ, grupp och/eller institution ansvar for ett problem i

artikeln?
Cumulative
Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent
Dagens Nyheter Valid Ja 21 42,0 42,0 42,0
Nej 29 58,0 58,0 100,0
Total 50 100,0 100,0
Svenska Dagbladet Valid Ja 16 32,0 32,0 32,0
Nej 34 68,0 68,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

| resultatet framkommer det att ansvar for ett problem tillskrivs en individ, grupp och/eller
institution i 37 av 100 analyserade texter. De 63 resterande textenheterna forkommer det inte

nagon tillskrivning av ansvar.

Tabell 5.9: Human interestgestaltning

Innehaller artikeln nagon form av emotionell anspelning?

Cumulative
Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent
Dagens Nyheter Valid Ja 8 16,0 16,0 16,0
Nej 42 84,0 84,0 100,0
Total 50 100,0 100,0
Svenska Dagbladet Valid Ja 10 20,0 20,0 20,0
Nej 40 80,0 80,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Resultatet pavisar att nagon form av emotionell anspelning anvénds i 18 av 100 artiklar. Resterande

82 artiklar aterspeglar inte nagon form av emotionell anspelning.
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Tabell 5.10: Moralgestaltning

Innehaller artikeln nagon form av moraliskt budskap?

Cumulative
Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent
Dagens Nyheter Valid Ja 3 6,0 6,0 6,0
Nej 47 94,0 94,0 100,0
Total 50 100,0 100,0
Svenska Dagbladet Valid Ja 6 12,0 12,0 12,0
Nej 44 88,0 88,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Tabellen pavisar i vilken utstrackning de analyserade artiklarna innehaller nagon form av

moraliskt budskap. Av 100 artiklar patraffas moraliska budskap endast i 9 av dessa. Resterande 91

artiklar pavisar inget spar av moraliska budskap.

Tabell 5.11: Artikelns karaktar

Vilken karaktéar har artikeln?

Cumulative

Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent

Dagens Nyheter Valid Hopp 1 2,0 2,0 2,0
Rédsla/oro 6 12,0 12,0 14,0
Informativt/saklig 43 86,0 86,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Svenska Dagbladet Valid Hopp 5 10,0 10,0 10,0
Réadsla/oro 5 10,0 10,0 20,0
Informativt/saklig 40 80,0 80,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Den 6vervagande majoriteten av analyserade artiklarna &r av informativ eller saklig

karaktar. Detta forekommer i 83 av 100 textenheter. Variabelvardet radsla/oro patraffas

11 ganger medan vardet hopp endast patraffas i 6 av texterna.

Tabellerna nedan visar pa hur manga det ar som kommer till tals i artiklarna. Det

kommer ocksa att redogoras for samtliga variabelvardens frekvens.
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Tabell 5.12: Hur manga politiker uttalar sig?

Hur manga politiker uttalar sig i artikeln?

Cumulative

Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent

Dagens Nyheter Valid 0 40 80,0 80,0 80,0
1 6 12,0 12,0 92,0
2 4 8,0 8,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Svenska Dagbladet Valid 0 32 64,0 64,0 64,0
1 11 22,0 22,0 86,0
2 4 8,0 8,0 94,0
3 2 4,0 4,0 98,0
6 1 2,0 2,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

| 72 av de analyserade artiklarna uttalar sig inte nagon politiker alls. 1 17 av artiklarna
uttalar sig en politiker. 1 8 av artiklarna uttalar sig tva politiker. 1 2 av artiklarna uttalar
sig tre politiker. I 1 av artiklarna uttalar sig sex politiker. Totalt sett uttalar sig politiker i
28 av 100 artiklar.

Tabell 5.13: Hur manga experter uttalar sig?

Hur manga experter uttalar sig i artikeln?

Cumulative

Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent

Dagens Nyheter Valid 0 41 82,0 82,0 82,0
1 8 16,0 16,0 98,0
2 1 2,0 2,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Svenska Dagbladet Valid 0 33 66,0 66,0 66,0
1 9 18,0 18,0 84,0
2 7 14,0 14,0 98,0
6 1 2,0 2,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Ovan tabell visar att det i 74 av 100 artiklar sa ar det ingen expert som uttalar sig i
artikeln. | 17 av artiklarna uttalar sig en expert. | 8 av artiklarna uttalar sig tva experter.
I 1 av artiklarna uttalar sig sex experter. Totalt sett uttalar sig experter i 26 av 100

artiklar.
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Tabell 5.14: Hur manga personer fran allméanheten uttalar
sig?

Hur manga personer fran allmanheten uttalar sig i artikeln?

Cumulative

Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent

Dagens Nyheter Valid 0 46 92,0 92,0 92,0
1 3 6,0 6,0 98,0
5 1 2,0 2,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Svenska Dagbladet Valid 0 45 90,0 90,0 90,0
1 2 4,0 4,0 94,0
4 2 4,0 4,0 98,0
5 1 2,0 2,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Enligt resultatet uttalar sig inte nagon person fran allméanheten i 91 av 100 artiklar. | 5
av artiklarna uttalar sig en person. | 2 av artiklarna uttalar sig fyra personer. | 2 av
artiklarna uttalar sig fem personer. Totalt sett uttalar sig nagon person fran allmanheten i
9 av 100 artiklar.

Tabell 5.15: Hur manga personer inom varden uttalar sig?

Hur manga personer som jobbar inom varden uttalar sig i artikeln?

Cumulative

Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent

Dagens Nyheter Valid 0 45 90,0 90,0 90,0
1 4 8,0 8,0 98,0
2 1 2,0 2,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Svenska Dagbladet Valid 0 43 86,0 86,0 86,0
1 4 8,0 8,0 94,0
2 2 4,0 4,0 98,0
3 1 2,0 2,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Enligt tabellen ovan uttalar sig ingen vardpersonal i 88 av 100 artiklar. | 8 av artiklarna
uttalar sig en person som jobbar inom varden. | 3 av artiklarna uttalar sig tva personer
som jobbar inom varden. | 1 av artiklarna uttalar sig tre personer som jobbar inom

varden. Totalt sett uttalar sig personer som jobbar inom varden i 12 av 100 artiklar.
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Tabell 5.16: Hur manga offentliga personer uttalar sig?

Hur manga offentliga personer uttalar sig i artikeln?

Cumulative
Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent
Dagens Nyheter Valid 0 49 98,0 98,0 98,0
1 1 2,0 2,0 100,0
Total 50 100,0 100,0
Svenska Dagbladet Valid 0 47 94,0 94,0 94,0
1 2 4,0 4,0 98,0
3 1 2,0 2,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Tabellen ovan pavisar att offentliga personer inte kommer till tals i 96 av 100 artiklar. |
3 av artiklarna ar det en offentlig person som uttalar sig. I 1 av artiklarna ar det tre
offentliga personer som uttalar sig. Totalt sett uttalar sig offentliga personer i 4 av 100

artiklar.

Tabell 5.17: Hur manga personer av Ovrig karaktar uttalar
sig?

Hur manga personer av dvrig karaktar uttalar sig i artikeln?

Cumulative

Enhet Frequency Percent Valid Percent Percent

Dagens Nyheter Valid 0 28 56,0 56,0 56,0
1 16 32,0 32,0 88,0
2 2 4,0 4,0 92,0
3 4 8,0 8,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Svenska Dagbladet Valid 0 34 68,0 68,0 68,0
1 13 26,0 26,0 94,0
2 2 4,0 4,0 98,0
3 1 2,0 2,0 100,0
Total 50 100,0 100,0

Enligt resultatet sa uttalar sig inte nagon person av 6vrig karaktar i 62 av 100 artiklar. |
29 av artiklarna ar det en person av 6vrig karaktar som kommer till tals. 1 4 av artiklarna
ar det tva personer av évrig karaktar som kommer till tals. 1 5 av artiklarna ar det tre

personer av ovrig karaktar som kommer till tals.
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6. Analys & Diskussion

Tematisk gestaltning

Det totala utfallet av artiklar som anvénde sig av tematiska gestaltningar blev 65 av 100.
Dar 37 aterfanns i Dagens Nyheter och 28 aterfanns i Svenska Dagbladet. Enligt en
sifoundersokning som genomfordes i april har fortroendet for hur Sverige hanterar
coronaviruset sjunkit drastiskt. Sedan mitten av september har den dalat fran att 62 %
uppgav att de hyste ganska eller mycket stort fortroende for Sveriges hantering av
coronaviruset till att det i april endast ar 43 % som gor det. Vidare havdar 31 % av de
tillfragade att de staller sig kritiska till hanteringen (Kantar Sifo, 2021). Resultatet i var
studie visade att 65 av de totalt 100 artiklarna anvénde sig av tematisk gestaltning och
att den mest frekvent anvénda gestaltningen var ansvarsgestaltning. Enligt Semetko och
Valkenburg (2000, ss. 97-98) paverkas allmanheten av hur ansvarsgestaltning anvands.
Méanniskor har en stOrre tendens att tillskriva politiker, regering eller systemet ansvaret
for en handelse om nyheter rapporteras tematiskt. Att media véljer en tematisk ansats i
storre delen av sin rapportering kan vara en bidragande orsak till det laga fortroendet

som uppmatts.

Episodisk Gestaltning

Av de analyserade textenheterna utgjordes 13 av 100 av episodisk gestaltning. 7 av
dessa pavisades i Dagens Nyheter medan 6 fanns i Svenska Dagbladet. En jamn
fordelning mellan de bada dagstidningarna. | den episodiska gestaltningen satt den

enskilda individens 6de i fokus. ett exempel pa hur gestaltningen anvands pavisas har:
Exempel 1: Rusning till vaccin-drop-in: “Det r i princip slagsmal i kon”

“Hon tycker att kommunikationen om vaccinationen varit alldeles for dalig. - Jag har
talmodigt véantat pa att fa hem ett brev och f6ljt informationen pa 1177. Sa plotsligt
slépptes det hér. Det ar oprofessionellt skott, sdger hon. Hon fick en bild med
informationen skickad till sig av en véninna. Strax efter klockan 09 pa morgonen var

hon pa plats. Redan da ringlade sig kon lang.” (Eriksson, Hanna, 2021).
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“De &r bada glada att fatt sin forsta dos och ldngtar efter att fa krama barnbarnen” (ibid).

| artikeln valjer journalisten att gestalta vaccin-drop-in kliniker genom en episodisk
gestaltning. Istéllet for att fokusera pa den dvergripande samhéllsnivan sétts individens
upplevelse i fokus. I citaten &r den intervjuade kvinnan kritisk till hur det hela har skotts
och fokuset laggs pa problemen det skapar for henne istéllet for att vaccineringen har
kommit igang i landet. Journalisten lagger dven en emotionell anspelning i vissa citat
dar man bland annat trycker pa att bagge de intervjuade kvinnorna langtar efter att fa

krama sina barnbarn.

Ansvarsgestaltning

Presenterar en handelse, fraga eller ett problem pa ett sadant satt att ansvar tillskrivs till
antingen individ, grupp, politiker eller institution. Gestaltningen pavisar vem som &r
ansvarig for problemet i sig och/eller hur detta ska l6sas. Enligt tabell 5.8 &r denna
gestaltningstyp mest framtradande i var undersokning da den forekom i 37 av de
analyserade artiklarna. 16 av dessa analysenheter var fran Dagens Nyheter och 21 var

fran Svenska Dagbladet.

Att var undersokning pavisat att ansvarsgestaltning var det mest dominerande
gestaltningstypen kan harledas till flera faktorer. Forst och framst s& anvander sig
“seridsare” medier sig mer frekvent av denna gestaltningstyp dn vad sensationsmedia
gor (Semetko & Valkenburg, 2000, s. 93). Seridsa medier ar i den hdr kontexten ar
dagstidningar, medan en mer effektsékande eller sensationsmedia kan definieras som
kvallstidningar. Hade var undersokning amnat analysera kvéllstidningar hade
fordelningen av gestaltningstyper troligen sett annorlunda ut. Vart resultat pavisar ocksa
att denna gestaltningstyp ar vanligt forekommande i artiklar dar det dominerande
amnesinnehallet handlar om politik eller vaccin, se bilaga 4. | de analysenheter med
politik som dominerande @mnesinnehall var detta fallet i 16 av 19 artiklar, och i de
artiklar som handlar om vaccin forekom det i 11 av 31 artiklar. Ansvarsgestaltning

manifesterar sig i analysmaterialet enligt exempel nedan:

Exempel 1: Fler dagliga dodsoffer i Bosnien an under kriget pa 1990-talet
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“Under Sarajevos belédgring mellan 1992 och 1995 dédades i genomsnitt tio personer
varje dag av artillerield, bombningar och prickskyttar. Strax under hélften av offren var
civila. I mars i ar skordade pandemin nastan dubbel sd manga dodsoffer jamfort med

denna morka period - 18,5 per dag, enligt officiella siffror” (Nevéus, Ingmar, 2021).

“Man marker att vara ledare har varit ute pa en riktig kopfest pa sistone. | ett lage dar de
har misslyckats med att skaffa vaccin och grundldggande medicinsk utrustning har de

samtidigt passat pa att kopa lyxbilar at sig sjalva. (ibid.).

Exempel 2:

“Aven om det finns en god foljsamhet hos ménga verksamhetsansvariga sa upplever
man en trotthet och minskad uthéllighet allmént 1 befolkningen” (Dahl, Amanda, 2021).

“Mycket av den situation som nu rader hade gatt att forhindra om leveranserna till

Sverige inte hade forsenats” (ibid.).

Semetko och Valkenburg (2000, ss. 97-98) Menar att allménheten har en stdrre tendens
att tillskriva ansvar och 16sning pa individen om den journalistiska beréattelsen ar
episodisk till skillnad fran tematisk. Vi ser i det forsta exemplet en tydlig tematisk
infallsvinkel. Dramaturgiskt borjar artikeln med att satta dodsfall i en historisk kontext
genom att redogdra for dodsfall under kriget. Sen tillskrivs landets ledare ansvaret for
att dodssiffrorna under coronapandemin ar sa hdga. Enligt Entman (1993, ss. 52-53) sa
definieras problemet, orsaken bakom det, samt en moralisk beddmning kring vem som
bér pa ansvaret. Problemet &r att det saknas vaccin och grundlaggande medicinsk
utrustning, orsaken ar enligt artikeln att regeringen spenderar pengar pa ett vardslost satt
och bar saledes ansvaret. En aspekt av handelseforloppet bryts ut och gérs meningsfull

for befolkningen.
| exempel tva tillskriver politiker allmanheten ansvaret for att smittspridningen okar.

Samtidigt fransager man sig ansvaret for att situationen ser ut som den gor, genom att

hanvisa till en forsenad leverans av vaccin som orsaken.
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Ekonomisk konsekvensgestaltning

Framstaller handelser, fragor eller problem ur ett perspektiv som berér ekonomiska
konsekvenser for individer, grupper, institutioner eller lander. Tabell 5.7 visar pa att
denna gestaltningstyp férekom i 15 av de analyserade artiklarna. Av dessa 15 artiklar &r

6 fran Dagens Nyheter och 9 fran Svenska Dagbladet.

Ekonomisk konsekvensgestaltning &r en av de mest vanligt férekommande gestaltningar
inom nyhetsrapportering (Semetko & Valkenburg, 2000, s. 96). Var undersokning
pavisar en annan tendens eftersom denna typ av gestaltning inte alls patraffades i en
majoritet av det empiriska materialet. Att de patraffade gestaltningarna i var
undersokning inte féljer samma monster som undersdkningen gjord av Semetko och
Valkenburg &r inte férvanande. Deras studie undersoker gestaltningar i politisk
kommunikation medan var undersokning &mnar att betona dessa inom rapporteringen
av coronapandemin. Man skulle darfor kunna dra slutsatsen att det &mne som star i
fokus for nyhetsrapportering ocksa ar viktig for vilka gestaltningar som ar mest

framtradande.

Om man utgar fran Entmans definition av ramar som nagot som fangar vissa aspekter
av en handelse och gor dem mer framtradande genom gestaltningar kan man ténka sig
att det finns ett samband mellan amnesomraden och gestaltningstyper. Det ar darfor inte
forvanande att just ekonomisk konsekvensgestaltning inte ar sarskilt framtradande i var
undersokning. I en tid under radande pandemi kan man ténka sig att det finns andra
gestaltningstyper som staller sig hdgre upp pa agendan. Det vore en rimlig utgangspunkt
att storsta fokus vore pa annat an ekonomi nar sjukhus runtom i vérlden ar 6verfulla av
covidpatienter. Att sddant vore fallet ar uppenbart om man ser till undersékningen
genomford av Ogbodo et al (2020, s. 260), deras undersékning av den globala
medierapporteringen av corona visar att en fjardedel av framtradande gestaltningar inom
nyhetsrapportering av corona ar human-interest gestaltning. Denna gestaltningstyp ar
ocksa den mest framtradande av gestaltningstyperna i deras undersokning. Vart resultat
av ekonomisk konsekvensgestaltning ar alltsa inte dverraskande om man utgar fran den
internationella utgangspunkten utford av Ogbodo et al. kring gestaltningstyper i

nyhetsrapportering om corona.
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Konfliktgestaltning

Artiklar dar konfliktgestaltning anvands &r det ofta tva eller fler aktorer som stalls mot
varandra dar dramaturgin byggs kring meningsskiljaktigheter istéllet for konsensus
(Shehata, 2019, s. 343). Den tredje mest frekvent anvanda gestaltningstypen i var
undersokning, se tabell 5.6. Av de 100 analyserade textenheterna bestod 22 av dessa av
konfliktgestaltning. Av dessa hittades 10 i Dagens Nyheter och 12 i Svenska
Dagbladet.

Konflikt &r en av de vanligaste gestaltningarna vid problemrapportering (Semetko &
Valkenburg, 2000, s. 96). Det ligger i linje med resultatet i var undersokning. Detta kan
bero pa att stor del av rapporteringen ror vaccin, sjukdom och framforallt politik.
Resultatet skiljer sig avsevart fran resultatet i den globala undersékningen som Ogbodo
et al genomforde. Deras resultat visade att 8 % av alla analysenheter innefattade
konfliktgestaltning. Att resultatet skiljer sig kan bero pa att deras studie ar avsevart

stOrre, har flera olika medier och ar utford dver ett betydligt langre tidsspann.

Pandemin ses och behandlas som en kris 6ver hela varlden. Militaren, vardpersonal och
journalister arbetar alla pa frontlinjen som de skulle géra om det vore krig (Ogbodo et
al. 2020, s. 264). Vidare menar Ogbodo et al (2020, s. 264) att coronapandemin har satt
igang en politisk och ekonomisk konflikt bade inom vissa landers granser och mellan

lander.

Detta aterspeglas i analysen av vart material da 13 av de totalt 22 med
konfliktgestaltning har politik som dominerande amnesinnehall. Saledes anvands

konfliktgestaltning absolut oftast nar h&dndelsen handlar om politik.

De medier som anses vara serisa och tillforlitliga anvander sig i betydligt hogre
frekvens av konfliktgesstaltning &n de medier som kallas “sensationsmedier” (Semetko
& Valkenburg, 2000, s. 109) Da vara analysenheter bestar av artiklar fran Dagens
Nyheter och Svenska Dagbladet &r detta inte forvanade da bagge dessa tidningar anses
som seriosa dagstidningar. Nedan féljer exempel pa konfliktgestaltning ur vart

analysmaterial:
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Exempel 1: Export av Astra Zenecas vaccin utanfor EU:s grénser stoppas.

”Som vi tidigare sagt sa exporterades ungefar en miljon doser till Storbritannien i bérjan
av aret. Men den overvaldigande majoriteten av det som produceras inom EU gar till
EU-ldanderna”. (von Hall, Gunilla, 2021)

Det har &r ett citat fran Jacob Lund som & kommunikationsdirektor vid Astra Zeneca.
Han svarar pa ett beslut som EU-kommissionen tog veckan innan. EU-kommissionen
beslutade att skarpa exportkontrollen av coronavaccin till lander utanfér unionen. |
artikeln star det: “Beslutet anses vara befogat nér foretag som Astra Zeneca exporterar
till andra lander istéllet for att halla ingdngna avtal med EU” (ibid). Artikeln fokuserar
pa konflikten mellan Astra Zeneca och EU-kommissionen for att rapportera om vaccin.
Konflikten for historien framat genom uttalanden fran béagge sidor som sétts mot

varandra.

Human interest-gestaltning

Framstéller en handelse, fraga eller problem ur ett manskligt perspektiv. Journalister
personifierar en nyhet genom emotionella anspelningar for att fanga intresse hos
publiken. Tabell 5.9 pavisar att denna gestaltningstyp aterfinns i 18 av analysenheterna.
8 av dessa gestaltningar finns i Dagens nyheter och 10 av dem i Svenska Dagbladet.
Under rubriken ekonomisk konsekvensgestaltning redogor vi kort for varfor
undersokningen pavisar ett lagt resultat av just denna gestaltningstyp i relation till
human interest-gestaltning. Var slutsats ar att det ar rimligt att human interest-
gestaltning aterfinns i en stérre mangd av det analyserade materialet. Bakgrunden till
slutsatsen &r att vart valda amnesomrade har goda forutséttningar for att skapa
emotionella anspelningar som anvénds for att fanga upp intresset for den journalistiska
berattelsen. Hur human interest-gestaltning manifesterar sig i vart analysmaterial ges det

exempel pa nedan:

Exempel 1: Brasiliansk vard befinner sig i kollaps - “en katastrof”
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“Sjukhusen har inte medicin att hjilpa covidpatienter och rapporter om svart sjuka
patienter som binds fast utan smartstillande medel kommer fran flera hall” (Svenska

Dagbladet, 2020a).

“Att anvidnda tvangsband for att hélla fast patienter utan att ge dem smartstillande ar

dalig vérd, patienterna utsétts for en form av tortyr” (ibid.).

Exempel 2: Tretton covidpatienter ddda i sjukhusbrand
“Brist pa ambulanser, sjukhusbdddar, medicin och syrgas tvingar Indier att kora fran

sjukhus till sjukhus pa jakt efter en ledig plats” (Svenska Dagbladet, 2020b)

Samtliga exempel &r tydliga utspelanden som amnar att skapa ett manskligt perspektiv

pa artikeln.

Moralgestaltning

Ramar in handelsen i en religits eller moralisk kontext.

Resultatet i tabell 5.10 visar att moralgestaltning patraffades i 9 av 100 artiklar. 6 av
dessa aterfanns i Svenska Dagbladet och 3 i Dagens Nyheter. Detta gor det till den
minsta patraffade gestaltningen i analysen. Att moralgestaltning ger litet utslag &r inget

Overraskande.

I undersdkningen som utférdes av Ogbodo et al (2020, s. 260) ser man att
moralgestaltning var en av de minsta anvdnda med endast 8 % av analysenheterna.
Aven Semetko och Valkenburg (2000, s. 109) visar att det var valdigt liten andel av alla
tidningsartiklar och TV-inslag som anlyserades som anvéande sig av moralgestaltning.
Dock sag man att det fanns en tendens att TV-inslag anvande den oftare &n tidningar.
De fa ganger som gestaltningen patraffades i var undersokning var oftast gallande att

halla avstand, ta ansvar och stanna hemma.
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7. Slutsatser

Undersokningens syfte var att undersoka hur coronapandemin gestaltats i de tva storsta
dagstidningarna Dagens Nyheter och Svenska dagbladet. Genom en kvantitativ

innehallsanalys analyserades gestaltningar i nyhetsartiklar, notiser och reportage.

Det framgar tydligt i resultatet att de tendenser som var undersokning pavisat i hog
utstrackning foljer de tendenser som internationell media har i sin rapportering om

samma amnesomrade.

| var undersokning analyserade vi vilken typ av karaktar som artiklarna hade. Vi delade
in dem i oro/radsla, hopp, och saklig/informativ. Av resultatet framkom att karaktéren
pa de allra flesta artiklarna var saklig. Av det analyserade materialet kategoriseras
endast ett fatal av dessa som antingen hoppfulla eller orovackande. Detta kan bero pa att
coronapandemin pagatt i dver ett ar och medierapporteringen har forandrats 6ver tid. En
annan framtradande orsak ar att var undersokning valde att se pa karaktar eller kansla
och inte pa specifikt sprakbruk eller vardeord. Den globala undersokningen som
Ogbobo et al (2020, s. 266) genomforde sag att en i princip identisk rapportering sker
over hela vérlden. Dar alla anvéander sig av ord som kan frambringa en ¢kad oro och
rédsla hos folket.

Gestaltningar aktiverar associationer och tankar hos manniskor vilket i sin tur paverkar

manniskor till mer eller mindre forutsagbara slutsatser (Entman, 1993, s.55).

Enligt en sifoundersokning som genomfordes i april har fortroendet for hur Sverige
hanterar cornavisuret sjunkit drastiskt. Sedan mitten av september har den delat fran att
62 % uppgav att de hyste ganska eller mycket stort fortroende for Sveriges hantering av
coronaviruset till att 43 % gor det i april. Vidare havdar 31 % av de tillfragade att de
staller sig kritiska till hanteringen (Kantar Sifo, 2021). Resultatet i var studie visade att
65 av de totalt 100 artiklarna anvénde sig av tematisk gestaltning och den mest frekvent
anvanda gestaltningen var ansvarsgestaltning. Enligt Semetko och Valkenburg (2000,
5.97-98) paverkas allmanheten av hur ansvarsgeataltning anvands. Manniskor har en
storre tendens att tillskriva politiker, regering eller systemet ansvaret for en hdndelse om
nyheter rapporteras tematiskt. Att media valjer en tematisk ansats i storre delen av sin

rapportering kan vara en bidragande orsak till det laga fortroendet som uppmatts.
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8. Forslag till vidare forskning

Var undersokning ar genomford med analysmaterial hamtat fran mediearkivet retriever
med avgransning fran 2021-04-28 fram till 2021-05-26. Det hade varit intressant att haft
en langre tidsintervall for undersékningen for att mojliggora for ett stérre
analysmaterial. Om sa var fallet hade vi kunnat undersoka och se om gestaltningarna i
svenska dagsmedier forandras Over tid. Den har typen av studier analyseras endast
medieinnehallet, det vore intressant att komplettera med exempelvis intervjuer fran

allmanheten for att fa ett perspektiv pa hur mottagaren uppfattar medieinnehallet.
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Bilagor

Bilaga 1. Kodschema

V.1 Enhet
1. Dagens nyheter
2. Svenska Dagbladet

V2. Artikel 1D:
RNG-nummer for enhet 1

RNG-nummer for enhet 2

V3. Datum for kodning. Anges i foljd: ar-manad-dag

V4. Datum for publicering. Anges i foljd: ar-manad-dag

V5. Journalistisk genre

1.

2
3.
4

Nyhetsartikel
Notis
Reportage

Kronika, ledare och insandare (réknas som bortfall)

V6. Artikelns rubrik

V7. Vad ar artikelns dominerande amnesinnehall?

N o a A w D E

Skola
Ekonomi
Politik
Ddodsfall
Vaccin
Sjukdom
Ovrigt

V8. Fokuserar artikeln pa den enskilda individen?
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1. Ja
2. Nej

V9. Placeras coronapandemin i ett storre samhalleligt sammanhang?
1. Ja
2. Nej

V10. Innehaller artikeln en konflikt mellan individer, grupper och/eller
institutioner?

1. Ja

2. Nej

V11. Beskriver artikeln nagra ekonomiska konsekvenser for individer, grupper
och/eller institutioner?

1. Ja

2. Nej

V12. Tillskrivs en individ, grupp och/eller institution ansvar for ett problem i
artikeln?

1. Ja

2. Nej

V13. Innehaller artikeln nagon form av moraliskt budskap?
1. Ja
2. Nej

V14. Innehaller artikeln nagon form av emotionell anspelning?
1. Ja
2. Nej

V15. Vilken geografisk utgangspunkt har artikeln?
1. Sverige
2. Europa
3. USA
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4. Kina
5. Ovrigt

V16. Vilken karaktar har artikeln?
1. Hopp
2. Radsla/oro
3. Informativ/saklig
V17. Hur manga politiker uttalar sig i artikeln?
V18. Hur manga experter uttalar sig i artikeln?
V19. Hur manga personer fran allmanheten uttalar sig i artikeln?
V20. Hur manga personer som arbetar inom varden far uttala sig i artikeln?

V21. Hur manga offentliga personer far uttala sig i artikeln?

V22. Hur manga personer av ovrig karaktar far uttala sig i artikeln?
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Bilaga 2: Variabeldefinition

Variabel 1 anger vilken av de analyserade enheter som artikeln tillhor.

Variabel 2 anger artikelns ID:nummer. Det angivna numret &r detsamma som numret

som framkom under lottningen under materialinsamlingen.

Variabel 3 anger datumet for vilket kodningen for den artikeln ar genomford.
Variabel 4 anger datumet for vilken artikeln ar publicerad.

Variabel 5 avser att méta inom vilken journalistisk genre artikeln tillhor.
Variabel 6 anger artikelns rubrik.

Variabel 7 avser att ta reda pa artikelns dominerande amnesinnehall.
Variabel 8 mater om artikelns fokus handlar om den enskilda individen.
Variabel 9 méter om artikelns fokus handlar om storre grupper.

Variabel 10 avser att ta reda pa om det finns en existerande konflikt i artikeln. Detta ar

intressant att mata eftersom variabeln ar konstruerad utefter konfliktgestaltning.

Variabel 11 avser att ta reda pa om det i artikeln innefattar nagra ekonomiska
konsekvenser. En ekonomisk konsekvens har en neutral betoning och kommer darfor att
innefatta bade vinst och forlust. Denna variabel ar av intresse att méata eftersom den ar

konstruerad utefter ekonomisk konsekvensgestaltning.
Variabel 12 avser att ta reda pa om det i artikeln betonas nagon konflikt mellan

individer, grupper och/eller institutioner. Variabeln &r av intresse eftersom den ar

konstruerad utefter ansvarsgestaltning.
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Variabel 13 méter i vilken utstrackning moraliska budskap existerar i artiklarna. Detta

ar av intresse att undersoka eftersom variabeln ar konstruerad utefter moralgestaltning.
Variabel 14 méter forekomsten av emotionella anspelningar i artikeln. Variabeln syftar
enbart pa att mata om det férekommer emotionella anspelningar eller inte, den har inte
for avseende att mata antalet ganger det forekommer i en artikel. Denna variabel ar av
for att den ar kopplad till human interest-gestaltning.

Variabel 15 mater forekomsten av geografisk omradesbeskrivning. Dels om en
omradesbeskrivning aterfinns i vederbdrande artikel eller om det inte finns nagon alls.
Denna variabel syftar till att ge en dverblick om vilket omrade det omskrivs mest av i
svenska dagstidningar.

Variabel 16 avser mata vilken typ av karaktar som artikeln har.

Variabel 17 avser att mata hur manga politiker som kommer till tals i artikeln.

Variabel 18 avser att mata hur manga experter som kommer till tals i artikeln.

Variabel 19 avser att mata hur manga personer fran allmanheten som kommer till tals i

artikeln.

Variabel 20 avser att mata hur manga personer som arbetar inom varden kommer till

tals i artikeln.

Variabel 21 avser att mata hur manga offentliga personer som kommer till tals i

artikeln.

Variabel 22 avser att mata hur manga personer av 6vrig karaktar som kommer till tals i

artikeln.
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Bilaga 3: Kodinstruktioner

Variabel 1: Enhet

Markera 1 om Dagens Nyheter, markera 2 om Svenska Dagbladet.

Variabel 2: Artikel ID:
Om V.1 ar 1, ange det slumpade numret for artikeln fran Dagens Nyheter, om V.1 &r 2,

ange det slumpade numret for artikeln fran Svenska Dagbladet.

Variabel 3: Datum for kodning
Ange datumet for vilket kodningen &r utford. Anges i foljd: ar-manad-dag

Variabel 4: Datum for publicering

Ange datumet som artikeln ar publicerad. Anges i foljd: ar-manad-dag

Variabel 5: Journalistisk genre
Markera 1 om nyhetsartikel, markera 2 om notis, markera 3 om reportage, markera 4
om kronika, ledare eller insandare. Samtliga av de journalistiska genrer som gar under

variabelvarde 4 sallas bort fran studien eftersom de raknas som bortfall.

Variabel 6: Artikelns rubrik

Ange artikelns rubrik.

Variabel 7: Vad &r artikelns dominerande &mnesinnehall?

Vad for typ av Overgripande amne har artikeln? Markera 1 om skola, markera 2 om
ekonomi, markera 3 om politik, markera 4 om dodsfall, markera 5 om vaccin, markera 6
om sjukdom, markera 7 om 6vrigt.. Variabelvardet dvrigt innefattar samtliga &mnen

som inte gar under premisserna for att uppfylla variabelvardena 1-6.

Variabel 8: Fokuserar artikeln pa den enskilda individen?
Handlar artikeln om hur en individ paverkas av coronapandemin? Markera 1 om ja,

markera 2 om nej.

Variabel 9: Placeras coronapandemin i ett storre samhalleligt sammanhang?
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Handlar artikeln om hur grupper paverkas av coronapandemin? Markera 1 om ja,

markera 2 om nej.

Variabel 10: Innehaller artikeln en konflikt mellan individer, grupper och/eller
institutioner?
Finns det i artikeln nagot antydande pa att det existerar nagon form av konflikt?

Markera 1 om ja, markera 2 om nej.

Variabel 11: Beskriver artikeln nagra ekonomiska konsekvenser for individer, grupper
och/eller institutioner?

Finns det i artikeln nagot antydande pa att en individ eller grupp fatt ekonomiska
konsekvenser i relation till den radande coronapandemin? Markera 1 om ja, markera 2

om nej.

Variabel 12: Tillskrivs en individ, grupp och/eller institution ansvar for ett problem i
artikeln?

Finns det i artikeln nagot antydande pa att en individ eller grupp bar ansvaret pa ett
problem? Markera 1 om ja, markera 2 om nej.

Variabel 13: Innehaller artikeln nagon form av moraliskt budskap?
Forekommer det innehall i artikeln som béar pa ett moraliskt budskap? Markera 1 om ja,

markera 2 om nej.

Variabel 14: Innehaller artikeln nagon form av emotionell anspelning?
Forekommer det innehall i artikeln som har ett emotionellt avtryck? Markera 1 om ja,

markera 2 om nej.

Variabel 15: Vilken geografisk utgangspunkt har artikeln?

Finns det en omradesbeskrivning i artikeln? Markera 1 om omradesbeskrivningen
omfattar Sverige, markera 2 for Europa, markera 3 for USA, markera 4 for Kina,
markera 5 for vrigt. Variabelvardet ovrigt innefattar samtliga omradesbeskrivningar

som inte gar under premisserna for att uppfylla variabelvardena 1-4.
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Variabel 16: Vilken karaktar har artikeln?

Markera 1 om hopp, markera 2 om radsla/oro, markera 3 om informativ/saklig.

Variabel 17: Hur manga politiker uttalar sig i artikeln?

Ange i antal hur manga politiker som kommer till tals i artikeln.

Variabel 18: Hur manga experter uttalar sig i artikeln?

Ange i antal hur manga experter som kommer till tals i artikeln.

Variabel 19: Hur manga personer fran allmanheten uttalar sig i artikeln?

Ange i antal hur manga personer fran allméanheten som kommer till tals i artikeln.

Variabel 20: Hur manga personer som arbetar inom varden far uttala sig i artikeln?
Ange i antal hur manga personer som arbetar inom varden som kommer till tals i

artikeln.

Variabel 21: Hur manga offentliga personer far uttala sig i artikeln?
Ange i antal hur manga offentliga personer som kommer till tals i artikeln?

Variabel 22: Hur manga personer av 6vrig karaktar far uttala sig i artikeln?
Ange i antal hur manga personer av 6vrig karaktar som kommer till tals i artikeln.
Personer av Ovrig karaktar ar de personer som uttalar sig som inte kategoriseras inom

variablerna 17-21.
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Bilaga 4: Jamforande korstabeller

Bilaga 4:0

Vad ar artikelns dominerande amnesinnehall? * Tillskrivs en
individ, grupp och/eller institution ansvar for ett problem i

artikeln?

Tillskrivs en individ, grupp och/eller

institution ansvar for ett problem i

artikeln?
Ja Nej Total
Vad ar artikelns Ekonomi 1 6 7
dominerande Politik 16 3 19
amnesinnehall? Dodsfall 1 1 2
Vaccin 11 20 31
Sjukdom 4 16 20
Ovrigt 4 17 21
Total 37 63 100
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