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Abstract 

This study investigates how political leaders construct and perform their identities on the 

social media platform Instagram in the context of celebrity politics and gender norms. 

Through the framework of Critical Discourse Analysis, the study analyzes seven Instagram 

posts published by Swedish party leaders Magdalena Andersson (Socialdemokraterna) and 

Ulf Kristersson (Moderaterna) during the 2022 election campaign. The results show that both 

Andersson and Kristersson engage in a discursive practice shaped by the logic of celebrity 

culture, where personal authenticity and emotional narratives increasingly substitute political 

messaging. These practices reflect a broader transformation of the political public sphere, 

where boundaries between the medial, political and private have become blurred. The results 

also indicate a difference in Kristersson’s and Andersson’s performances, where the former 

tends to present a more personal persona than the latter’s more professional and distanced 

persona. The analysis suggests that Kristersson’s more personal and open self-representation, 

compared to Andersson’s more reserved one, reflects underlying gendered expectations in 

political communication. These differences align with broader media norms in which male 

politicians are often afforded greater flexibility in how they present themselves, while female 

politicians are subjected to stricter constraints tied to traditional gender roles and stereotypes. 

The study concludes that Instagram has become a platform where political actors employ 

entertainment strategies to engage with audiences. Ultimately, the study contributes to an 

understanding of how celebrity politics and media logic reshape political identities, discourse 

and gender representation in public life.  

 

 

Key words: celebrity politics, gender, social media, Instagram, media representation, 

stereotypes, critical discourse analysis, political identity 
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1. Inledning 
1.1 Bakgrund 
Historiskt sett har män och kvinnor framställts på olika sätt i medier. I den västerländska 

kulturen upprätthålls en manlig norm präglad av styrka, handlingskraft och dominans, där 

områden som yrkesliv och ekonomiska aspekter står i fokus, medan det kvinnliga idealet 

beskrivs i kontrast till detta. Hon porträtteras som emotionell, omhändertagande och 

dedikerad till familjeliv, samtidigt som fokus på hennes yttre attribut lyfts fram. Vid ständig 

repetition i medier av dessa könsstereotypa förhållningssätt etableras en norm som ställer krav 

på män och kvinnor att förhålla sig till respektive genuskonstruktion.  

 

I samband med digitaliseringens utveckling uppkommer nyare medier som vidgar det 

offentliga rummet och där en ny medielogik växer fram. Den så kallade celebritetspolitiken 

har blivit en allt mer framträdande företeelse i den politiska världen som samspelar med 

kändisskap i en kultur där sociala medier spelar stor roll. Här ges politiker möjligheten att 

själva styra över deras representation och använda sig av särskilda strategier nära besläktade 

med dominerande medierepresentationer av maskulinitet och femininitet, där de anpassar sig 

till den traditionella bilden av beslutsfattare, men också till uppfattningar om celebriteter för 

att skapa en persona som når ut till väljare.  

 

1.2 Problemdiskussion 
I denna medielogik hamnar fokuset på individens representation snarare än sakpolitik, där 

iscensättningen hos politiker handlar om att uppvisa karisma, charm och personliga 

benägenheter för att knyta ett starkare band till allmänheten och attrahera väljare, liksom den 

logik som råder inom kändiskulturen. Däremot förhåller sig manliga och kvinnliga politiker 

olika till celebritetspolitiken eftersom hierarkin inom den tenderar att gynna den ena parten 

och missgynna den andra. Kvinnor tillhör den grupp som inte tillåts samma utrymme att 

uttrycka sig i medier eftersom de riskerar att uppfattas tillgjorda och mindre seriösa, till 

skillnad från män som anses trovärdiga och kompetenta i sin roll. Det kan ha att göra med de 

traditionella uppfattningarna om genus och de förväntningar som finns på deras 

förhållningsätt.  
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Problematiken som uppstår i den här typen av medielogik handlar om den osymmetriska 

maktrelationen som förekommer till följd av celebritetspolitikens hierarkiska ordning, då 

politiska budskap riskerar att hamna i skymundan i ljuset av personliga attribut snarare än 

sakfrågor. Kvinnorna bedöms i synnerhet utifrån sin utseende tillskillnad från männen, vilket 

kan leda till att könstereotypa roller upprätthålls i politiken och försvårar kvinnors möjlighet 

till förtroende, vilket i sin tur resulterar i att jämställdheten inom politiken brister och 

försvagar betydelsen av demokrati. 

 

1.3 Syfte och frågeställningar 
Syftet med studien är att undersöka hur politiker iscensätter sig själva och förhåller sig till 

celebritetspolitik utifrån ett genusperspektiv i en ny medielogik. Uppsatsen ämnar ta reda på 

om det finns skillnader i partiledarna Magdalena Anderssons och Ulf Kristerssons 

framträdanden beroende på genustillhörighet inför riksdagsvalet 2022 på plattformen 

Instagram.  

• Hur iscensätter sig de två partiledarna på plattformen Instagram? 

• Vilka likheter och skillnader finns mellan de två partiledarnas framträdanden beroende 

på genus? 

• På vilket sätt upprätthålls eller utmanas könsstereotypa föreställningar i respektive 

politikers framträdande? 

 

1.4 Uppsatsens disposition 
Uppsatsens första del ger läsaren en inblick i ämnet genom att introducera bakgrund, syfte och 

frågeställningar. Nästkommande kapitel presenterar tidigare forskningsunderlag som ger en 

övergripande förståelse för studiens forskningsområde, vilket efterföljs av teoriavsnittet där de 

teoretiska utgångspunkterna för analysen läggs fram. I metodavsnittet presenteras den valda 

metoden och det tillvägagångssätt som använts, samt en motivering av dessa val. Avsnitt fem 

redogör för det empiriska materialet, dess insamling och syfte för att ge läsaren en transparent 

inblick i arbetsprocessen. Därefter följer en analys bestående av delar av det empiriska 

materialet med utgångspunkt i tidigare presenterad metod. Efter analysen följer en diskussion 

som sammanfattar och diskuterar analysresultatet tillsammans med det teoretiska ramverket. 

Uppsatsen avslutas med en reflektion kring studiens bidrag till forskningsfältet samt möjliga 

vägar till framtida forskning. 
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2. Tidigare forskning 
Studiens huvudsakliga forskningsfält fokuserar på celebritetspolitik och hur genus och 

identitet framställs i medier, med särskild inriktning på politikers iscensättning på sociala 

medier. Tidigare forskning används som grund för att kartlägga rådande representationer av 

könsroller och politiker i dagens medielandskap. Trots att flera av referenserna är publicerade 

för ett antal år sedan, utgör de fortfarande centrala och ofta citerade verk inom 

forskningsfältet. Valet av referenser har därför baserats på omfattning och kompatibilitet med 

studiens resterande delar, snarare än referensernas publiceringsdatum.  

 

2.1 Politik, celebrifiering och medier 
Tidigare forskning om celebritetspolitik har betonat hur politiska ledare använder 

populärkulturella strategier för att skapa igenkänning och engagemang hos väljarna. Wheeler 

(2012) menar att politiska partier har börjat använda sig av kändisskapets medieverktyg för att 

kommunicera med sina väljare, såsom personifierade hemsidor, bloggar och medverkan i tv-

program. Van Zoonen har exempelvis undersökt hur Angela Merkel under sin kampanj 2005 

visade upp ett trevligt och särskilt synligt privatliv och persona. Merkel beskrivs av Wheeler 

som reserverad, men öppnade trots det upp om sitt privatliv när hon presenterades 

tillsammans med sin man på en fisketur i den tyska tidningen Bild am Sonntag. Merkels parti 

populariserade henne dessutom genom att använda Rolling Stones låt ”Angie”, trots att 

låttexten var opassande och bandet ville stämma partiet. Wheeler menar att detta visar hur 

celebrifieringen av politiker har blivit ett krav inom moderna demokratier, inte bara för 

medievana politiker utan även för mindre passande kandidater som Merkel.  

 

Prins (2020) analyserar utvecklingen av celebritetspolitik i USA genom att jämföra Barack 

Obamas och Donald Trumps politiska kommunikationsstrategier. Hon menar att medan båda 

presidenter använde sig av sitt kändisskap för att forma sina politiska identiteter, skiljer sig 

deras tillvägagångssätt. Hon argumenterar för hur särskilt Donald Trump drog nytta av sin 

redan etablerade kändisstatus och omvandlade den till politisk auktoritet, men även hur 

Obamas kampanjer använde sig av emotionellt tilltal och kulturell symbolik.  

 

Obama integrerade sitt kändisskap med traditionella politiska normer och använde det som ett 

verktyg för att främja politiska budskap och engagera medborgare. Trump, å andra sidan, 

använde sitt kändisskap för att bryta mot redan etablerade politiska konventioner, ofta genom 
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att prioritera underhållningsvärde och personlig exponering över traditionell politisk diskurs. 

Prins (2020) menar att Trumps användning av både äldre och nyare medier har förändrat 

synen på celebritetspolitik och permanent förändrat vad som räknas som politik. Hon 

beskriver Trumps politik som ”anti-politik” och en revolution mot politik i sig, där stil är 

budskapet och celebriteten är budbäraren.  

 

Prins (2020) betonar vikten av att få ett grepp om hur kändisskap formar vårt politiska 

landskap. Hon menar att det finns verkliga faror som makthavande individer historiskt format 

för demokratiska samhällen, och argumenterar för att det är farligt att förlita sig på individer 

snarare än idéer. Hon menar att ett större fokus på konsumenter och publiker såväl som 

kulturteorier och politisk ekonomi skulle göra oss mer varsamma om vad blandningen av 

politik och kändisskap faktiskt innebär.  

 

Longoria (2022) skriver om den allt mer uppluckrade gränsen mellan kändisskap och politik 

genom modern historia. Han menar att underhållningsindustrin har en lång historia av politisk 

involvering, men att det nu inte längre finns distinkta gränser mellan underhållning och 

politik. Han refererar till olika forskare som menar att celebrifieringen av samhället lett till att 

politiska partier ses som varumärken där kandidaterna accepteras som produkter för väljarna, 

som ses som konsumenter. Longoria menar att politiska figurer som Barack Obama tar allt 

större plats i medieramar som tidigare reserverats för skådespelare och popstjärnor. Donald 

Trumps presidentskap saknar motstycke då det införde en plötslig utbredning av tabloid- och 

kändisramar i det högsta politiska ämbetet i USA.  

 

Longorias (2022) bok Celebrities in American elections: case studies in American politics 

innehåller åtta fallstudier om manliga celebriteter som har lyckats göra karriärer inom 

politiken, såsom Ronald Reagan, Arnold Schwarzenegger och Donald Trump. Han belyser tre 

fördelar som celebriteter kan använda sig av: talang, kändisskap och resurser (främst i form av 

pengar). Han argumenterar även för attribut som bidrar till politisk framgång, som att se bra 

ut, ha en förmåga att attrahera mediers uppmärksamhet, vara bekväm framför kameror och 

publiker, ha bra klädval samt att ha en vilja att skapa ett varumärke kring sig själv. I alla åtta 

fallstudier redogör han för hur dessa egenskaper visar sig framgångsrika både historiskt och, i 

Donald Trumps fall, fortsätter att vara förmånliga även idag. Longoria diskuterar i korthet 
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sociala mediers påverkan, där nyare medieteknologier såsom Twitter ökat Trumps räckvidd 

och profilering, samt bidragit till att forma Trumps politiska karriär. 

 

2.2 Jämställdhet i Sverige 
Enligt en rapport från Jämställdhetsmyndigheten år 2022 är andelen kvinnliga politiker som 

utsätts för hat och hot större än män – 22% kvinnor kontra 14% män. Kränkningar 

förekommer vanligast i sociala medier, där de särskilt drabbade är kvinnor som är unga, högt 

uppsatta med hög synlighet, har etnisk minoritetsbakgrund samt de som driver frågor om 

jämställdhet. Kränkningar riktade mot kvinnor tar sig en mer personlig karaktär som handlar 

om deras utseende, kön och sexualitet, samt ifrågasätter intellekt och kompetens, medan män 

oftast attackeras för sin politik. Jämställdhetsmyndigheten (2022) menar att hot och 

trakasserier på så vis drabbar redan underrepresenterade grupper hårdast, och hänvisar till 

studier som visar att unga kvinnor är mer benägna att avlägsna sig från politiken efter att ha 

utsatts för kränkningar, hot och hat. 

 

Slutligen visar rapporten ett resultat som indikerar att kvinnors och mäns syn och upplevelser 

gällande diskriminering skiljer sig beroende på könstillhörighet – i medier, på arbetsplatser 

och i offentliga miljöer, där färre män än kvinnor någon gång känt sig diskriminerade på 

grund av sin könstillhörighet, både på arbetsplatser och i offentliga miljöer 

(Jämställdhetsmyndigheten, 2022). 

 

3. Teori 
Kommande teorier är ämnade som verktyg för att se kopplingar och samband, urskilja 

specifika idéer utifrån analysen av resultatet, och ge förklaringar. Tillsammans skapar de ett 

teoretiskt ramverk som möjliggör en mångfacetterad analys av identitetsskapande och 

maktrelationer i dagens medierade offentlighet. Vissa äldre referenser har inkluderats 

medvetet då dessa utgör centrala teoretiska utgångspunkter. Flertalet nyare publikationer 

hänvisar till just dessa verk, vilket stärker deras relevans även idag. 

 

3.1 Celebritetspolitik 
Celebritetspolitik är en allt mer central företeelse i samhället och den politiska offentligheten, 

när politiker anpassar sig till både traditionella bilder av politiker och kulturella uppfattningar 
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av celebriteter för att kommunicera och skapa en persona i den nya medielogiken (Edin, 

2017). 

 

I Edins kritiska diskussion går hon igenom förutsättningarna för politiker i den nya 

medielogiken. Celebritetspolitik är något som hon menar är alltmer angeläget för dagens 

politiker att anpassa sig till, för att skapa en identitet eller persona, och för att över huvud 

taget kunna nå ut till medborgare. Hon beskriver det som en form av framträdande, där man 

använder livsstilsmarkörer och väl utvalda delar av sitt familjeliv i politiskt syfte. Hon menar 

att det handlar om att vara bra på retorik, att kunna verka allmänmänsklig och bjuda på sig 

själv i tv-soffor, samtidigt som man kan bemästra den mediala arenan på sociala medier, där 

gränsen mellan interpersonlig kommunikation och masskommunikation suddats ut (Edin, 

2017). 

 

Edins diskussion om celebritetspolitik är grundad i ett genusperspektiv. Hon redogör för hur 

celebritetskap är nära förknippat med Hollywoods mediebild och mediernas dominerande 

representationer av manligt och kvinnligt, vilket lett till att kvinnor snarare missgynnats av 

celebritetspolitik. Kvinnor förväntas förhålla sig till myten om den privata familjeorienterade 

kvinnan, och har därför inte kunnat anta den hjälte- eller genistatus som männen kunnat. På 

grund av den starka polariseringen mellan femininitet och politik menar Edin att 

celebritetpolitiken snarare fungerar som en påminnelse för allmänheten om att kvinnliga 

politiker är ”avvikelser” i det politiska livet. 

 

Något som Edin diskuterar är huruvida överskridningen mellan politik och 

underhållningsmedier kan utgöra ett hot mot demokratin. Hon lyfter två argument för detta. 

Dels att den politiska institutionen ges möjlighet att utöva makt över underhållningssektorn 

och kan använda den som ett verktyg för propaganda, eller att medierna neutraliserar och 

framför politik och ideologi som objektiv sanning, om inte gränsen mellan sfärerna 

respekteras. Dels att den politiska institutionens integritet kan urholkas när politiken tvingas 

anpassas efter medielogikens regler, och att sakfrågorna ger vika när politik förvandlas till 

spektakel och underhållning.  

 

Edin hänvisar bland annat till John Street, som ser på politik som en slags showbusiness och 

estetik. I sin artikel om celebrifieringen av politik skriver även Wheeler (2012) om Street, 



   

 

 12 
 

som argumenterar för att celebritetspolitik har gett förutsättningar för förbättringen av 

demokratiskt beteende. Street har tagit fram ett analytiskt ramverk genom vilket man kan 

undersöka till vilken grad ”celebritetsframträdanden” kan påverka nya former av politiskt 

engagemang. Wheeler menar att Streets analys är del av en diskurs som identifierar trenderna 

för celebrifieringen av politik, både teoretiskt och empiriskt, genom en kartläggning av 

celebritetsframträdanden. Han anser att när celebriteter och kandidater antar auktoriteten att 

framföra politiska agendor inför publiken eller medborgarna, blir det nödvändigt att reflektera 

över dess vikt i valkampanjer, policyagendor och aktivism. Enligt Wheeler leder Streets 

tankar kring relationen mellan politisk estetik och demokratiskt utövande till en bredare debatt 

om dynamikerna som formar post-demokratiska samhällen, där traditionella samhälleliga 

plikter ersätts av alternativa former av dygdigt deltagande.  

 

3.1.1 Historisk kontext av celebritetspolitik 
Vidare skriver Wheeler (2012) om celebritetspolitikens historiska kontext och refererar bland 

annat till van Zoonens kommentarer om grekiska filosofer och Niccolò Machiavelli, vars 

texter visar att personlighet och framträdande alltid har varit relevant och nödvändigt för att 

skapa en övertygande politisk persona. Att fastställa en övertalande persona är alltså något 

tidlöst. Dock har den politiska estetiken ändrats genom åren: väljare har nu favoriserat en mer 

eklektisk och personlighetsbunden form av politiskt igenkännande och engagemang. Politiker 

måste nu försöka få social auktoritet genom bl.a. personifiering och parasocialt igenkännande 

för att få kredibilitet, och enligt Wheeler menar Street att kändisskap är en väsentlig egenskap 

av modern politisk kultur. 

 

Även Edin (2017) redogör för celebritetspolitik ur en historisk kontext. Hon skriver bland 

annat om kvinnor som Marilyn Monroe, Debbie Harry och Madonna som mellan 50- och 80-

talet blev mycket framgångsrika genom att använda sig av strategier grundade i myter om 

kvinnor (såsom den gåtfulla, sexuella, eller moderliga kvinnan), men menar att strategierna ur 

en politisk kontext svårligen hade något givet värde. Den iscensättning som utgjort grunden 

för kvinnligt motstånd har varit svårförenlig med den politiska sfärens krav på stabilitet och 

trovärdighet. Iscensättningen som förväntas inom politiken handlar snarare om att vara 

karismatisk, förförisk eller charmerande för att attrahera väljare, eller att kunna anta en hjälte- 

eller genistatus, något som kvinnliga politiker inte lika självklart kan göra anspråk på. Edin 

refererar till R. G. Schwartzenbergs studie som menar att kvinnliga politiker har begränsade 



   

 

 13 
 

möjligheter att nå toppositioner eftersom de antingen riskerar att framstå som promiskuösa, 

flirtiga eller ytliga, eller tvingas dölja sin kvinnlighet bakom imitationer av män. (Edin, 2017) 

 

3.1.2 Celebriteternas roll och inflytande 
Enligt Archer och Cawston (2022) handlar den centrala utmaningen för den demokratiska 

elitismen om att reglera klyftan mellan den politiska eliten och människorna de styr över. Med 

demokratisk elitism menar de att samhället styrs av politiska eliter, men att dessa eliter ska 

vara föremål för demokratisk granskning och prövning. Celebriteter inom politiken kan vara 

användbara i den mån att förebygga att den klyftan mellan parterna blir för stor genom att 

verka som kommunikatörer. 

 

Celebriteterna, som har ett avgörande inflytande inom politiken, kan både informera och lyfta 

diskurser och debatter från samhället till eliternas nivå och tvärtom engagera samhället i de 

politiska debatterna. Därmed fyller de en sammankopplande funktion mellan den politiska 

eliten och folket de representerar. Dock kan själva kändisindustrin hindra denna möjlighet, då 

kändisindustrins egenintressen inte nödvändigtvis överensstämmer med samhällets bästa 

intressen. En ökad celebrifiering av politiken kan också göda en skadlig konkurrens som 

underminerar redan goda styresnormer och hotar den demokratiska elitismens legitimitet. 

(Archer & Cawston, 2022) 

 

Sammanfattningsvis menar Archer och Cawston (2022) att celebriteternas involvering inom 

politiken kan användas som en ny resurs till den demokratiska elitismen. Kändisskapets makt 

och inflytande kan användas för att stärka den demokratiska granskningen, lyfta fram 

förbisedda frågor och engagera medborgarna med information. Men för att celebriteternas 

funktion ska verka ställs höga krav på deras självständighet och oberoendeställning som 

motstår kändisindustrins målsättningar.  

 

3.2 Medier, genus och makt 
3.2.1 Genus i medier 
Genus kan betraktas som en social konstruktion som definierar könsspecifika normer och 

sanktioner. Kvinnor och män framställs ofta stereotypiskt i populärkulturella sammanhang, 

exempelvis i dokusåpor. Kvinnor porträtteras ofta som omhändertagande, känslomässigt 

tillgängliga och familjeorienterade, medan män i högre grad framställs som yrkesinriktade 
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och ansvariga för ekonomin. Män är även överrepresenterade i den offentliga sfären – såsom 

inom politik, arbetsliv och nyhetsmedier. Denna uppdelning förstärker traditionella könsroller 

och normer kring vad som anses vara kvinnligt och manligt. Simone de Beauvoirs klassiska 

tes – ”man föds inte till kvinna, man blir det” – tydliggör den performativa dimensionen av 

genus. Yvonne Hirdmans genuskontrakt belyser den asymmetriska maktrelationen mellan 

könen, där mannen utgör normen och kvinnan det avvikande. Denna strukturella ordning har 

historiskt begränsat kvinnors handlingsutrymme och påverkar än idag samhälleliga 

genusföreställningar (Fagerström & Nilson, 2008).  

 

Medier tenderar även att fokusera mer på kvinnliga offentliga personers yttre attribut, såsom 

klädstil, ålder och civil status, medan manliga offentliga personers politiska ståndpunkter får 

lyftas fram. Det är också vanligare att kvinnor endast benämns med förnamn, medan män 

presenteras med titel och efternamn (Jarlbro, 2006). Medierna reproducerar en etablerad bild 

av samhället. Föreställningen om maskulinitet förändras över tid, men varje tidsperiod präglas 

av en specifik hegemonisk maskulinitet. I dagens västerländska kultur innebär detta ofta en 

manlig norm präglad av vithet, karriärfokus, fysisk styrka, aktiv heterosexualitet, virilitet och 

självförtroende. De feminina idealen beskrivs i kontrast till dessa – med undantag för vitheten, 

som kvarstår som norm även inom femininiteten (Ganetz, 2015) 

 

3.2.2 Representation och identitet 
Representation kan handla om synlighet i medier, vilka samhällsgrupper som 

uppmärksammas, eller vilka som inte får motsvarande uppmärksamhet. En återkommande 

fråga är kvinnors kontra mäns representation, där män syns väsentligt mer än kvinnor i 

nyhetsmedier, samtidigt som politiker är en av de yrkesgrupper som ges mer synlighet i 

medier. Här är det också lika viktigt att se på vilket sätt saker synliggörs som själva 

synligheten (Olsson, 2009). 

 

Biltereyst menar att medier som press, tv, radio och internet har en avgörande roll i 

identitetsskapande och i processen av engagemang och känsla av tillhörighet i olika 

gemenskaper. Inom kulturstudietraditionen har identitetsbegreppet fått ett starkare fäste och 

här ges ett större utrymme för olika typer av identiteter i samverkan med varandra, men som 

aktiveras vid olika tillfällen och olika sociala sammanhang. Relationen mellan 

medieglobaliseringen och identitetsskapandet betraktas som komplext i den mån att den ger 
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olika typer av identitetspositioner, som exempelvis en hybrid eller global position (Olausson, 

2009). 

 

Olausson (2009) beskriver internet som ett gränsöverskridande kommunikationsmedel i 

förhållande till tid och rum. Internets geografiskt obundna tillvaro skapar en kontrast mot vårt 

geografiskt lokala liv. Detta menar Olausson inte nödvändigtvis behöver innebära att de 

etablerade identiteterna försvinner men däremot potentiellt transformeras till nya 

identitetspositioner. 

 

3.2.3 Stereotyper 
Lippmann myntade begreppet stereotyper som talar för deras nödvändighet och användbarhet 

i samhället såväl som deras ideologiska implikationer. En stereotyp i dess mening är en 

allmän överenskommelse om en social grupp och dess egenskaper som baseras på bl.a. 

etnicitet, sexualitet och kön, där individer med likartade attribut uppskattas som gelikar och 

placeras i en viss social kategori. Utifrån denna sociala tillhörighet dras slutsatser om 

personens karaktärsdrag och förmågor, vilket ger möjligheten att strukturera den mängd 

information man möts av och begripa sig på sin omvärld. Stereotyper kartlägger inte bara 

samverkan mellan sociala typer, utan markerar gränser mellan tillhörighet och annan-het, där 

tydliga definitioner sätts för vad som är legitimt beteende, och där deras föreställningar 

bottnar i konventioner och styrs av den maktstruktur som kontrollerar och definierar dem 

(Dyer, 2010). 

  

Vad gäller genus tenderar män och kvinnor att skiljas åt, något som Dyer tar upp i enlighet 

med T.E Perkins teori om att de framställs som motsatspar och att det finns definitioner 

mellan maskulinitet och femininitet som upprätthålls i medier. Kvinnor är framförallt 

uppmärksammade som stereotyper i sättet de ska vara, deras roll i samhället och i förhållande 

till män, något som Jo Spence även hävdar enligt Dyers diskussion om att kvinnor bär på ett 

stereotypiskt mönster där de ofta uppmärksammas i sina ”unga dagar” utifrån skönhetsideal 

(Dyer, 2010). 

 

3.3 Diskursteori 
En teoretisk grund för arbetet är Faircloughs (2010) kritiska diskursanalys och diskursteori. 

CDA, Critical Discourse Analysis (kritisk diskursanalys), utgår från en generell metod, där 
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textuell analys har en dubbel karaktär. Den är först och främst en interdiskursiv analys, som 

analyserar de diskurser och genrer som appliceras på en text och hur de artikuleras 

tillsammans. Den är i andra hand en lingvistisk eller multimodal analys, som analyserar de 

olika semiotiska delarna och dess artikulation, såsom språk, visuella bilder, ljud och gester. 

Angreppssättet är lämpligt för undersökningens syfte då Instagram-inläggen är multimodala, 

och arbetet kräver en granskning av diskurser för att se hur politikerna förhåller sig till politik, 

underhållning och celebritetskap.  

 

Ett fundamentalt fokus för CDA är riktat på dialektiska relationer mellan diskurs och makt. 

Detta inkluderar frågor om ideologi, som här förstås som ett sätt att representera aspekter av 

världen, som kan operationaliseras i sätt att agera och interagera, och i identiteter eller ”sätt att 

vara”, som bidrar till att etablera eller upprätthålla ojämlika maktförhållanden. 

Utgångspunkten är relevant för undersökningens mål då den ämnar ta reda på hur politikerna 

etablerar eller upprätthåller maktförhållanden eller ideologier genom de identiteter de antar på 

sociala medier.  

  

Kritisk diskursteori anses alltså vara en adekvat teoretisk grund för uppsatsen då 

celebritetspolitik omfattar diskurser i samhället och påverkar hur politiker förhåller sig till 

ideologier och maktstrukturer. Med hjälp av en diskursteoretisk grund möjliggörs att besvara 

frågeställningarna om politikernas iscensättningar. 

 

3.4 Teoretisk sammanfattning 
Celebritetspolitik har vuxit fram som en central komponent i samhället och den politiska 

offentligheten och beskriver hur sammanblandningen mellan politik och kändisskap resulterat 

i att fokuset flyttats mot värden från celebritetskulturen. Edin (2017) påvisar hur detta skifte 

påverkar kvinnor och män på olika sätt, då celebritetspolitiken bygger på könade ideal som 

gynnar manliga framställningar. Hon varnar också för att gränsöverskridningen mellan politik 

och underhållning kan urholka demokratins kärna, genom att sakpolitik ersätts av spektakel. 

 

Samtidigt pekar andra forskare som Archer och Cawston (2022) på celebriteternas dubbla 

funktion: celebriteter kan överbrygga klyftan mellan elit och folk, men också hota 

demokratins integritet om de underordnas kommersiella intressen. Wheeler (2012) menar att 
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kändisskap är en väsentlig egenskap av modern politisk kultur och att fastställandet av en 

övertalande persona är något tidlöst och nödvändigt inom politiken. 

 

Genusteorierna ger en förståelse för hur kön formas socialt och kulturellt, där bl.a. Ganetz 

(2015) samt Fagerströms och Nilsons (2008) observationer synliggör den historiska och 

samtida ojämlikheten mellan könen. I förlängningen relaterar detta till teorier om 

medierepresentation, där exempelvis kvinnor ofta framställs i stereotypa roller som speglar 

och befäster rådande maktordningar.  

 

Teorier om identitetsskapande visar hur individens plats i det offentliga rummet har förändrats 

genom medieutvecklingen. Identiteter ses i detta ramverk som diskursivt konstruerade och 

flexibla, och som något som formas i samspelet mellan medier och sociokulturella normer.  

 

Faircloughs kritiska diskursanalys knyter samman dessa teorier genom att möjliggöra en 

undersökning av hur språkbruk, bilder och interaktioner används för att etablera och 

upprätthålla ideologier, maktförhållanden och identiteter i offentligheten.  

 

4. Metod 
4.1 Kritisk diskursanalys 
Studiens metod utgår från Ekström och Johanssons (2019) samt Svensson (2019) tolkning av 

Faircloughs kritiska diskursanalys. Tillvägagångssättet uppmärksammar hur texter – som ses 

som diskursiva praktiker – främjar, hindrar eller förhandlar med olika agendor och intressen i 

samhället. Metoden innefattar tre centrala begrepp att studera enligt en tredimensionell modell 

som presenteras nedan, och syftar till att besvara relationen mellan språk, makt och samhälle.  

 
4.1.1 Textnivå 
Den textuella nivån är en lingvistisk analys som handlar om att studera det språkliga 

innehållet i det empiriska materialet. Alltså det vi exempelvis kan se, höra eller utläsa ur en 

artikel, intervju eller ett inlägg på sociala medier. Fokuset ligger på att analysera hur bland 

annat ordval, begrepp, metaforer och struktur i texten skapar mening (Svensson, 2019).  
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4.1.2 Diskursiv praktik  
Den diskursiva praktiken syftar till att förstå hur texten produceras, distribueras och tolkas. 

Denna nivå fungerar som en länk mellan språk (mikronivå) och samhälle (makronivå) som 

redogör för hur produktion och distribution påverkar konsumtion. Därmed analyseras bland 

annat textens aktörer, användning av mediekanaler som inverkar på diskursens skapande, 

samt hur dessa faktorer tolkas av mottagaren (Svensson, 2019).  

  

4.1.3 Sociokulturell praktik  
Den tredje nivån bestäms som den sociokulturella praktiken, vilket i sig är den mest 

övergripande nivån i Faircloughs tredimensionella modell, som syftar till att förstå vilka 

samhällsenliga strukturer, ideologier och maktförhållanden som påverkar – och påverkas – av 

den diskursiva praktiken. Här identifieras exempelvis hur maktstrukturer uttrycks eller 

reproduceras (Svensson, 2019). 

 

Sociokulturell praktik innebär att medietexters konsumtion och produktion är delar av mer 

övergripande språk- och samhällsstrukturer. Språket består av en strukturell företeelse, där de 

som är del av samma språk- och samhällsgemenskap kan tolka och förstå en text på ungefär 

samma sätt. Ideologier kan även inrymmas i dessa gemenskaper. Gemenskaperna delar 

grundläggande kulturella föreställningar, kollektiva minnen och verklighetsuppfattningar. Att 

män och kvinnor ska se ut och uppträda på olika sätt är ett exempel på en av dessa kulturella 

föreställningar, och anses på så sätt vara relevant för undersökningen (Ekström & Johansson, 

2019). 

 

4.2 Metoddiskussion  
Den kritiska diskursanalysen handlar således om att tillämpa den tredimensionella modellens 

nivåer av text, diskursiv praktik och sociokulturell praktik på det empiriska materialet för att 

identifiera textens struktur och därmed besvara studiens syfte. Angreppssättet är kompatibelt 

med ämnet eftersom nivåerna innefattar frågor som berör hermeneutik, där frågor ställs som 

på vilket sätt och hur text uppfattas, vilket kräver en kvalitativ metod för att harmoniera med 

de valda teorierna. Det empiriska materialet kommer därmed att studeras enligt utformat 

analysschema utifrån den tredimensionella modellen som kritisk diskursanalys. 
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Detta perspektiv möjliggör att se texter som sociala handlingar i anknytning till frågor om 

makt, kunskap och kontroll. Det tillåter dessutom att se texten utifrån det utvidgade 

textbegreppet, dvs utifrån både skrift och bild, och utifrån själva kontexten, vilket är 

avgörande för den här typen av kvalitativ studie när det är av relevans att undersöka hur 

innehållet samspelar med kontextuella faktorer. Metoden bestäms därför som adekvat med 

tanke på teorierna som utgör ett applicerbart ramverk kompatibelt med metoden som ämnar 

besvara studiens frågeställningar. 

 

Potentiella svårigheter med metodvalet är den höga tolkningsgraden som ställs i en kritisk 

diskursanalys, samt att den mänskliga faktorn kan medföra ett resultat bundet till den enskilda 

utförarens subjektiva tolkningar, vilket kan orsaka ett varierat resultat beroende på utförare. 

Trots strävan efter objektivitet kan beskrivningarna aldrig vara helt fullständiga, utan de måste 

alltid vara selektiva för att göras hanterbara och förståeliga (Kjørup, 2009). Det material som 

selekterats ut kan därmed kritiseras för att inte ge en fullständig representativ bild. Studiens 

resultat kan istället ses som ett exempel till den givna kontexten och bidra till en fördjupning 

inom området. 

 

4.3 Analysschema 
Analysschemat bidrar till att hålla ett systematiskt arbetssätt i genomgången av det insamlade 

materialet som i sin tur hjälper att upprätthålla den röda tråden för att fylla studiens syfte. 

Vikten av att fastställa ett analysschema delas med vikten av att läsa och analysera med ett 

öppet sinne och även inkludera saker som inte kunde förutspås innan analysen (Lindstedt, 

2017). 

 

Textnivå 
Syfte: Analysera textens uppbyggnad och hur språk används för att skapa betydelse och 
eventuellt utöva makt.  

• Aktivitet i bild/miljö. 
• Klädsel. 
• Kroppsspråk. 
• Vilket språkbruk används?  
• Hur refererar politikern till sig själv? 
• Hur samspelar bild och text?  
• Övriga observationer?  
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Diskursiv praktik   
Syfte: Analysera hur mening produceras, distribueras och tolkas. 

• Vem är avsändaren?  
• Vilken plattform distribueras inlägget på och varför? 
• Hur sprids inlägget/texten och varför? 
• Hur kan texten tolkas av mottagare?  
• Övriga iakttagelser?  

   
Sociokulturell praktik   
Syfte: Analysera bredare samhällsenliga och kulturella strukturer, maktförhållanden, 
ideologier och normer.   

• Hur förhåller sig politikernas inlägg till celebritetspolitikens förhållningsregler? Med 
hänsyn till en privat/offentlig roll, en ny medielogik och genuskonstruktioner.  

• Hur samspelar deras iscensättningar med befintliga normer/ideologier? Utmanas eller 
förstärks maktrelationer och på vilket sätt?  

• Hur verkar relationen mellan profilernas iscensättningar med de samhällsenliga 
strukturerna? 

 

4.4 Validitet & reliabilitet 
Potentiella metodologiska utmaningar med arbetet inkluderar risken för variation i resultat på 

grund av tolkningsmässiga skillnader. Arbetet har en kvalitativ ansats som innebär att analys 

och resultat präglas av utförarens subjektiva tolkningar, vilket kan leda till att olika personer, 

trots användning av samma metod, genererar skilda resultat. Det utformade analysschemat 

fungerar därför som en viktig grund att utgå från under analysen för att få en så representativ 

och sammanhållen diskussion som möjligt. 

  

Vidare begränsas generaliserbarheten av studiens avgränsade empiriska material, då endast 

två partiledares Instagram-inlägg analyseras och under en begränsad tid. Resultaten bör därför 

betraktas som kontextspecifika och inte nödvändigtvis representativa för svenska partiledares 

eller politikers framträdanden relaterade till celebritetspolitik i stort. 
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5. Empiri 
5.1 Urval och avgränsning 
Den tilltänkta observationstiden varade ca 6 månader inför riksdagsvalet 2022 för att få en så 

bra sammanhängande överblick som möjligt. Efter en snabb observation av partiledarnas 

Instagram-flöden blev det tydligt att det insamlade materialet skulle överskrida uppsatsens 

kapacitet av analys och tidsram. Ett alternativ som diskuterades var att plocka ut ett inlägg per 

vecka eller månad för att göra mängden hanterbar. Dock blev urvalet missvisande dels då 

vissa profiler lade ut flera inlägg på en och samma dag medan andra inte uppdaterade alls, 

dels för att inläggen varierade starkt från dag till dag, något som ”stickprovs-urvalet” inte 

rymde.  

 

För att tillhandahålla ett övergripande men analyserbart material samlades istället data in 

under den sammanhängande perioden 2022-08-01–2022-08-14. Perioden ligger i närhet till 

riksdagsvalet, vilket bidrar till ett mer aktivt och uppdaterat flöde, men är samtidigt inte för 

tätt inpå valet, då inläggen tenderade att bli enbart av politiska kampanjer och sakpolitik 

publicerad tillsammans med partiernas konton. För analysens ändamål lämpade sig ett 

material som kunde ge en mer nyanserad bild av profilernas personliga innehåll. De valda 

veckorna representerar därför helheten bättre än en tidsspecifik period anknuten till en 

händelse.  

 

Inlägg med rörligt material valdes bort för den mer genomgående analysen, återigen med 

hänsyn till studiens tidsram, och materialet hämtades enbart in från kontonas egna flöden av 

praktiska skäl, främst av anledningen att de publicerade inläggen var lättast att spåra samt att 

de sannolikt låg kvar i flödet i en kronologisk ordning. 

 

I den kategorisering som senare gjordes valdes endast en djupanalys av ”Typ 3”-inläggen 

(privata/vardagliga inlägg). Att en politiker intar en roll som politiker ansågs vara vedertagen 

information. För att ta reda på hur profilerna förhöll sig till just celebritetspolitik ansågs 

analys av de mer celebrifierade framträdandena ge ett bättre djup och perspektiv, och därför 

har analysen gjorts på dessa inläggstyper.    
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5.1.1 Val av profiler 
Studien ämnade till en början undersöka de sex partiledarna som representerade de största 

partierna inför riksdagsvalet 2022. Vid närmare bevakning noterades en stor skillnad i hur 

mycket partiledarna uppdaterade sina flöden, samt att de genererade ett för stort 

analysmaterial för uppsatsens kapacitet. De valda profilerna blev därför de partiledare som 

representerade de två största partierna i riksdagsvalet 2022. Deras Instagram-konton hade 

störst antal följare, de matchade bäst i aktivitet på Instagram, och inom politiken hade båda 

två etablerat sig själva starkt för allmänheten, förknippade med sina partier. Med andra ord 

hade de redan utvecklat en viss persona, till skillnad från mindre profiler. Relevant för denna 

undersökning är också att jämföra en man och en kvinna för att kunna undersöka potentiella 

skillnader mellan genus. Närheterna mellan partiledarnas följarskara, politiska erfarenhet och 

tillhörande partiers storlek gjorde dem till adekvata profiler att utgå från.  

 

5.1.2 Val av plattform 
Adam Mosseri (2023), chef för Instagram, skriver på Instagrams hemsida att Instagram-flödet 

är en plats där folk vill se innehåll från vänner, familj och de man står nära, och att den stora 

majoriteten av det användare ser är från folk de följer. Han hävdar att Instagram alltid strävar 

efter att låta människor uttrycka sig själva och dela underhållande, roligt och inspirerande 

innehåll, men att de undviker att rekommendera innehåll som till största delen består av text 

eller vars fokus handlar om politiska frågor.  

 

Det empiriska materialet samlas enbart in via plattformen Instagram, som funkar som ett 

verktyg för politikerna att influera och skapa personligt material att dela med allmänheten. De 

traditionella medierna valdes bort då studien intresserar sig för hur profilerna själva väljer att 

agera och uttrycka sig i första hand. Materialet hjälper till att få en bild av hur de agerar inför 

allmänheten, vilken typ av persona de iscensätter och vilka stereotyper de kopplas till. 

 

Det som främst skiljer Instagram och de traditionella massmediernas institutionella ramverk 

är tekniken på Instagram som möjliggör för alla användare att bli potentiella medproducenter 

av innehållet. Internet, och därmed Instagram, har förmågan att ge utrymme till grupper som 

tidigare underrepresenterats i massmedier. Internet utgör även en arena där olika 

samhällsindivider enskilt eller i grupp kan interagera. 
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Instagram är därmed en utmärkt plats för att undersöka hur de själva väljer att representera sig 

i ett institutionellt ramverk, där de själva är helt ansvariga för sitt eget iscensättande. 

 

5.1.3 Kategorisering av inlägg 
För att få en mer hanterbar överblick utfördes en kategorisering av respektive partiledares 

inlägg under urvalsperioden. Under kategoriseringen av inläggen har följande tagits till 

hänsyn: Textens (bildens) karaktär i form av aktivitet, klädsel och miljö. Texten (lingvistiska 

framställningen) i form av formalia och budskap. 

 

Typ 1 – Politiskt inlägg. Text och bild har politisk karaktär. 

Formell eller proper klädsel, typisk miljö att befinna sig i för en politiker under uppdrag, kan 

t.ex. vara i riksdagen eller ute på uppdrag. Texten har ett tydligt politiskt budskap och är saklig.  

 

Typ 2 – Politiskt och privat/vardagligt inlägg.  

En blandning mellan politiskt och privat inlägg. Bilden har en mer vardaglig karaktär medan 

texten har politisk karaktär eller vice versa.  

 

Typ 3 – Privat/vardagligt inlägg. Text och bild har vardaglig karaktär. 

Vardaglig aktivitet, klädseln är ledig, och miljön är ledig. Texten har inget tydligt politiskt 

budskap och är mer personlig än saklig. 

 

5.2 Empirisk tidslinje   
För att inte avbryta det analytiska flödet presenteras det empiriska materialet som bilagor i 

slutet av uppsatsen. Där återfinns en mer detaljerad redogörelse för varje inlägg, inklusive 

publiceringsdatum, bildbeskrivningar samt relevant kontextuell information. Hänvisningar till 

bilagorna görs i de fall där ytterligare information om inläggen bedöms vara relevant för 

förståelsen av analysen. Nedan redogörs det insamlande materialet för Ulf Kristersson (”K”) 

och Magdalena Andersson (”A”), där samtliga inlägg under urvalsperioden kategoriserats 

efter respektive typ. De fetmarkerade inläggen under ”Typ 3” är de som kvalat in som 

analysobjekt baserat på kriterierna beskrivna i punkt 5.1.  
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Typ 1 – Politiskt inlägg. Text och bild har politisk karaktär.   
• K2: 1 aug 2022  
• K3: 2 aug 2022  
• K4: 2 aug 2022  
• K5: 3 aug 2022  
• K9: 6 aug 2022  
• K10: 8 aug 2022    
• K13: 9 aug 2022  
• K17: 10 aug 2022   
• K18: 11 aug 2022  
• K20: 12 aug 2022  
• K21: 13 aug 2022   
• K24: 14 aug 2022   
• K25: 14 aug 2022 

 
 

• A1: 1 aug 2022   
• A2: 1 aug 2022  
• A3: 1 aug 2022  
• A4: 3 aug 2022   
• A5:  4 aug 2022   
• A7: 7 aug 2022   
• A8: 9 aug 2022   
• A9: 9 aug 2022   
• A13: 11 aug 2022   
• A14: 11 aug 2022   
• A16: 12 aug 2022   
• A17: 12 aug 2022  
• A19: 13 aug 2022  
• A20: 13 aug 2022   
• A22: 14 aug 2022   

 
Typ 2 – Politiskt och privat/vardagligt inlägg. Text har politisk karaktär, bild har en mer 
vardaglig karaktär.   

• K1: 1 aug 2022  
• K6: 6 aug 2022  
• K11: 8 aug 2022  
• K16: 10 aug 2022  
• K26: 14 aug 2022  

• A6: 6 aug 2022  
• A12: 10 aug 2022   
• A15: 12 aug 2022  
• A21: 14 aug 2022  

  
   
Typ 3 – Privat/vardagligt inlägg. Text och bild har en mer vardaglig karaktär.   

• K7: 4 aug 2022  
• K8: 5 aug 2022  
• K12: 8 aug 2022 
• K14: 9 aug 2022  
• K15: 10 aug 2022  
• K19: 12 aug 2022 
• K22: 13 aug 2022   
• K23: 13 aug 2022  

• A10: 10 aug 2022  
• A11: 10 aug 2022 
• A18: 12 aug 2022 

 
 
 
 

 
 
Kristersson inlägg totalt: 26 st  
Typ 1: 13 st 

Typ 2: 5 st 

Typ 3: 8 st 

 

  

 

 

Andersson inlägg totalt: 22 st  
Typ 1: 15 st 

Typ 2: 4 st 

Typ 3: 3 st 
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6. Analys  
Nedan genomförs en kritisk diskursanalys enligt den tredimensionella modellen, över det 

empiriska materialet för respektive profil. 

 

6.1 Analys av Ulf Kristerssons inlägg 
Inlägg K7 
Publicerad 4 Aug 2022 (Hämtad 2025-04-21) 

”Otrolig glass på Smultronstället i Söderköping!” 

 

Textnivå 

I inlägget befinner sig Ulf Kristersson i sommarväder i en festlig miljö sittandes vid ett 

långbord, på väg att äta kulglass ur dessertglas. I bakgrunden syns en folkmängd, varav två 

vid samma bord med liknande blå tröjor där Moderaternas logga tydligt syns på den ena. 

Ytterligare en dessertskål samt en glimrande silverpokal syns stående på bordet. Kristersson 

bär marinblå byxor tillsammans med en himmelsblå skjorta med uppkavlade ärmar, vilket ger 

ett formellt men uppknäppt intryck. Han sitter vänd mot kameran och ler glatt, som mitt i ett 

gott skratt.  

 

Bildtexten fungerar som komplement till bilden och bekräftar att han avnjutit en glass vid 

tillfället, något som framställs mycket alldagligt och väl karaktäristiskt för en sommardag. 

Texten kompletterar bilden i stor mån trots att övriga detaljer i bild berättar mer än bara ett 

glassbesök på Smultronstället i Söderköping.  

  

Diskursiv praktik  

Kristersson delar bilden själv från sitt eget konto på Instagram, vilket ger hans följare 

möjligheten att se denna bild i flödet och ”gilla” inlägget, som i sin tur ökar dess potential att 

bli synligt för fler användare på plattformen. Inlägget kan tolkas av åskådare som att 

Moderaternas partiledare en helt vanlig dag i augusti avnjuter en glass ”precis som vem som 

helst” vid sidan om sin viktiga roll som partiledare, vilket kan ge tron om att Kristersson 

också kan göra ”vardagliga” saker. Silverpokalen som även syns på bordet knyter ann till 

tävling och vinst, och då pokalen står omringad av Moderat-medlemmar kan det antyda att 
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Moderaterna är ett vinnande parti. Samtidigt ser Kristersson full ut av skratt, något som 

öppnar upp för lekfullhet i sammanhanget, där en ”skojig” sida av partiledaren kommer fram.  

  

Sociokulturell praktik 

Utöver festligheterna genomskådas även ideologiska kopplingar i inlägget, bland annat på 

grund av de blå tröjorna med Moderaternas logga ”M”, samt Kristerssons klädval som knyter 

ann till en traditionell maskulin, karriäristisk formalitet (Fagerström & Nilson, 2008) även 

tillhörande i Moderaternas färgkod. Det förtydligar att aktiviteten i bild varken enbart handlar 

om lekfulla tävlingar eller glassen i Söderköping, utan att inlägget även har en ideologisk 

förankring där sannolikheten att partiet deltagit i ett arrangerat evenemang i anslutning till 

aktiviteten i bild är möjlig.  

 

Enligt ett pressutskick från Moderaterna (2022) befann sig Kristersson i Söderköping den 4 

augusti 2022 för att tillsammans med kanalbolaget besöka Göta kanal som firade 200 år, samt 

för att prata om brottsutvecklingen med tidigare rikspolischefen Bengt Svenson. Inlägget kan 

därmed ses som en del i Kristerssons valkampanj, där han positionerar sig som en folklig 

ledare som har närhet till medborgarna, samtidigt som han förstärker sin politiska agenda. På 

det sättet relaterar Kristerssons inlägg till celebritetspolitiken (Edin, 2017) gällande 

offentlighetens principer, där han både förhåller sig till sin sakpolitik, och till att vara 

personlig och nöjeslysten. Ur detta politiska sammanträde framhävs en mer folklig persona 

där fokuset främst ligger på det alldagliga glassätandet, vilket gör att gränsen mellan privat 

och offentligt suddas ut och den nya medielogiken träder fram där livsstilmarkörer beblandas 

med traditionella politiska diskurser.  

 

Inlägg K12 
Publicerad 8 Aug 2022 (Hämtad 2025-04-21) 

”Idag vinkade jag av mina två yngsta döttrar, Signe och Ellen. Den ena till T2 i Skövde och 

den andra till Ledningsregementet i Enköping. De kommande 10 månaderna blir det 

utbildning och träning för att kunna försvara vårt land och våra värderingar. Jag är med 

andra ord en väldigt stolt pappa!” 
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Textnivå  

I bilden syns två unga kvinnor ståendes intill en perrong. Båda bär mörka byxor. Kvinnan till 

höger från åskådarens håll har vanliga tygbyxor tillsammans med en blå-vitrandig långärmad 

tröja. Kvinnan till vänster bär kläder för funktion; arbetsbyxor och en t-shirt av märket Nike 

som specialiserar sig på träningskläder. Dessa stilar hör åt det mer vardagliga men 

symboliserar också ”o-ömma” kläder, framförallt hos kvinnan med de arbetsmässiga kläderna 

som syftar till att vara funktionella för fysiska ändamål och inte stereotypt för kvinnor 

(Ganetz, 2015). De står bredbent, där den ena kvinnan tittar in i kameran med ett allvarligare 

ansiktsuttryck, vilket inte stämmer överens med stereotypiskt kvinnliga poseringar i bilder.  

 

Bildtexten berättar att Kristerssons döttrar ska iväg på utbildning och träning i 

Försvarsmakten för att kunna ”försvara vårat land och våra värderingar”. Han berättar att han 

vinkat av Signe och Ellen och att han är en stolt ”pappa”. Texten väcker familjerelaterade 

känslor då Kristersson vinkar av sina döttrar som han även nämner vid namn, vilket höjer den 

personliga kopplingen samtidigt som han beskriver sig som en stolt pappa, vilket bidrar till 

det emotionella. Texten förstärker bildens budskap genom att han visar upp sina döttrar, något 

som personifierar och ger åskådaren möjligheten att definiera dem som värnpliktiga.  

 

Diskursiv praktik 

Inlägget delas av Kristersson som antas anse detta lämpligt för hans profil på Instagram och 

för allmänheten att betrakta. Underliggande ideologiska meningspotentialer kan tolkas av bild 

och text då det är två kvinnor som ansluter till Försvarsmakten när det historiskt sett varit 

männens uppgift att vara ute på fältet medan kvinnan tagit hand om hemmet (Fagerström & 

Nilson, 2008). Här föreslås att konstellationen är förändrad där kvinnor går från en passiv roll 

till en beslutsam, yrkesmässig roll som är stereotypiskt maskulin och för uthålliga, starka 

män, då kvinnorna istället görs till kämpar. Kristersson talar för sin stolthet som pappa 

samtidigt som han tydligt poängterar döttrarnas syfte, som är att ”försvara vårat land och våra 

värderingar”, vilket gör att inlägget får ytterligare en meningspotential med ideologisk 

förankring, som stöttar Moderaternas valmanifest år 2022 gällande att stärka försvaret 

(Moderaterna, 2022).  
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Sociokulturell praktik 

Kristersson förhåller sig till celebritetspolitiken genom att uppvisa en mer personlig sida där 

han refererar till sig själv som ”pappa” och uttrycker stolthet över sina döttrar som ska iväg på 

utbildning. Han intar en emotionell roll som traditionellt sett hört till kvinnas stereotypa 

förhållningssätt i medier, där han uppvisar engagemang till familjeliv och motsätter idén om 

män som distanserade till hemmet (Fagerström & Nilson, 2008). Samma sak sker i kontexten 

av Försvarsmakten, som strider emot den stereotypa bilden där enbart män ansetts 

värnpliktiga, men som nu öppnar upp för jämlikhet, vilket även Kristersson gör när hans 

döttrar blir ett ansikte utåt för det militära. Deras klädsel uppvisar en relativt neutral stilart 

som inte iscensätter stereotyp ”kvinnlighet” just för att uppmärksamma deras tendens att 

tjänstgöra, utan förhåller sig mer funktionellt inför det faktiska ändamålet. Kristersson kan ses 

som en jämställdhetssträvande ledare som uppfostrar två starka döttrar som ska iväg på 

värnplikt.  

 

Bortom det emotionella farvälet på perrongen kan alltså en ideologisk ståndpunkt skymtas då 

Kristersson är tydlig med att klargöra för deras syfte att försvara landet, vilket relaterar till 

Moderaternas valmanifest 2022 gällande civilförsvaret och demokrati. Dessutom refererar det 

även till Jarlbro (2006) om att mäns politiska ståndpunkter ofta lyfts fram i mediala 

sammanhang. På så sätt skulle det kunna påstås att Kristersson använder en personlig karaktär 

i sättet att förmedla politik, samtidigt som bilden även förstärker budskapet genom att uppvisa 

jämställdhet och ett stärkt försvar, som Moderaternas vision var (Moderaterna, 2022).  

 

Inlägg K19 
Publicerad 12 aug 2022 (Hämtad 2025-05-08)  

”Var ute och sprang längs åkanten i Sundsvall nu på morgonen och sprang rakt på - Ebba!” 

 

Textnivå 

Bilden är tagen i selfie-läge av Ebba Busch (dåvarande partiledare för Kristdemokraterna och 

partiets kandidat inför valet), med Ulf Kristersson synlig snett bredvid henne. Både 

Kristersson och Busch är sportigt klädda i löparkläder. Kristersson bär en grön tröja och 

svarta shorts och Busch bär en keps med sportjacka, en könsneutral klädsel. De befinner sig i 

en vardaglig, offentlig miljö: på en gångväg vid vatten.  
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Språkbruket i bildtexten är informellt, spontant och personligt. Formuleringen ”sprang rakt 

på” antyder slumpmässighet och autenticitet. Det personliga tilltalet får bilden att uppfattas 

som genuin, något som är centralt inom den samtida celebritetspolitiken (Edin, 2017).  

 

Kristersson placerar sig själv i ett privat sammanhang men i en offentlig miljö. Han agerar 

som en ”vanlig medborgare”, men en politisk laddning kommer ändå in i och med att det är 

en annan partiledare han ”springer på”. Det kan därför ses som en koreograferad spontanitet, 

där inlägget är till synes vardagligt, men samtidigt har en tydlig politisk intention.  

 

Diskursiv praktik 

De springer på bilden, något som generellt symboliserar energi, målmedvetenhet, driv, 

initiativ och uthållighet. Dessa egenskaper kan ses som en symbol för partiledarnas mentalitet 

även inom politiska frågor. Tillsammans förstärker bilden och texten en känsla av tillfällighet, 

spontanitet och rörelse. Budskapet blir implicit att, ”jag är en aktiv och närvarande ledare, 

men också en vanlig medborgare.”  

 

Inlägget förstärker på så sätt vissa samhälleliga normer och maktordningar, såsom diskurser 

om att fysisk styrka och hälsa innebär ledarskapsförmåga. Att framställa sig själv som fysiskt 

aktiv är alltså en strategi som spelar på samtida ideal där självdisciplin, träning och hälsa blir 

tecken på kontroll och kapacitet, även politiskt. Den springande kroppen blir en metafor för 

framåtanda, arbetsvilja och uthållighet, vilket ofta associeras med maskulina ledarskapsideal 

(Ganetz, 2015).  

 

Mottagare kan tolka bilden som ett exempel på god relation och samverkan inom högern 

(Kristersson-Busch), eller som ett medvetet försök att signalera folklighet och fysisk aktivitet. 

 

Sociokulturell praktik 

Kristersson följer celebritetspolitikens nyckelprinciper av personlig närhet och visuell 

närvaro. Genom att dela privata ögonblick i offentlig miljö suddar han ut gränsen mellan det 

offentliga och det privata, vilket är en kärnaspekt inom celebritetspolitiken (Edin, 2017).  

 

Både Kristersson och Busch ler och ser avspända ut, och bilden iscensätter jämlikhet och 

lagkänsla. Busch tar bilden och har på så vis en viss kontroll, vilket skapar en balans i 
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könsrollerna. De springer sida vid sida, vilken kan ses som en subtil gest till jämställdhet, men 

i en kontext där Kristersson ändå får ett visst övertag genom att han är avsändare av inlägget 

och därmed den narrativa huvudpersonen. Kristersson är i rörelse och är alltså en handlande 

aktör, vilket ligger i linje med stereotyper inom den hegemoniska maskuliniteten som Ganetz 

(2015) redogör för. 

 

Den 12 augusti 2022 hade Moderaterna och Kristdemokraterna en gemensam kampanj på 

Stora Torget i Sundsvall, enligt officiell pressrelease från Moderaterna (2022). Slutsatsen kan 

därför dras att partiledarna befann sig på samma plats på grund av kampanjen. En politisk 

intention framkommer på sätt i Kristerssons inlägg, och förstärker idéen om att Moderaterna 

och Kristdemokraterna är partier som kommer bra överens och har likasinnad politik. Inlägget 

kommunicerar alltså en politisk enighet mellan två partier, vilket är ett viktigt budskap i ett 

blockval. Budskapet är, ”vi är starka tillsammans, vi håller ihop”, vilket förstärker en idé om 

att det krävs samverkan och styrka i antal för att få ordning i Sverige.  

 

Inlägget kan därför ses som att ge sken av ett slumpartat möte, medan det i själva verket är en 

del av en noga uttänkt valkampanj. Detta exemplifierar hur politisk kommunikation allt oftare 

använder sociala medier för att iscensätta vardaglighet.  

 

Som en man kan Kristersson dessutom obehindrat uppträda som handlingskraftig och fysisk 

utan att det hotar hans auktoritet. Bilden bygger snarare på maskulina ideal i samhället, såsom 

målmedvetenhet, uthållighet och fysisk styrka (Ganetz, 2015). Symboliskt kan bilden kopplas 

till att ta initiativ, att vara snabb och att lösa problem. 

 

Inlägg K22 
Publicerad 13 aug 2022 (Hämtad 2025-05-07)  

”På valupptakt i Linköping där min äldsta dotter Siri pluggar. Blev så glad att hon kom förbi - vi ser 

inte så mycket av varandra dessa sista veckor innan valet 😉” 

 

Textnivå  
Kristersson är klädd i ljus skjorta och mörka byxor, en semi-formell men avslappnad klädsel 

som signalerar seriositet utan att vara stel. Dottern har en svart t-shirt och vita byxor, vilket 
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kan signalera vardaglighet och ungdomlighet. Klädseln bryter delvis mot könsstereotyper 

genom att båda klär sig relativt könsneutralt och funktionellt.  

 

Bilden är tagen utomhus i ett stadsmiljöliknande område vilket bidrar till autenticitet snarare 

än ett politiskt kontor eller en riksdagsmiljö. Bilden är inte arrangerad i någon officiell miljö, 

vilket skapar intrycket av spontanitet. 

 

Kristersson står nära sin dotter, med en hand på höften och en liten lutning mot henne. Dottern 

står avslappnat utan synlig underordning. Jämställdhetsmässigt är bilden neutral, men 

Kristerssons aktiva leende och position placerar honom ändå som den centrala figuren i 

bilden. Bilden har inga uppenbara tecken på traditionell könsmaktsordning, men dottern 

fungerar som ett känslomässigt komplement till Kristerssons valrörelse, inte som en 

självständig aktör. Bilden förstärker hans faderskap parallellt med hans politiska uppdrag.  

 

Språkbruket är informellt, personligt och känslomässigt. Användningen av uttryck som ”blev 

så glad” och emojin ”😉” bidrar till ett lättillgängligt, icke-politiskt tilltal. Kristersson 

framställer sig själv som pappa snarare än som politiker – det professionella uppdraget nämns 

bara indirekt via ”valupptakt”, och den privata rollen får istället företräde. 

 

Diskursiv praktik 

Avsändare är Ulf Kristersson, dåvarande partiledare för Moderaterna och partiets 

statsministerkandidat. Plattformen är Instagram, som är bilddriven, känslomässigt orienterad 

och personlig i tonen (Mosseri, 2023). Plattformen lämpar sig väl för denna typ av 

hybridkommunikation mellan det politiska och privata.  

 

Inlägget är lätt att interagera med (gilla-markeringar, kommentarer, delningar) och förmedlar 

ett personligt budskap i valrörelsens kontext. Det kan användas för att förstärka Kristerssons 

personliga varumärke, engagera yngre väljare eller nå utanför den traditionella politiska 

sfären. Mottagare kan tolka inlägget som ett tecken på Kristerssons mänsklighet, balans 

mellan privatliv och arbete, samt som en bekräftelse på hans roll som familjefar. Alternativt 

kan vissa se det som en strategisk exploatering av känslor i ett valrörelsesammanhang.  
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Sociokulturell praktik 

Inlägget är ett exempel på celebritetspolitik där det privata används för att stärka den 

offentliga bilden. Kristersson balanserar sin roll som politisk ledare med att vara ”en vanlig 

pappa”, vilket legitimerar honom som empatisk och relaterbar.  

 

Bilden förstärker snarare än utmanar rådande maktrelationer. Faderskapet används för att 

skapa förtroende, men dottern är inte ett aktivt subjekt utan snarare en del av berättelsen om 

honom. Det privata används ideologiskt för att förstärka traditionella bilder av trygg manlig 

auktoritet.  

 

Vidare sammanfaller inlägget med en bredare utveckling där politisk kommunikation flyttat 

från saklighet till personligt narrativ (Wheeler, 2012). Samtidigt speglar det hur könsroller i 

politiken kan förstärkas, även i subtil, familjerelaterad form. Sveriges jämställdhetsideal 

speglas genom frånvaron av traditionellt könskodade kläder eller poseringar, men 

reproduktionen av könsmaktstrukturer sker genom vem som berättar och vem som 

representeras.  

 

Inlägget samspelar med vissa konservativa värden såsom kärnfamilj, stabilitet och 

vardagsnära manlighet. Detta harmonierar med Moderaternas tonläge 2022, som betonade 

“ordning och reda”. 

 

6.2 Analys av Magdalena Anderssons inlägg 
Inlägg A10 
Publicerad 10 aug 2022 (Hämtad 2025-05-06)  
”Fint att få promenera i Örebro igår! Här var jag mycket när jag var barn. Huset bakom mig var min 

morfar med och byggde, sen bodde han och mormor där.  

Idag åker jag vidare till Värmland för att besöka Kristinehamn och Karlstad.” 

 

Textnivå 

Andersson står ensam på en trottoar i Örebro vilket framgår av texten. I bakgrunden syns en 

väg, ett övergångsställe och två lägenhetshus i sten med verksamheter på bottenplan. Längst 

upp i bilden visas en blå himmel med lätt molnighet. Ingen annan syns i bilden förutom 
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Andersson som står med händerna i fickorna och ler. Hon har på sig vardagliga kläder i form 

av en vit t-shirt, ljusa mjukisbyxor och ett par vita sneakers. 

 

I bildtexten refererar hon till sig själv i sin privata roll, baserat på ordvalen och beskrivningen 

av sin bakgrund och koppling till Örebro. Tillsammans gör de att inlägget får en personlig 

karaktär, där det iscensätter en personlig och förtroendebyggande bild av Andersson.  

 

Diskursiv praktik 

Kontot som publicerat inlägget är Magdalena Anderssons personliga Instagram-konto. 

Inlägget är publicerat på Instagram, en plattform som är till för olika typer av användare med 

olika bakgrunder, etniciteter och personligheter. Plattformen kan fungera som en mötespunkt 

och plats för att producera och dela med sig av material, likväl som att ta del av andra 

medproducenters material, knyta nya kontakter och på så vis stärka sin egen profil (Mosseri, 

2023). Flödet som inlägget publicerats i är styrt av algoritmer, och det är därför av stor vikt att 

inläggen som publiceras bidrar till interaktion i form av gilla-markeringar, kommentarer eller 

delningar. Det vill säga, för att få uppmärksamhet och nå ut ställs ett krav på att inläggen 

behöver vara ”Instagram-vänliga” i den mån om att mottagarna vill interagera med inlägget. 

 

Då inget tydligt politiskt budskap i texten nämns, utan texten snarare iscensätter en mer 

personlig och vardaglig sida av profilens karaktär, finns möjlighet att skapa en känsla av 

igenkänning eftersom bildens samt textens innehåll representerar saker som gemene mans 

vardag kan bestå av. Andersson kliver på så sätt ur den typiska politiker-rollen och in i en 

privat roll.  

 

Sociokulturell praktik 

Enligt Wheeler (2012) och Edin (2017) anpassar sig dagens politiker till celebritetspolitik för 

att skapa en viss typ av persona eller identitet vilket är avgörande för att kunna nå ut till 

medborgarna. Denna typ av framträdande som Magdalena Andersson iscensätter är ett 

bekräftande exempel på att försöka upprätthålla en identitet som når fram till medborgarna. 

Hennes framträdande på Instagram i stort består mestadels av tydligt politiskt kopplade 

inlägg, men på de mer personliga inläggen som detta använder hon sig av livsstilsmarkörer 

som Edin menar används i politiskt syfte.  
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De markörer som går att återfinna i A10 är den historiskt men subtilt berättande 

familjehistorien som ger en bakgrund till profilen genom att visa upp platsen där hon har 

rötter i. Utöver det påpekar hon i texten att hennes morfar var med och byggde platsen, vilket 

stärker Anderssons nationalistiska trovärdighet, samt framhäver ett scenario som indikerar 

stabilitet. Inlägget harmonierar med Socialdemokraternas valmanifest som presenterades den 

25 augusti 2022, och lyder följande: 
 

”S vill bygga vidare på det som gjort Sverige till det land vi älskar – den gemensamt 

finansierade välfärden, jämställdheten mellan män och kvinnor, människors djupt rotade känsla 

för rättvisa och ansvar. Mot detta står en politik som försämrar för vanliga löntagare, tycker att 

vinstintresset går före människors behov i välfärden och som tycker att den med tjockare 

plånbok ska få gå före.” (Socialdemokraterna, 2022) 

 

Personliga inlägg såsom A10 är också ett exempel på hur den interpersonliga 

kommunikationen och masskommunikationen suddats ut. Med hjälp av dessa personliga 

inlägg framgår det tydligt att den partipolitiska agendan frångås genom att visa upp personliga 

sidor. Edin tar upp som exempel att bjuda på sig själv i tv-soffor som en strategi för att 

åstadkomma denna kommunikationsöverskridning, men här gör profilen det i första hand via 

sitt Instagram-konto vilket kan ses som en ansats att bemästra den mediala arenan på sociala 

medier. Vid första nivån kan inlägget ses som personligt vardagligt, men dessa 

livsstilsmarkörer kan även användas i ett politiskt syfte (Edin, 2017). 

 

Inlägg A11 
Publicerad 10 aug 2022 (Hämtad 2025-05-07) 

”Fantastiska skrädmjölsdrömmar i Värmland” 

 

Textnivå 

På bilden porträtteras Andersson ihållande ett kakfat i ena handen och en kaka i den andra. 

Hon sitter ned vid bords och man ser enbart hennes överkropp. I bakgrunden syns en 

tapetserad vägg och man kan skymta två fönster som gömmer sig bakom ett par 

gardinlängder. Hon bär en mörk kavaj eller blazer över en svart topp och håret är utsläppt, 

platt men lite frissigt vilket överlag ger ett hyfsat formellt intryck. På kavajen sitter också en 

brosch med Sveriges flagga. Ingen annan person syns i bild förutom Andersson. Texten till 

bilden indikerar att det är hennes personliga åsikt som framgår. I förhållande till bilden är 
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texten tydlig men går också att sätta i ett större sociokulturellt perspektiv där kakorna 

representerar Värmland, och att godtycke på så sätt därmed ges till Värmland. Texten ger ett 

personligt men svalt intryck, vilket är mer neutralt än föregående inlägg.  

 

Diskursiv praktik 

Det är återigen Magdalena Anderssons personliga Instagram-konto som publicerat inlägget, 

och då inlägget är publicerat på samma sätt som föregående inlägg antas publiceringen följa 

samma diskursiva praktik och ”gill-barhetsfaktorn” som Edin (2017) nämner. Det framgår 

inget tydligt anknutet politiskt budskap i vare sig text eller bild, utan istället iscensätts en mer 

neutral ton då Andersson är relativt passiv i sitt agerande, samt då texten inte säger särskilt 

mycket.  

 

Textens korthet ger intrycket av att det är något som händer i stunden och att mottagaren får 

en uppdatering nära i tid. Inlägget kan därmed tolkas som en ”bakom kulisserna”-uppdatering, 

och ger ett intryck av ett mer exklusivt innehåll än vad som kanske annars hade delats om 

profilen i till exempel traditionella medier. Detta förstärker autenticiteten hos Andersson.  

 

Sociokulturell praktik 

Andersson iscensätter ett personligt framträdande i en situation som inte är typiskt bunden till 

politikerns professionella miljö eller situation. I och med det blir detta ytterligare ett exempel 

på den gränsöverskridning som sker mellan den interpersonliga kommunikationen och 

masskommunikationen, typisk för celebritetspolitiken. Den typiskt manliga karismatiska 

iscensättningen som Edin redogör för är inget som tolkas i denna bild, utan blir här snarare ett 

exempel på hur kvinnligheten döljs bakom en manlig imitation, främst utifrån klädseln som 

liknar en traditionellt manlig garderob, men också utifrån avsaknaden av vare sig de 

moderliga, gåtfulla eller sexuella attributen typiska för kvinnor (Ganetz, 2015; Edin, 2017). 

Utifrån dessa observationer tenderar framträdandet på så sätt att förstärka de befintliga 

maktrelationerna i samhället. 

 

Man kan även tolka inlägget som en del i en ideologisk diskurs om ”det svenska” där 

Andersson spelar på det folkliga och nära. Genom att visa upp sig i en informell, hemtrevlig 

situation – sittande vid ett fikabord med ett traditionellt svenskt bakverk, bärande en brosch 

med svenska flaggan på sin kavaj, samt där hon lyfter fram Värmland – främjar hon en svensk 
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kultur. Denna diskurs var särskilt relevant i ett politiskt klimat där frågor om svenskhet och 

kultur diskuterades under valrörelsen 2022. 

 
Inlägg A18 
Publicerad 12 aug 2022 (Hämtad 2025-05-07)  

”Kvällsdopp i Mellbystrand. ❤Laholm ” 

 

Textnivå 

Bilden består av en selfie på nära håll. Andersson bär en enkel, vardaglig t-shirt med vad som 

ser ut att vara en handduk över axeln: kläder som kan kopplas till fritid, ledighet och det 

privata. Avsaknaden av formell klädsel kan ses som ett strategiskt val för att framstå som 

autentisk, jordnära och tillgänglig.  

 

Bilden är tagen vid en strand vid solnedgång, en plats och tid som ofta associeras med vila, 

ledighet och trygghet. Det är även en svensk sommaridyll, vilket kan förstärka en nationell 

identitet. Anderssons ansiktsuttryck är småleende och hon har ingen tydlig arrangerad 

posering vilket bidrar till ett intryck av spontanitet. Hon uttrycker en lågmäld närvaro snarare 

än dominans, vilket kan kopplas till stereotypa kvinnliga egenskaper, som myter om omsorg 

och varsamhet (Fagerström & Nilson, 2008). Bilden är avskalad och intim vilket kan skapa ett 

intryck av sårbarhet och äkthet. 
 

Språkbruket är informellt, känslofyllt och kortfattat. Texten är enkel, och hjärt-emojin 

förstärker ett emotionellt tilltal. Inlägget är även tydligt privat då Andersson refererar till sig 

själv som privatperson på sommarsemester, utan att hennes roll som partiledare eller 

dåvarande statsminister nämns. 	

 

Bild och text i samspel samverkar för att konstruera en intim och avslappnad representation 

av politikern. Genom att Andersson ”sänker garden” och visar ett ögonblick från sin semester 

skapas en känsla av närhet. Texten förstärker budskapet genom ett romantiserat uttryck, 

(”kvällsdopp”) och ett rött hjärta.   
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Diskursiv praktik   

Avsändaren är Magdalena Andersson, dåvarande statsminister och partiledare för 

Socialdemokraterna. Inlägget är publicerat på Instagram, en bildcentrerad plattform vars logik 

uppmuntrar autenticitet och känslor (Mosseri, 2023), och Anderssons användning av selfie-

formatet förstärker det personliga tilltalet.  

 

Inlägget sprids troligen i syfte att bibehålla relevans även utanför valrörelsen, att framstå som 

vanlig, folklig och förankrad i svensk kultur. Det förstärker ett känslomässigt band till följarna 

snarare än att mobilisera med hjälp av sakpolitik. Väljare kan tolka detta som ett bevis på att 

Andersson är ”som vem som helst”, vilket skapar förtroende. Andra kan tolka det som en flykt 

från ansvar.  

 

Sociokulturell praktik   

Andersson iscensätter sig själv genom att använda privatlivet som en del av det politiska 

varumärket. Hon förflyttar fokus från politikens sakfrågor till känslor och identitet. Inlägget 

förstärker en norm om att politiker bör vara ”autentiska” och känslomässigt tillgängliga. 

 

Anderssons val att visa sig i ett icke-professionellt sammanhang sker inom ramen för den 

redan existerande medielogiken där underhållning och det privata begärs, vilket gör att hon 

snarare reproducerar än förändrar maktstrukturer. Anderssons iscensättning är således 

tillbakadragen, saklig och lågmäld, och det kan ses som att hon undviker en riskfylld 

“kvinnlig” iscensättning. 

 

6.2 Analytisk sammanfattning 
Kristersson visar en professionell man i privata ögonblick, där faderskap, nöje och politik 

sammanvävs. Han framställs som en ansvarsfull och närvarande pappa, vilket gör att han av 

mottagarna kan tolkas som en folklig men samtidigt tydligt ledarskapspositionerad politiker. I 

Kristerssons flöde anträffas överlag ett mer varierat och nyanserat innehåll på det vis att fler 

livsstilsmarkörer iscensätts, bland annat som ledare, familjefar (K12 och K22), glassälskare 

(K7) och löpare (K19).  

 

På Anderssons bilder saknas variationen: på bilderna står hon ensam och hon framstår som 

väldigt lugn då hon står stilla eller sitter ned. Det finns en begränsning i vilka uttryck hon tar 
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till gällande kläder, kroppsspråk och språkbruk. Det är ofta neutrala toner, inga utstickande 

färger trots att hennes partifärg är röd, och hon har en sparsam användning av emojis. 

Andersson är ofta propert klädd i sina bilder och visar mindre hud än Kristersson. 

 

7. Diskussion 
Den manliga friheten 

Kristersson samspelar med konservativa värden och har ideologiska kopplingar till familjen 

och faderskapet. Tack vare sin position inom en traditionellt manlig maktdiskurs kan 

Kristersson kombinera faderskap med ledarskap utan att tappa trovärdighet. I hans inlägg K22 

är dottern närvarande, men har en passiv närvaro. Hon ”kom förbi”, men får ingen egen röst. 

Hon existerar som en bekräftelse av Kristerssons identitet som pappa, inte som en egen aktör. 

Kristersson är däremot både aktivt handlande och känslouttryckande, hans roll är central, 

aktiv och stabil – han är pappa, men också politiker på valupptakt. Denna dubbelhet möjliggör 

strategisk förförelse av väljarna: han är både auktoritär och charmerande (förstärkt av 

blinkningen med emojin ”😉”) vilket är en typ av iscensättning som män har tillgång till inom 

politiken. Detta förstärker Schwartzenbergs poäng, att manliga politiker har fler uttrycksytor 

till sitt förfogande, utan att riskera sin trovärdighet (Edin, 2017). 

 

Kristersson kan alltså röra sig fritt mellan privat och professionellt, mellan auktoritet och 

tillgänglighet, utan att kompromissa med sin politiska position. Han kan spela på stereotypa 

drag som pappa, ledare och charmerande man, som inom politikens iscensättning snarare ger 

än fråntar makt.  

 

Det kvinnliga dilemmat 

Magdalena Andersson var Sveriges första kvinnliga statsminister – men blev inte vald på det 

”traditionella sättet” då hennes parti (S) vann med en manlig politiker som partiledare, som 

hon i sin tur efterträdde innan mandatperioden var över.  

 

Kvinnor i offentligheten ofta har behövt navigera mellan stereotypa iscensättningar såsom den 

moderliga, gåtfulla eller sexuella kvinnan, strategier som varit kraftfulla inom populärkulturen 

men problematiska inom politiken, där stabilitet och trovärdighet dominerar som normer. 

Detta skapar ett strukturellt dilemma för kvinnliga politiker, då deras iscensättning riskerar att 

marginaliseras, misstolkas eller misstänkliggöras (Edin, 2017).  
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I Anderssons Instagram-inlägg ser vi exempel på hur detta dilemma hanteras genom avsaknad 

av övertydlig kvinnlig iscensättning (Ganetz, 2015). Hon undviker både särskilt emotionellt 

laddade och maktpositionerade uttryck. Genom att visa sig i informella, vardagliga 

sammanhang (kvällsdopp, inget smink, naturligt ljus) uppstår en sorts icke-hotfull autenticitet. 

Denna strategi kan ses som ett sätt att undvika att ”fel” typ av kvinnlighet projiceras, vare sig 

det gäller sensualitet, omsorg eller flirtighet.  

 

I linje med Edin innebär denna nedtoning också att Andersson avstår från den hjälte- eller 

genistatus som manliga politiker enklare kan anta. Det kan göra henne mer relaterbar, men 

också mindre politiskt laddad – en ”vanlig människa”, snarare än en ledargestalt. Andersson 

kan således ses som tvingad till en mer defensiv iscensättning där hon, för att undvika att bli 

reducerad till könsstereotyper, framställer sig själv som lågmäld, vilket i förlängningen 

begränsar möjligheten att framstå som en kraftfull eller visionär ledare.  

 

Andersson undviker öppet känslosamma eller maktmässigt laddade uttryck – hon förhåller sig 

till den dubbelbestraffning kvinnor möter i politik. Det här illustrerar en könad begränsning i 

celebritetspolitikens spelregler. Anderssons strategi för trovärdighet bygger på återhållsamhet 

och professionalism, snarare än på spektakel, humor eller charm. Den diskreta kvinnliga 

iscensättningen kan ses som en reflektion av Edins (2017) beskrivna dilemma – politisk 

synlighet utan att aktivera sexualiserande eller stereotypa koder.  

 

Enligt rapporten från Jämställdhetsmyndigheten år 2022 är andelen kvinnliga politiker som 

utsätts för hat och hot större än manliga politiker, och kränkningar är vanligast förekommande 

på sociala medier, där de fokuserar på saker som kön, utseende, sexualitet och intellekt. I linje 

med rapporten skriver Jarlbro (2006) att kvinnliga offentliga personer mottar mer kritik från 

medier som fokuserar på deras yttre attribut, såsom kläder och civil status. Slutsatsen kan 

därför dras att det är svårare för Andersson att inta en mer öppen roll, och det är således 

rimligt att anta att hon är mindre benägen att visa upp delar av sitt privatliv och istället formar 

en mer återhållsam iscensättning på sociala medier. 

 

De typiskt feminina attributen som spelar på sexualitet, gåtfullhet eller moderlighet stämmer 

alltså inte riktigt in på de observationer som gjorts på Anderssons inlägg. Å ena sidan 
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överensstämmer detta med R. G. Schwartzenbergs studie som menar att kvinnliga politiker 

kan tvingas dölja sin kvinnlighet bakom imitationer av män för att inte antas som exempelvis 

promiskuösa (Edin, 2017). Å andra sidan skulle detta kunna vara ett exempel på att internet 

faktiskt fungerar som ett gränsöverskridande kommunikationsmedel, där den kvinnliga 

identiteten inte nödvändigtvis försvinner men kan transformeras till en ny identitetsposition 

(Olausson, 2009).  

 

De kvinnliga och manliga iscensättningarna 

Både Anderssons och Kristerssons iscensättningar kan därmed läsas som en anpassning till de 

stereotyper Dyer (2010) menar både skapar igenkänning och begränsar identitet. Totalt består 

Anderssons inlägg mestadels av politiskt innehåll, där hon som person tar liten eller ingen 

plats i de diskurser som tas upp. Majoriteten av hennes inlägg diskuterar ofta politiska 

sakfrågor, och när hon visar upp de mer personliga sidorna görs det helst i en mer blandad 

karaktär (se inlägg typ 2). I och med detta tenderar Andersson att inta en mer reserverad roll 

dels baserat på den mängd information hon sänder ut, dels i vilken utsträckning inläggens 

variation erbjuder. Enbart tre inlägg med privat/vardaglig karaktär kunde identifieras under 

urvalsperioden, kontra Kristerssons åtta inlägg (rörligt material inkluderat). 

 

I Kristerssons iscensättningar finns mönster som ligger i linje med hur celebriteter uttrycker 

sig på sociala medier, vilket indikerar att Kristersson gör ett större anspråk på berömmelse än 

Andersson. Den anpassning till kändiskulturen som diskuteras av Wheeler (2012) framträder 

tydligare i Kristerssons inlägg, där han kommunicerar på ett mer personligt plan. I och med 

dessa observationer går det att anta att Kristersson anammar en celebritetsposition som inte 

Andersson gör, vilket innebär att han fyller klyftan mellan den politiska eliten och 

medborgarna bättre än Andersson. Här uppstår också ett dilemma mellan det oberoende- och 

självständighetskrav från celebritetskulturen som Archer och Cawston (2022) påpekar då 

Kristersson regleras av den politiska eliten som han själv består av.  

 

Vidare ger analyserna av Kristerssons och Anderssons Instagram-inlägg uttryck för hur 

celebritetspolitik påverkar och formar den politiska diskursen. Båda politikers iscensättningar 

kan förstås som en del i ett bredare skifte i den politiska diskursordningen, där den 

traditionella offentliga sfären – bestående av massmedier och grindvaktad av den 

journalistiska institutionen – har upplösts i och med digitaliseringen och nu allt oftare 
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medieras genom underhållningslogik, personlig autenticitet och känslomässiga narrativ. En 

ideologisk omstrukturering har skett, där gränserna mellan medialt, politiskt och privat suddas 

ut.  

 

7.1 Slutreflektioner 
Instagram som plattform uppmuntrar till emotionell och estetisk självrepresentation, men 

rekommenderar inte politiskt innehåll enligt deras riktlinjer (Mosseri, 2023), vilket gör att 

även politiska aktörer måste spela efter dessa regler för att vara relevanta. Det privata blir 

därmed en strategisk resurs, men också en normativ förväntan. Den diskursiva effekten är att 

gränsen mellan privat och offentlig förskjuts – medborgarna tilltalas inte som politiska 

aktörer, utan som medkännande medmänniskor. 

 

Politiska aktörer använder sig alltså av underhållningsstrategier och delar ur sitt privatliv för 

att legitimera sitt politiska ledarskap. De iscensätter en typ av intimitet, där mottagaren är 

konsument snarare än medborgare i en offentlighet. Skiftet speglar även en förskjutning i 

auktoritet, från institutioner och yrkesgrupper till influencers, mediepersonligheter och 

”autentiska” politiker. När det politiska samtalet förskjuts från sakfrågor till känslor och 

personlighet, riskerar väljarnas uppmärksamhet att styras mot individ snarare än politik. 

Denna diskursiva praktik ersätter inte traditionell politisk praktik, men underordnar den i en 

medielogik där politisk legitimitet skapas genom igenkänning snarare än sakpolitik, där det 

handlar om att skapa ”gill-bara” ögonblick snarare än ideologisk diskussion.  

 

Den manliga normen, präglad av bland annat vithet, karriärfokus, fysisk styra, 

heterosexualitet och självförtroende (Ganetz, 2015), är något som Kristersson bekräftar och 

förstärker i sina framträdanden. Den kvinnliga normen står i motsats till detta, vilket 

Anderssons framträdanden förstärker under punkterna som självförtroende och fysisk styrka. 

Det som avviker främst från Ganetz observationer är Anderssons karriärfokus, där hon med 

sin politiska agenda i spetsen därmed inte speglar ett typiskt beteende. Det som behöver tas i 

åtanke här är dock mängden av material som Andersson väljer att uttrycka sig med. Då skalan 

är mindre än Kristerssons inlägg försvåras möjligheten att dra en slutsats om huruvida 

Andersson upprätthåller eller utmanar könsstereotypa föreställningar till fullo. Slutsatsen blir 

att Kristersson på ett mer aktivt och konsekvent sätt väljer att iscensätta sig själv efter de 

befintliga manliga idealen (Ganetz, 2015; Fagerström & Nilson, 2008). Utifrån det material 
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som tillgått under studien upprätthåller Andersson till större del föreställningarna utifrån ett 

genusperspektiv och celebritetspolitikens förhållningsregler, via distansering och 

återhållsamhet, men inte i lika stor utsträckning som Kristersson.  

 

De tidigare osymmetriska maktrelationerna inom celebritetspolitiken som gagnat mannens 

ställning tyr sig leva kvar även i en ny medielogik. Trots att Instagram erbjuder nya former för 

politisk kommunikation tyder den här undersökningens resultat på att de redan existerande 

maktrelationerna inom celebritetspolitiken upprätthålls snarare än utmanas. 

 

8. Vidare forskning 
Denna studie kan användas som ett bidrag till forskningsfält som hjälper åskådliggöra 

ojämlikheter och orättvisor i samhället, samt belysa skillnader i hur politiker framträder 

beroende på genus, vare sig det är medvetet eller omedvetet. Studien kan lyfta 

implikationerna dessa framträdanden, tillsammans med sociala medier och celebritetspolitik 

som fenomen i stort, kan ha på jämställdhet och demokrati. 

 

För att få en tydligare helhetsbild är ett förslag till vidare forskning att analysera fler 

partiledare (t.ex. alla nio i riksdagen) samt att analysera fler inlägg och under en längre period 

– både vad gäller individuella politiker samt eventuella skillnader mellan kvinnliga och 

manliga politiker. Intressant här är också att inkludera och analysera eventuella skillnader 

mellan Instagram och andra plattformar, som Tiktok eller X.  

 

Avslutningsvis hade vidare forskning kunnat rikta in sig på de reaktioner som inläggen 

genererade. Under studiens observation och insamling av det empiriska materialet upptäcktes 

en stor skillnad i den interaktion som mottogs från olika användare i kommentarsfälten på 

Instagram. Frågan om huruvida responsen förekommer i förhållande till genustillhörighet är 

något som denna studie inte har kunnat rikta in sig på. Att exempelvis kombinera en kvalitativ 

undersökning eller analys med en kvantitativ enkätundersökning hade kunnat ge nya insikter i 

relationen mellan attityder och användning.   
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Bilagor  

Bilaga A. Ulf Kristersson inlägg    
Tidslinje för Ulf Kristerssons (@kristerssonulf) flödesinlägg på plattformen Instagram inom perioden 
2022-08-01 t.o.m. 2022-08-14.    
   

K1: Typ 2 – 1 aug 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. ”Majoriteten av S-politikerna ute i landet vill ha tillbaka fastighetsskatten. Likaså 
vill Socialdemokraternas ungdomsförbund SSU och en rad tunga S-distrikt. Men också LO som 
betalar stora pengar för partiets valrörelse och vars ordförande sitter i dess verkställande 
utskott, och den socialdemokratiska tankesmedjan Tiden där Socialdemokraterna är 
medlemmar. Och framförallt - Socialdemokraternas samarbetspartier MP och V vill ha den.   
  
Jag vet att många svenskar därför oroar sig för att fastighetsskatten kan komma tillbaka om 
Socialdemokraterna får bilda vänsterregering i höst.  
  
På min sida av politiken är vi fyra partier som säger nej till fastighetsskatten. Vi kommer stoppa 
varje försök att återinföra den. Det är inte värdigt Sverige att beskatta människor från sitt 
hem.” https://www.instagram.com/p/Cgtz7SEjcrG/  
   
K2: Typ 2 – 1 aug 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. 3 stycken valaffischer i bild. ”M, KD, L och SD är överens om att det måste löna sig 
att arbeta. Vi är överens om en stram invandring för att klara integrationen. Om hårdare straff 
för att komma åt gängkriminella och våldtäktsmän. Vi är överens om att bygga ny kärnkraft för 
stabil, billig och grön el, och om att det får vara nog med skattehöjningar. Någon ny 
fastighetsskatt blir det inte.  
  
På den vänstra sidan är det tvärtom - en djup oenighet. För hur ska Socialdemokraterna enas 
med Miljöpartiet om kärnkraften och migrationen? Och vilka skatter kommer vänsterpartierna 
ställa krav på att få införa, och Centerpartiet plågsamt tvingas acceptera? Fastighetsskatt och 
höjd skatt för den som sparar delar av sin lön?  
  
Den 11 september väljer du mellan två alternativ. Enighet om vilken politik som krävs för 
Sveriges bästa, eller oenighet om vilka Sveriges problem är och hur de problemen ska mötas. 41 
dagar kvar.”  https://www.instagram.com/p/CguhCcQD8tp/  
   
K3: Typ 1 – 2 aug 2022. @moderaterna och @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Reel. ”För att ställa om krävs riktigt mycket ren el, och att det kostar att släppa 
ut.” https://www.instagram.com/p/CgwNBUApjGF/   
     
K4: Typ 2 – 2 aug 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Ett brinnande ljus. ” Det har idag gått två år sedan 12-åriga Adriana blev 
ihjälskjuten. Två år sedan en flicka som gick ut för att rasta sin hund aldrig kom hem igen. Hon 
fick aldrig börja sjunde klass, utan träffades av kulorna som var avsedda för någon annan.   
  
Det är en förfärlig tragedi för hennes familj och alla hennes vänner, som sörjer extra mycket 
just idag. Men det är också ett politiskt misslyckande. Skott efter skott, mord efter mord utan 
slut. Så kan det inte tillåtas fortsatta i Sverige.   
  
Idag tänder vi ett ljus för Adriana. Imorgon fortsätter vi göra allt i vår makt för att säkra att det 
som hände Adriana inte får ske igen. För när skjutningarna slår nya rekord, liv skördas och det 
offentliga rummet inte är tryggt nog för människor att röra sig fritt har politiken inte gjort 
nog.”  https://www.instagram.com/p/Cgwx7dxo1BM/  
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K5: Typ – 3 aug 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Skottlossning i Borås m. text i bild. ” Igår skottskadades en pojke av misstag i 
Borås, på årsdagen av mordet på 12-åriga Adriana. Jag lider med pojken och hans anhöriga - 
den här utvecklingen är förfärlig.  
  
Vi måste låsa in kriminella så att de inte kan begå nya brott, men också satsa på breda 
förebyggande åtgärder. Barn måste se sina föräldrar gå till jobbet, klara skolan och känna 
framtidshopp. Den som hamnar snett måste få hjälp i tid.  
  
Idag presenterar Moderaterna det mest omfattande paketet för förebyggande arbete, i modern 
tid. Totalt 52 kraftfulla förebyggande åtgärder för att bekämpa gängkriminaliteten - i princip en 
reform för varje vecka det första året efter valvinst.  
  
Ett förstärkt föräldraansvar; ta bort sekretesshinder mellan polis och socialtjänst; fokus på 
skolresultat för socialt utsatta barn; och satsa på idrottsrörelsen i utsatta områden är fyra av de 
allra viktigaste reformerna. Hela listan med alla 52 förslag finns i länken i kommentarsfältet. 
Barn ska inte skjutas ihjäl och skottskadas. Nu måste vi få ordning på Sverige och gör vårt land 
tryggt.” https://www.instagram.com/p/Cgy4gV9D6nD/  
   
K6: Typ 2 – 4 aug 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Kristersson hissar Prideflaggan. ” Sverige får aldrig bli en fristad för förtryckande 
värderingar och organisationer. Personer utan svenskt medborgarskap som döms för angrepp 
mot hbtq-personer bör utvisas, och Moderaterna kräver en total översyn av bidragen till 
föreningar och organisationer. Inte en skattekrona ska hamna i händerna på den som 
diskriminerar eller till exempel ägnar sig åt omvändelseterapi. Inte en enda gång till. Med 
intolerans kan vi inte kompromissa.” https://www.instagram.com/p/Cg1O2-pD65-/   
   
K7: Typ 3 – 4 aug 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Kristersson sitter i långbord, festlig miljö och äter glass. ”Otrolig glass på 
Smultronställe i Söderköping!” https://www.instagram.com/p/Cg10KXJjqdT/   
    
K8: Typ 3 – 5 aug 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Reel. Pingis med Truls. ”Tack för en god match! Träffade pingislandslaget och blev utmanad på 
en match. Är helt säker på att @moregardhtruls lät mig få den här poängen 

😉
” 

https://www.instagram.com/p/Cg3pvYSDHzR/   
    
K9: Typ 1 – 6 aug 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Firar Pride med familjen på stan. ”För friheten att vara den man är och älska vem 
man vill. Happy pride!” https://www.instagram.com/p/Cg7G373jGXV/   
   
K10: Typ 1 – 8 aug 2022. @kristerssonulf och @moderaterna. Hämtad (2024-04-21)   
Reel. Kristersson pratar om skjutningar. ”Det spelar roll vad du röstar på den 11 september.” 
https://www.instagram.com/p/ChAAQrajriH/    
   
K11: Typ 2 – 8 aug 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Kristersson bakom kulisserna under poddinspelning med Alexander 
Pärleros. ”Gästat Alexander Pärleros och Framgångspodden. Bra samtal om varför man ska 
rösta på Moderaterna i valet, vad som faktiskt funkar för att bekämpa brottsligheten i Sverige 
och vilka rutiner som krävs för att orka en valrörelse.   
   
Och så hade Alexander med sig ett måttband för att mäta vem av oss som har störst vader. Håll 
utkik i hans kanaler efter resultatet 

😉

” 
https://www.instagram.com/p/ChAUdJ4DNt_/?img_index=1   
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K12: Typ 3 – 8 augusti 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Vinkar av sina två döttrar på perrongen. ”Idag vinkade jag av mina två yngsta 
döttrar, Signe och Ellen. Den ena till T2 i Skövde och den andra till Ledningsregementet i 
Enköping. De kommande 10 månaderna blir det utbildning och träning för att kunna försvara 
vårt land och våra värderingar. Jag är med andra ord en väldigt stolt pappa!”   
https://www.instagram.com/p/ChAd0bVDqar/   
   
K13: Typ 1 – 9 aug. @kristerssonulf och @moderaterna. Hämtad (2024-04-21)   
Reel. Pratar om kärnkraftverk, el och energi. ”Inför ett högkostnadsskydd för elen i vinter.” 
https://www.instagram.com/p/ChCIA9vjWR2/   
   
K14: Typ 3 – 9 augusti 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Reel. Kristersson äter rulltårta i träningskläder. ” Viktigt meddelande. Hoppas du vill lyssna 😉 ” 
https://www.instagram.com/p/ChCyt_RDzGc/   
  
K15: Typ 3 – 10 augusti 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Reel. Kristersson klappar en Welsh-hund i Landskrona. ”Hittade en Welsh i Landskrona! Men 
det finns bara en Winston 😉 ” https://www.instagram.com/p/ChEteQPjYNI/   
   
K16: Typ 2 – 10 aug 2022. @kristerssonulf och @moderaterna. Hämtad (2024-04-21)   
Reel. Kristersson åker buss och pratar om skattehöjningar. ”M har sammanställt den 
skattechock som väntar om vänstersidan får bilda regering efter valet igen. Skattehöjningarna 
riskerar att kosta en vanlig tvåbarnsfamilj 46 000 kr varje år. Det tänker vi sätta stopp för.” 
https://www.instagram.com/p/ChEwwqKD9Pi/   
   
K17: Typ 1 – 10 aug 2022. @kristerssonulf och @moderaterna. Hämtad (2024-04-21)   
Reel. ”Kärnkraft är klimatsmart.” https://www.instagram.com/p/ChE_SKiDYVZ/   
   
K18: Typ 1 – 11 aug 2022. @kristerssonulf och @moderaterna. Hämtad (2024-04-21)   
Reel. Idag är det exakt en månad kvar till val. ”Idag är det exakt en månad kvar tills vi byter ut 
den här regeringen och får ordning på Sverige!” https://www.instagram.com/p/ChHi4sIjrfd/   
   
K19: Typ 3 – 12 aug 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Selfie i löpspåret med Ebba Busch. ”Var ute och sprang längs åkanten i Sundsvall 
nu på morgonen och sprang rakt på - Ebba!” https://www.instagram.com/p/ChJkfeWD3OF/   
   
K20: Typ 1 – 12 aug 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Reel. Kristersson pratar om dieselpriserna. ”Det kommer in många frågor kring dieselpriserna. 
Vi vill kort sagt sänka reduktionsplikten till EUs miniminivå, då skulle dieselpriset minska med 
5 kronor litern.” https://www.instagram.com/p/ChKBGZiD0Ts/  
   
K21: Typ 1 – 13 aug 2022. @kristerssonulf och @moderaterna. Hämtad (2024-04-21)   
Reel. Kristersson vill ISK-skatten. ”Fler ska kunna spara ihop till en kontantinsats och spara 
till pensionen. Sänk skatten på ISK.” https://www.instagram.com/p/ChMqB5UjL_a/  
   
K22: Typ 3 – 13 aug 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. På valupptakt i Linköping. Kristersson tillsammans med sin dotter Siri. ”På 
valupptakt i Linköping där min äldsta dotter Siri pluggar. Blev så glad att hon kom förbi - vi ser 
inte så mycket av varandra dessa sista veckor innan valet 

😉

” 
https://www.instagram.com/p/ChMwUBXjJMg/  
    
K23: Typ 3 – 13 aug 2022. @kristerssonulf och @moderaterna. Hämtad (2024-04-21)   
Reel. Ulf i badbyxor, laddar upp inför sitt sommartal i Strängnäs. Film där han badar 
tillsammans med sin hund och fru. ”Klockan 11.00 sommartalar jag i Ugglas park i Strängnäs. 

https://www.instagram.com/p/ChAd0bVDqar/
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Talet sänds live på Facebook och YouTube. Titta gärna!” 
https://www.instagram.com/p/ChOzL9XjejN/  
   
K24: Typ 1 – 14 aug 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Reel. Kristersson pratar om utanförskap, skattesänkning och jobbpremie. ”Det är skillnad 
mellan bidragslinjen och arbetslinjen. Kan man jobba en enda timme istället för att få bidrag så 
ska man göra det. Därför är jag glad att kunna presentera ett helt nytt besked. Som gör skillnad 
för den som jobbar, för den som har jobbat - och för den som ska jobba.  
  
För det första vill vi moderater förstärka jobbskatteavdraget så att en genomsnittlig löntagare 
får 500 kr mer i plånboken varje månad. För det andra vill vi sänka skatten för landets 
pensionärer - för det ska löna sig mer att ha jobbat mer. Och för det tredje vill vi införa en helt 
ny jobbpremie så att den som lämnar långtidsarbetslösheten får behålla en större del av sin 
lön.  
  
Varför? Jo, för att inget skapar välstånd i ett land som arbete. Inget motverkar enskilda 
människors fattigdom som att ha ett jobb. Och inget skapar nya klassresor som att få sitt allra 
första arbete. Därför ska självförsörjning alltid vara grundregeln - och bidrag alltid 
undantaget.” https://www.instagram.com/p/ChPB3p0Dmcy/   

   
K25: Typ 1 – 14 aug 2022. @moderaterna och @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Reel. Sverige får inte fortsätta straffbeskatta arbetarna. ”Skattepengarna tillhör medborgarna 
från början.” https://www.instagram.com/p/ChPER-ng0mL/   
   
K26: Typ 2 – 14 aug 2022. @kristerssonulf. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Bild på tre barn i samband med Kristerssons sommartal i Strängnäs. ”Stort tack för 
idag, roligt att så många kom och lyssnade på mitt sommartal i Strängnäs. De här tre barnen 
blev jag extra glad över ;) 28 dagar kvar till valet!” 
https://www.instagram.com/p/ChQC4V1D6B8/   

   
Bilaga B. Magdalena Anderssons inlägg. 
Magdalena Anderssons (@magdalenanderssons) flödesinlägg på plattformen Instagram inom perioden 
2022-08-01 t.o.m. 2022-08-14.    
   

A1: Typ 1 – 1 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Magdalena i bild. ”Nu i augusti blir flera viktiga reformer verklighet. Jag vill 
särskilt lyfta några stycken:  
  
Från och med idag ska fler kriminella kunna utvisas. Dessutom stärks skyddet mot sexuella 
övergrepp och våldtäkt över internet, och straffen för våldtäkt skärps.   
  
Lärarnas befogenheter för ordning och reda i skolan ökar. Det ska också bli lättare för rektorn 
att snabbt stänga av eller tillfälligt omplacera stökiga elever när situationen kräver det.   
  
Och pensionärerna får mer pengar i plånboken genom både höjd garantipension och höjt 
bostadstillägg!”  https://www.instagram.com/p/CguKK19oToC/   
   
A2: Typ 1 – 1 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Magdalena i bild. ”Gymnasieelever och studenter ska resa gratis i kollektivtrafiken 
på sommaren. Det förslaget presenterar vi idag.  
  
Föräldrarnas ekonomi ska inte bestämma om man kan åka kollektivtrafik. Det är en fråga om 
rättvisa och om frihet – alla ska kunna ta sig till arbetet eller fotbollsträningen.   
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Kollektivtrafiken är dessutom ett klimatsmart sätt att resa på och helt nödvändig för att nå 
klimatmålen. Därför presenterar vi nu ett vallöfte om att gymnasieelever och studenter ska 
kunna åka regional kollektivtrafik utan avgift under sommarmånaderna.  
  
Det ska vara enkelt och billigt att göra klimatsmarta val. Och mer behöver göras. Med vårt nya 
vallöfte tar vi ytterligare ett steg för en klimatomställning för alla. Arbetet fortsätter med full 
kraft och riktningen framåt är tydlig. Genom att gå före kan Sverige göra en insats både för 
klimatet och för tillväxten i vårt land. En smart genomförd klimatomställning skapar tusentals 
jobb över hela landet här och nu. Så, tillsammans, kan vi göra vårt Sverige bättre.  
  
Läs gärna debattartikeln där Lisa Nåbo, SSU; Emma Fastesson-Lindgren, S-studenter; Tobias 
Baudin och jag presenterar förslaget. Du hittar den i kontots händelser.” 
https://www.instagram.com/p/CguQv2pI-n4/   
  
A3: Typ 1 – 1 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. ”Idag tänker jag på Adriana.  
  
I augusti för två år sedan var hon ute på promenad med hunden. Hon var tolv år gammal när 
hon den kvällen sköts till döds. Ikväll sker det årliga blomstertåget för Adriana i Norsborg.  
  
Varje offer för gatuvåldet är ett offer för mycket. Vi får aldrig bli avtrubbade och vi får aldrig 
sluta minnas.   
  
Vi ska göra allt för att stoppa den kriminalitet och de gäng som ligger bakom skjutningarna på 
våra gator. Vi ska anställa fler poliser och fler åklagare, och vi ska skärpa straffen. Men vi ska 
också bryta nyrekryteringen. Lösa det grundläggande fel som får unga män att slå in på 
kriminalitetens bana. Det grundfällande felet som heter segregation. Annars kommer unga 
pojkar alltid stå redo att ta den plats gängkriminella lämnar efter sig när de fängslas. Och 
våldsspiralen kommer fortsätta.  
  
Det kommer kräva mer av oss politiker. Det kommer kräva mer av oss som samhälle. Men 
tillsammans kan vi stoppa gatuvåldet. Och knäcka den gängkriminalitet som skördar oskyldiga 
liv.  
  
Foto: IVARSSON JERKER/Aftonbladet” https://www.instagram.com/p/Cgwuag4IfkU/  
  
A4: Typ 1 – 3 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. HBTQ-personer. ”Det är fruktansvärt att unga HBTQ-personer riskerar att plågas 
av omvändelseterapi. Att alla människor har en fri rätt att forma sitt eget liv, oavsett vad 
religiösa församlingar, släkten eller andra tycker, är viktiga svenska värderingar.  
  
En rapport från Myndigheten för ungdoms- och civilsamhällesfrågor har visat hur unga HBTQ-
personer kan utsättas för påtryckningar med målet att få dem att förändra, dölja eller avstå från 
att leva i enlighet med sin sexuella läggning eller könsidentitet. Exempel på metoder är social 
isolering, hotfulla uttalanden, tvångsäktenskap, uppfostringsresor eller till och med fysiskt eller 
sexuellt våld. Allt för att begränsa unga människors rätt att forma sitt liv som man vill.  
  
Flera av de beskrivna handlingarna är redan olagliga. Just nu utreder dessutom regeringen det 
nuvarande straffansvaret för omvändelseförsök. Om utredningen kommer fram till att det 
behövs är regeringen beredd att skärpa lagstiftningen. Så att allas rätt att forma sina liv 
värnas.” https://www.instagram.com/p/Cgzl9KWLBqY/   
   
A5: Typ 1 – 4 aug 2022. @socialdemokraternas och @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-
21)   
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Reel. ”Rösta på Socialdemokraterna den 11 september. 
#s2022.” https://www.instagram.com/p/Cg1cmgeDbY5/   
   
A6: Typ 2 – 6 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. I Pridetåget. ”För allas rätt att vara som man är och älska den man vill!🌹🏳🌈 ” 
https://www.instagram.com/p/Cg7QNxBDNmr/?img_index=1   
   
A7: Typ 1 – 7 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. I Boden med försvaret. ”Vackra Boden har varit en plats där många tillbringat en 
hel del tid när de gjort värnplikten. Så även min man. Jag har fått höra många fina historier om 
den här platsen. När Peter Hultqvist och jag idag besökte I 19 och A 8 passade vi på att berätta 
en nyhet.  
  
Regeringen har beslutat att svenska Försvarsmakten ska skicka runt 120 instruktörer till 
Storbritannien. Där ska de genomföra militär grundutbildning för ukrainska medborgare. 
Ukraina ska genom utbildningen kunna upprätthålla och stärka sin försvarsmakt. Totalt väntas 
ca 10 000 ukrainska medborgare genomgå den här utbildningen.  
  
Sverige har visat ett starkt och helhjärtat stöd för Ukraina, finansiellt, humanitärt och militärt. 
Under mitt besök i Kiev i juli var jag tydlig med President Zelenskij om att vårt stöd ska 
fortsätta. Det finns egentligen en enkel lösning på konflikten. Putin kan när som helst avsluta 
sitt orättfärdiga och brutala krig, men till dess måste vi fortsätta stötta Ukraina. Det är viktigt 
för Sverige och det svenska folket att Ryssland inte vinner det här kriget.” 
https://www.instagram.com/p/Cg9W5y4oGgU/   
   
A8: Typ 1 - 9 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Strax dags för partiledarutfrågning. ”God morgon! Strax är jag med i Ekots 
partiledarutfrågning. Lyssna gärna! Efter det svarar jag på frågor på Ekots instagram 
@ekotsverigesradio och sen i Ring P1. Skriv eller ring om du har en fråga till mig! När vi är 
klara här i radiohuset hoppar jag på bussen till Örebro. Hoppas att ni får en fin dag!” 
https://www.instagram.com/p/ChBsLp4jG6B/   
   
A9: Typ 1 – 9 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Sitter på en buss, pratar i telefon. ”Avslutar dagen med att knacka dörr i Örebro och 
sedan tillsammans med president Niinistö ringa och tacka president Biden för hans stöd och för 
USAs snabba hantering av våra Nato-ansökningar.”  
https://www.instagram.com/p/ChDHjnwj5u8/   
   
A10: Typ 3 – 10 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Promenad i Örebro. ”Fint att få promenera i Örebro igår! Här var jag mycket när 
jag var barn. Huset bakom mig var min morfar med och byggde, sen bodde han och mormor 
där.    
   
Idag åker jag vidare till Värmland för att besöka Kristinehamn och Karlstad.”   
https://www.instagram.com/p/ChEa7jJDPqE/  
   
A11: Typ 3 – 10 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Äter kakor i Värmland. ”Fantastiska skrädmjölsdrömmar i Värmland!” 
https://www.instagram.com/p/ChFYmWfDiVG/     
   
A12: Typ 2 – 10 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)      
Reel. Kör MSBs terrängbil. ”Idag körde jag också MSBs terrängbil som varit i Ukraina!” 
https://www.instagram.com/p/ChF3ItcDgA3/?img_index=1   
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A13: Typ 1 – 11 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Svenska skolan ska vara till för eleverna. ”För mig är det självklart. Svenska skolan 
ska vara till för eleverna, inte för utländska riskkapitalister. Skolans fokus ska vara kunskap, 
inte vinstjakt. Skolans pengar ska gå till fler lärare, tryggare skolmiljöer och ordning i 
klassrummen.   
  
Men så ser det inte ut idag. Istället har Sverige en skolmarknad där skattebetalarnas pengar 
slussas till skatteparadis samtidigt som elever får glädjebetyg istället för behöriga lärare och 
tillräckligt med kunskap. På valdagen kan du rösta för ordning och reda i svensk skola genom 
att rösta på Socialdemokraterna.” https://www.instagram.com/p/ChH4YcGIr0c/   
   
A14: Typ 1 – 11 aug 2022. @socialdemokraternas och @magdalenanderssons. Hämtad (2024-
04-21)   
Reel. ”Rösta på Socialdemokraterna den 11 september! 🌹 ” 
https://www.instagram.com/p/ChH93_gjseQ/     
   
A15: Typ 2 – 12 augusti 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Magdalenas drivkrafter inom politiken. ”Att vara statsminister innebär mycket 
arbete. Och det är många av er som följer mig här som undrar hur jag orkar med allt jobb. Så 
jag tänkte kort berätta om mina drivkrafter.    
   
För mig började det när min mamma och jag kollade på Rapport när jag var barn. Jag blev arg 
över orättvisorna jag såg, både hemma i Sverige och ute i världen. Att klyftorna var stora, att 
det spelade så stor roll vem ens föräldrar var eller om man var kille eller tjej.    
   
När jag var 16 år gick jag med i SSU i Uppsala för att jag ville göra samhället mer rättvist. 
Redan då la jag mycket tid på politiken, även om det kanske inte var riktigt lika många timmar 
som nu. Men vi debatterade, demonstrerade och kämpade för att förbättra vårt samhälle. Och 
jag lärde mig att om man vill förändra något så får man jobba hårt.    
   
Sen dess har det gått många år och jag har jobbat i många olika positioner. Men samma 
värderingar som drev mig då driver mig idag. Och jag vaknar fortfarande varje morgon med en 
iver över att ta itu med de samhällsproblem Sverige har.    
   
Foto: Jon Petter Gustafsson och Mikael Wallerstedt.”   
https://www.instagram.com/p/ChKGbl0oZod/?img_index=1   
   
A16: Typ 1 – 12 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Reel. Trevlig helg. ”Jag vill önska er en trevlig helg!” 
https://www.instagram.com/p/ChKVEGRDKy8/   
   
A17: Typ 1 – 12 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Magdalena knackar dörr. ”Ikväll har jag knackat dörr i Helsingborg. Många ville 
prata om att pensionerna behöver höjas men även att vi måste bryta segregationen och att 
Sverige ska bli tryggare.” https://www.instagram.com/p/ChK1SbmjCo5/   
   
A18: Typ 3 – 12 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Kvällsdopp i Mellbystrand. ”Kvällsdopp i Mellbystrand. 

❤

Laholm” 
https://www.instagram.com/p/ChK7xkFjNHP/   
   
A19: Typ 1 – 13 aug 2022. @socialdemokraternas & @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-
21)   
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Reel. Fler brott ska leda till direkt häktning. ”Unga personer som har blivit rånade eller 
misshandlade ska inte behöva råka stöta på sina förövare på gatan. Fler brott ska leda till 
direkt häktning.”  
https://www.instagram.com/p/ChMw7XOj7zH/   
   
A20: Typ 1 – 13 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Reel. Telefonsamtal med Biden. ”Här kan du se mitt senaste telefonsamtal med president 
Biden.” https://www.instagram.com/p/ChM15OxDVhf/   
   
A21: Typ 2 – 14 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Magdalena åker buss. ”God morgon! Nu är jag i Göteborg och på väg till ett besök 
hos sjöpolisen. Efter det presenterar vi en viktig nyhet i regeringens arbete med att bekämpa 
brottsligheten och knäcka de kriminella gängen. Klockan två håller jag mitt sommartal. Hoppas 
ni får en bra söndag!” https://www.instagram.com/p/ChO1gmGjwQ6/   
   
A22: Typ 1 – 14 aug 2022. @magdalenanderssons. Hämtad (2024-04-21)   
Bildinlägg. Bild på Magdalena framför stängsel. Text om gängkriminalitet. ”Gängkriminella 
använder barn, så unga som 12 år, för att springa ärenden och hålla vakt när de gör 
knarkaffärer. Det är helt vansinnigt. Barnen får en slant och en början på en tillhörighet i 
gänget. Som det sen är svårt att ta sig ur. Därför ska det bli straffbart att blanda in personer 
under 18 år i brottslig verksamhet. Det är ett viktigt steg i kampen mot nyrekrytering till 
gängen.   
  
Det här förslaget är ett av många i den nationella offensiv mot gängskjutningar som vi 
Socialdemokrater presenterar idag. Vi ska fortsätta vända på varje sten för att knäcka 
kriminaliteten och bryta segregationen. Sverige ska vara tryggt, i varje kvarter och varje 
bostadsområde.” https://www.instagram.com/p/ChPQiLbDZet/   
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